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——综述篇——第1章：体育场馆行业综述及数据来源说明1.1 体育场馆行业界定1.1.1
体育场馆的定义1.1.2 体育场馆的特征1、服务产品特征2、社会公益性和市场经营性1.1.3 体育场馆的分类1
、按照国家《体育建筑设计规范》划分2、按照规模划分3、按照使用性质划分4、按照具体用途分类1.1.4
体育场馆所处行业1.1.5 体育场馆行业监管1.2 体育场馆产业画像1.2.1 体育场馆产业链结构梳理1.2.2
体育场馆产业链生态图谱1.2.3 体育场馆产业链区域热力图1.3 本报告数据来源及统计标准说明1.3.1
本报告研究范围界定说明1.3.2 本报告quanwei数据来源1.3.3
本报告研究方法及统计标准——现状篇——第2章：全球及中国体育场馆行业发展现状分析2.1
全球及中国体育场馆行业发展历程2.1.1 全球体育场馆行业发展历程2.1.2
中国体育场馆行业发展历程1、发展历程2、不同发展阶段的特点2.2 全球体育场馆行业发展概况2.2.1
体育场馆行业发展规模2.2.2
体育场馆市场竞争格局1、按容量规模统计的quanqiulingxian体育场馆2、体育场馆运营市场竞争格局2.2.3
体育场馆代表性布局案例1、麦迪逊广场花园（Madison Square Garden）2、玫瑰碗球场（Rose Bowl
Stadium）3、丰田体育中心（Toyota Center）2.3 中国体育场馆行业市场主体2.3.1
体育场馆市场主体类型2.3.2 体育场馆企业进场方式2.3.3 体育场馆新注册企业2.3.4 体育场馆在业/存续企业
1、中国体育场馆行业注册企业注册资本分布2、中国体育场馆行业注册企业类型分布2.4
国家体育总局中国最新体育场地普查结果2.4.1 中国体育场地总数量及每百万人拥有体育场地数量2.4.2
中国体育场地总面积及人均体育场地面积2.4.3 中国基础大项场地数量1、田径场地2、游泳场地2.4.4 中国
球类运动场地数量1、总体情况2、足球场地3、篮球场地4、排球场地5、乒乓球场地6、羽毛球场地2.4.5
中国冰雪运动场地数量1、总体情况2、滑冰场地3、滑雪场地2.4.6
中国体育健身场地数量1、全民健身路径2、健身房3、健身步道2.5 中国体育场馆行业市场需求分析2.5.1
中国体育场馆的利用率2.5.2 中国居民体育行为以及消费现状1、大众体育锻炼时长及频率2、大众体育锻



炼消费行为现状（1）大众在体育方面总消费金额情况（2）不同性别在体育锻炼方面的消费情况（3）大
众体育用品消费情况2.5.3 中国体育场馆消费现状2.5.4 中国居民的运动场所需求及对体育场馆的需求态度
1、居民体育运动需求场景分析2、居民对体育场馆设施的需求态度3、居民体育场地中器材使用情况2.6
中国体育产业总规模及体育场馆市场规模测算2.6.1 中国体育产业总规模2.6.2
中国体育场馆行业市场规模2.7
中国体育场馆行业发展痛点及挑战第3章：中国体育场馆行业运营模式分析3.1
中国体育场馆建设投资模式3.1.1 中国体育场馆建设投资模式3.1.2 中国体育场馆建设资金来源情况3.2
中国体育场馆运营模式3.2.1 中国体育场馆运营模式分析3.2.2 中国体育场馆运营模式整体格局3.3
中国体育场馆盈利模式3.4 中国体育场馆运营管理现状3.4.1
体育场馆收入来源1、财政拨款收入2、事业经营收入3.4.2
体育场馆主要支出项目1、按支出项目的性质分类2、按支出项目的来源分类3.5
中国体育场馆经营效益分析第4章：中国体育场馆行业竞争格局及竞争态势4.1
体育场馆竞争者入场及布局态势4.1.1 体育场馆竞争者入场进程4.1.2 体育场馆竞争者集群/梯队4.2
中国体育场馆行业企业竞争格局4.3 中国体育场馆行业市场竞争程度4.3.1 体育场馆行业市场集中度4.3.2
体育场馆行业波特五力分析4.4 中国体育场馆行业细分市场结构分析4.4.1
按机构类型不同划分的体育场馆市场结构4.4.2 按运动项目不同划分的体育场馆市场结构4.5
中国高校体育场馆建设市场分析4.5.1 中国高校体育场馆特性1、功能设计的独特性2、供给主体的单一性3
、服务对象与功能的多重性4、生产过程的公益性5、提供与生产的合一性4.5.2
中国高校体育场馆建设及供给现状4.5.3 中国高校体育场馆对外开放状况1、高校体育场馆向社会开放的可
行性（1）向社会开放的意义（2）向社会开放的风险（3）向社会开放的风险规避2、中国高校体育场馆
对外开放现状3、中国高校体育场馆服务于全民健身事业存在的问题4.5.4 中国高校体育场馆信息化及智慧
化发展现状1、高校体育场馆信息化及智慧化发展环节2、高校体育场馆信息化及智慧化现状具体案例研
究（1）河南五所高校体育场馆智慧化硬件设施建设现状（2）成都六所高校体育场馆智慧化建设现状4.5.
5 中国高校体育场馆发展趋势分析4.6 中国体育场馆行业区域市场竞争结构4.6.1
中国体育场馆数量区域分布情况4.6.2 各省体育场馆人均面积情况4.6.3 中国体育场馆行业细分市场区域竞
争结构1、田径场地2、游泳场地3、球类运动场地4、冰雪运动场地第5章：中国体育场馆行业产业链梳理
及全景深度解析5.1 体育场馆行业成本结构5.2 体育场馆产业价值链分析图5.3
中国体育场馆建设及智慧体育场馆建设市场分析5.3.1 中国体育场馆建设项目及规划5.3.2
中国智慧健身设施改造升级5.3.3 中国体育场馆智慧化建设1、体育场馆智慧化标准体系（1）总体标准体
系（2）应用技术标准体系（3）智慧管理标准体系（4）智慧服务标准体系（5）安全与运维标准体系2、
体育场馆智慧化整体架构3、典型案例（1）西安奥体中心（2）浙江凯拓�杜克体育公园4、智慧体育场
馆发展趋势5.3.4 中国全民健身信息服务平台搭建5.4 中国体育用品及健身器材市场发展分析5.4.1
中国体育用品及健身器材市场供给情况5.4.2 中国体育用品及健身器材市场需求情况5.4.3
中国体育用品及健身器材市场竞争格局1、球类体育用品市场竞争格局2、训练健身器材市场竞争格局5.4.
4 中国体育用品及健身器材市场发展趋势5.5 中国体育场馆配套产业的发展分析5.5.1 中国体育培训5.5.2
中国体育经纪5.5.3 中国体育保险5.5.4 中国体育传媒第6章：中国体育场馆行业细分产品市场分析6.1
体育场馆行业细分市场现状6.2 体育场馆细分市场：篮球场馆6.2.1 篮球场馆概述6.2.2
篮球场馆市场概况1、篮球场馆在体育锻炼方面的需求情况2、篮球场馆在商业活动方面的需求情况6.2.3
篮球场馆竞争格局6.2.4 篮球场馆发展趋势6.3 体育场馆细分市场：田径场6.3.1 田径场概述6.3.2
田径场市场概况1、田径场的供给现状2、田径场的需求概况6.3.3 田径场竞争格局6.3.4 田径场发展趋势6.4
体育场馆细分市场：游泳场馆6.4.1 游泳场馆概述6.4.2 游泳场馆市场概况6.4.3 游泳场馆竞争格局6.4.4
游泳场馆发展趋势6.5 体育场馆细分市场：冰雪场馆6.5.1 冰雪场馆概述6.5.2 冰雪场馆市场概况6.5.3
冰雪场馆竞争格局6.5.4 冰雪场馆发展趋势6.6 体育场馆细分市场：其他6.6.1 健身房6.6.2
羽毛球场第7章：中国代表性体育场馆运营案例研究7.1 中国代表性体育场馆运营对比7.1.1
中国大型体育场馆运营情况7.1.2 公共体育场馆开放使用典型场馆运营情况7.2
中国代表性体育场馆运营案例研究7.2.1 北京国家体育场1、场馆基本信息2、场馆运营管理主体基本信息3
、场馆运营管理模式4、场馆经营状况（1）总体经营状况（2）经营业务架构（3）运营案例5、场馆经营
策略及发展规划7.2.2 杭州奥体中心体育场1、场馆基本信息2、场馆运营管理主体基本信息3、场馆运营管
理模式4、场馆经营状况（1）总体经营状况（2）运营案例7.2.3 广东奥林匹克体育中心1、场馆基本信息2
、场馆运营管理主体基本信息3、场馆运营管理模式4、场馆经营状况（1）经营业务架构（2）运营案例5
、场馆经营策略及发展规划7.2.4 上海体育场1、场馆基本信息2、场馆运营管理主体基本信息3、场馆运营



管理模式4、场馆经营状况（1）总体经营情况（2）智能化改造情况5、场馆经营策略及发展规划7.2.5 北
京工人体育场1、场馆基本信息2、场馆运营管理主体基本信息3、场馆运营管理模式4、场馆经营状况（1
）总体情况（2）智能化改造情况5、场馆经营策略及发展规划7.2.6 南京奥体中心1、场馆基本信息2、场
馆运营管理主体基本信息3、场馆运营管理模式4、场馆经营状况5、场馆经营策略及发展规划7.2.7 深圳大
运中心体育场1、场馆基本信息2、场馆运营管理主体基本信息3、场馆运营管理模式4、场馆经营状况5、
场馆经营策略及发展规划7.2.8 大连体育中心体育场1、场馆基本信息2、场馆运营管理主体基本信息3、场
馆运营管理模式4、场馆经营状况5、场馆经营策略及发展规划7.2.9 武汉体育中心体育场1、场馆基本信息
2、场馆运营管理主体基本信息3、场馆运营管理模式4、场馆经营状况5、场馆经营策略及发展规划7.2.10 
长沙贺龙体育场1、场馆基本信息2、场馆运营管理主体基本信息3、场馆运营管理模式4、场馆经营状况5
、场馆经营策略及发展规划7.3 中国体育场馆相关行业企业布局案例研究（排名不分先后）7.3.1 北京华体
体育场馆施工有限责任公司（体育场馆设计与施工）1、企业发展历程及基本信息（1）发展历程（2）基
本信息2、企业发展状况（1）经营状况（2）荣誉资质（3）业务架构（4）销售网络3、企业体育场馆行
业业务布局及产品介绍（1）解决方案（2）典型案例（3）招投标情况（4）最新动态4、企业体育场馆行
业业务运营及市场影响力5、企业体育场馆行业业务布局的优劣势分析7.3.2 中奥体育发展集团股份有限公
司（体育场馆运营、体育培训、赛事运营等）1、企业发展历程及基本信息（1）发展历程（2）基本信息
2、企业发展状况（1）经营状况（2）业务架构（3）销售网络3、企业体育场馆运营案例及最新动态（1
）典型案例（2）最新动态4、企业体育场馆行业业务运营及市场影响力5、企业体育场馆行业业务布局的
优劣势分析7.3.3 北京华亿创新信息技术股份有限公司（体育场馆智能化）1、企业发展历程及基本信息（
1）发展历程（2）基本信息2、企业发展状况（1）经营状况（2）业务架构（3）招投标情况（4）销售网
络3、企业体育场馆行业业务布局及产品介绍（1）解决方案（2）产品介绍（3）典型案例（4）最新动态
4、企业体育场馆行业业务运营及市场影响力5、企业体育场馆行业业务布局的优劣势分析7.3.4 江苏金陵
体育器材股份有限公司（体育器械、场馆设施集成）1、企业发展历程及基本信息（1）发展历程（2）基
本信息2、企业发展状况（1）经营状况（2）荣誉资质（3）业务架构（4）研发情况（5）招投标情况（6
）销售网络3、企业体育场馆行业业务布局及产品介绍（1）产品介绍（2）最新动态4、企业体育场馆行
业业务运营及市场影响力5、企业体育场馆行业业务布局的优劣势分析7.3.5 橙狮体育有限公司（综合体育
服务）1、企业发展历程及基本信息（1）发展历程（2）基本信息2、企业发展状况（1）经营状况（2）
业务架构（3）招投标情况（4）销售网络3、企业体育场馆行业业务布局及产品介绍（1）产品布局（2）
应用案例（3）最新动态4、企业体育场馆行业业务运营及市场影响力5、企业体育场馆行业业务布局的优
劣势分析——展望篇——第8章：中国体育场馆行业市场前景及发展趋势洞悉8.1
体育场馆行业PEST分析8.1.1 体育场馆行业政策环境1、国家层面政策/规划汇总及解读2、各省市政策/规
划汇总及解读3、国家重点规划/政策对体育场馆行业发展的影响（1）国家“十四五”规划对体育场馆行
业发展的影响（2）《全民健身场地设施提升行动工作方案（2023-2025年）》对体育场馆行业发展的影响
8.1.2 体育场馆行业社会环境1、居民可支配收入2、居民人均消费支出及消费结构8.1.3
体育场馆行业PEST分析8.2 体育场馆行业发展潜力评估8.3 体育场馆行业SWOT分析8.4
体育场馆行业未来关键增长点8.5 体育场馆行业发展前景预测8.6
体育场馆行业发展趋势洞悉第9章：中国体育场馆行业投资战略规划策略及建议9.1
体育场馆行业进入与退出壁垒9.1.1 进入壁垒9.1.2 退出壁垒9.2 体育场馆行业投资风险预警9.3
体育场馆行业投资机会分析9.4 体育场馆行业投资价值评估9.5 体育场馆行业投资策略建议9.6 体育场馆行
业可持续发展建议图表目录图表1：体育场馆服务产品特征简析图表2：体育场馆的社会公益性和市场经
营性简析图表3：体育场馆按照国家《体育建筑设计规范》的分类（单位：m，座）图表4：体育场馆按
照规模划分的分类图表5：体育场馆按照使用性质划分的分类图表6：体育场馆按照具体用途划分的分类
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