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提到优化，账户分析是必不可少的一个环节！

关于账户分析想必你并不陌生，但是具有腾讯广点通账户分析你真的做对了吗？

或者说具体分析哪些数据，你真的清楚吗？

下面我就来带大家梳理下：腾讯广点通信息流广告的优化分析的流程。

 腾讯广点通信息流广告分析——账户

首先，我们要从腾讯广点通信息流广告“账户层级”来进行分析。

那么账户层级看什么？

看它的效果数据，判断账户健康情况，查找账户近期的具体问题。

我们在进入账户之后，就可以看到导航栏中“报表”。在这个报表中包含了各个数
据分析的模块。

我们的第一步是要看“账户”这一部分。

时间维度：我们可以“按天”或者“整体”，但我们一般是“按天”去分析的。



指标口径：我们一般是按照“广告播放”进行分析的。

数据细分：是可以分为扩量/非扩量和广告版位的。

在数据趋势的地方，我们要先看一下我们的“曝光”、“花费”与转化成本大概是
一个什么样的比例，是不是正常的、平稳的状态。

不过，由于冠群老师在课程上所使用的腾讯广点通信息流广告账户是空户，已经很
久没有进行投放过，所以在这里就不能更直观地让大家看到数据的呈现。

如果不是空户的话，大家可以在此处看到腾讯广点通信息流广告账户数据的走势。

不过，由于巨量引擎与腾讯广告的数据分析极为相似，所以给大家找到了几个柯楠
老师在巨量引擎课程上的数据走势，帮助大家理解这部分的内容。

此腾讯广点通信息流广告账户可以归为完美账户，我们可以看到该账户的消耗和转
化成本基本维持在同一水平，而且在关闭账户“2022.03.30”及其他时间段出现过账
户停止投放的情况，但在腾讯广点通账户开始投放后又能迅速恢复。

但是，这种完美账户其实是需要有一定的条件才能够实现的。

比如这个完美账户，他每天的消费在七八千，但是转化成本才50，他每天的转化能
有100+的转化。

转化数越多，腾讯信息流广告账户就会越稳定；转化数越少，账户的波动就会越大
。

所以说，如果我们没有那么多的转化数的话，我们就可以看下面的正常账户。

我们一般的腾讯广点通信息流广告账户都是这样慢慢起来的，而且在每周都会迎来
一个消耗的低谷。像这个账户就是一个新账户，这种账户最好是观察2周的时间会更
有代表意义。

大家可以根据这两个的数据走势来判断一下自己的账户走势。

在“数据走势”的下方就是一个详细的“数据报表”。大家可以在数据报表中选择
自己需要的、基础的数据。



一般来说，就是会选择“曝光”“点击”“点击率”“前次展现均价”“花费”“
目标转化量”“目标转化率”“目标转化成本”以及依据自己的投放目标来选择一
些另外的选项。

另外还可以看一下负反馈“不感兴趣点击次数”。

如果你是投放表单的话，我们可以主要去看几个点：

 1. 展现量 

至少要去看近期7天的数据，展现量是否有升高或者降低，根据这个数据去判断腾讯
广点通信息流广告账户近期的情况。

 2. 点击率 

说到点击率，那什么是影响点击率的呢？

没错，就是创意素材，但广点通的点击率不光是受到创意素材的影响，版位也影响
着广点通的点击率。

相信很多人在分析点击率的时候都很崩溃，要去看哪个版位的点击率好，这个点击
率好是因为素材的视频好，还是图片好呢？视频好的话，是横版视频好，还是竖版
视频好，又或者是卡片视频好呢？

如果我们是投放的巨量，一般都是在投放竖版视频，那我们就只需要看看哪个版位
或者视频质量。

 3. 转化率 

页面会影响着转化率。

如果你是投放表单的话，只需要看这三点就足够了，主要去看它们近期有没有不正
常的波动或者明显的下降。

哪里有问题，就从哪里解决问题。

 腾讯广点通信息流广告分析——人群

通过地域、性别、年龄分布调整推广计划。



我们以地域来举例子，比如我们投放了南京、天津、长沙、北京。

南京的成本为150、天津的成本为90、长沙的成本为60、北京的成本为120。

天津和长沙的转化比较好，那我们就可以增加成本，在此地域占领优势;相对的，如
果北京和南京的转化比较少，那我们就可以逐步降低预算，降到成本合适，或者可
以该地域舍弃掉，直接不进行投放。

谨记：虽然我们现在是通投，但我们依旧是可以根据数据报告来做调整的。通投不
意味着什么事都没有，通投不是只能进行建计划、开计划、关计划。

 

腾讯广点通信息流广告分析——创意素材

创意形式指的是卡片还是视频，是横版还是竖版，这就是在分析创意形式投放的版
位的。

素材分析就是看图片效果好还是视频效果好，哪个点击率高哪个点击率低。

我们在拿到一个腾讯广点通信息流广告账户的时候，就按照这个流程去看：

先去看腾讯广点通账户整体数据的表现，去判断这个账户是比较健康的账户还是一个垃圾的账户；

然后再去看他的人群是什么样的，去做一个简单的分析、汇总；

再去看看他的创意形式，哪个版位好、哪个素材样式好；

最后再去分析广告素材，如果认为他的素材都不好，那我们就可以舍弃这些素材，重新做。

以上就是腾讯广点通信息流广告的优化分析流程，希望能够帮助到各位！
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