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9.3.7 其他服装产品发展趋势

第10章 典型服装企业商业模式案例分析10.1 传统模式下企业面临的问题分析



10.2 中国服装行业SPA模式分析

10.2.1 服装业SPA模式发展

10.2.2 SPA模式的运作特点

10.2.3 SPA模式案例一：ZARA商业模式分析

10.2.4 SPA模式案例二：优衣库商业模式分析

10.2.5 SPA商业模式小结

10.3 中国服装行业虚拟经营模式分析

10.3.1 虚拟经营实质与特征

10.3.2 服装行业虚拟经营必要性

10.3.3 案例一：耐克虚拟经营模式分析

10.3.4 案例二：李宁虚拟经营模式分析

10.3.5 虚拟经营模式小结

10.3.6 实施虚拟经营的策略建议

10.4 服装行业价值链延展模式分析

10.4.1 价值链延展模式特征

10.4.2 案例：雅戈尔全产业链模式分析

10.4.3 价值链延展模式小结
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10.5 服装行业电子商务模式分析

10.5.1 中国服装电子商务发展历程

10.5.2 案例一：“凡客”模式分析

10.5.3 案例二：“七匹狼”模式分析



10.5.4 服装B2C模式运作策略与建议
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