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第1章：互联网家装按行业综述及数据来源说明1.1 家装行业界定1.1.1 家装的界定1.1.2
家装整体流程概况1.1.3 《国民经济行业分类与代码》中家装行业归属1.2 互联网家装行业界定1.2.1
互联网家装的界定1.2.2 互联网家装存在模式1.3 本报告研究范围界定说明1.4
本报告数据来源及统计标准说明第2章：中国互联网家装行业宏观环境分析（PEST）2.1
中国互联网家装行业政策（Policy）环境分析2.1.1 中国互联网家装行业监管体系及机构介绍（1）中国互
联网家装行业主管部门（2）中国互联网家装行业自律组织2.1.2
中国互联网家装行业标准体系建设现状2.1.3 中国互联网家装行业发展相关政策规划汇总及解读（1）中国
互联网家装行业发展相关政策汇总（2）中国互联网家装行业发展相关规划汇总2.1.4
国家“十四五”规划对互联网家装行业的影响分析2.1.5 政策环境对互联网家装行业发展的影响总结2.2
中国互联网家装行业经济（Economy）环境分析2.2.1 中国宏观经济发展现状（1）国内GDP增长分析（2
）固定资产投资分析（3）中国三次产业结构（4）中国居民消费价格指数（CPI）2.2.2 中国宏观经济发展
展望（1）国际机构对中国GDP增速预测（2）国内机构对中国宏观经济指标增速预测2.2.3
中国互联网家装行业发展与宏观经济相关性分析2.3 中国互联网家装行业社会（Society）环境分析2.3.1 中
国互联网家装行业社会环境分析（1）中国人口规模（2）中国人口结构（3）中国城镇化水平变化（4）
中国居民人均可支配收入（5）中国居民人均消费支出及结构（6）中国居民互联网消费习惯变化2.3.2
社会环境对互联网家装行业发展的影响总结2.4 中国互联网家装行业技术（Technology）环境分析2.4.1
中国互联网家装行业流程图解2.4.2 中国互联网家装行业关键/新兴技术分析（1）中国互联网家装行业关
键技术分析（2）中国互联网家装新兴技术融合应用2.4.3
技术环境对互联网家装行业发展的影响总结第3章：中国家装行业市场发展现状及趋势前景分析3.1
中国家装行业发展概况3.1.1 中国家装行业发展历程分析3.1.2 中国家装行业发展特点分析（1）虽然受房
地产市场大幅波动影响，但行业发展的基本面没有重大变化（2）企业创新发展水平有所提高（3）行业



仍处于转型升级过程之中（4）线上线下结合模式成行业发展新特点3.1.3 中国家装行业发展热点分析（1
）智能软装（2）地产、电商向家装不断渗透（3）家装迭代升级，定制向整装发力3.1.4 中国传统家装行
业发展痛点分析（1）家装流程长，步骤多，难以实现标准化（2）施工交付能力与水平提升缓慢（3）家
装行业设计服务进步不明显（4）行业缺乏凝聚力3.2 中国家装行业发展现状分析3.2.1
全国家装行业企业数量规模3.2.2 全国家装行业市场规模分析3.3 中国家装行业竞争格局分析3.3.1
全国家装行业竞争现状3.3.2 一站式家装lingxian企业布局概况3.4 中国家装行业趋势及前景预测3.4.1 中国
家装行业趋势分析（1）新生代消费群体更注重家装质量和追求生活品质（2）一站式配齐的整装模式逐
渐受到新生代消费者的青睐（3）家装市场供应链面临整合，集中度将加快提升（4）竞争格局日趋复杂
（5）随着更多的家装企业成功完成数字化转型，未来家装新零售将成为最重要的家装消费新通道（6）
数字化转型将引领家装行业未来发展（7）家装行业营销获客模式正在发生变化3.4.2
中国家装行业前景预测第4章：中国互联网家装行业市场供需状况及发展痛点分析4.1
中国互联网家装行业兴起与发展历程4.1.1 中国互联网家装行业发展历程4.1.2 中国互联网家装行业特点4.2
互联网对家装行业的影响分析4.2.1 互联网家装对家装行业的促进情况（1）家装行业较为分散，产业链较
长，供需两端诸多问题亟待解决（2）互联网家装平台汇集行业资源，解决了家装服务中存在的相关问题
4.2.2 互联网家装与传统家装的竞争情况（1）互联网家装的认可度逐渐提升（2）传统家装企业纷纷转型
发展4.2.3 传统家装企业互联网化转型路径分析（1）广田股份打造“过家家”电商平台（2）洪涛股份优
装美家（3）东易日盛“速美超级家”（4）其他公司4.3 中国互联网家装行业市场主体类型及入场方式4.4
中国互联网家装行业市场主体规模及特征4.4.1 中国互联网家装行业市场主体规模4.4.2
中国互联网家装行业重点企业特征（1）红星美凯龙（2）居然之家（3）贝壳4.5
中国互联网家装行业市场需求状况4.5.1 中国互联网家装行业需求特征分析4.5.2 中国互联网家装行业需求
现状分析（1）中国互联网家装行业渗透率分析（2）中国互联网家装平台活跃用户规模状况（3）用户群
体互联网家装平台需求分析1）平台搜索内容需求分析2）平台家装模式需求分析4.6
中国互联网家装行业市场规模体量测算4.7 中国互联网家装行业市场痛点分析4.7.1
缺乏对中小装企的监管，难以保障家装服务品质4.7.2 难以突破家装行业原有格局4.7.3
传统装修“半进化”的搅局第5章：中国互联网家装行业市场竞争状况及融资并购分析5.1
中国互联网家装行业市场竞争布局状况5.1.1 中国互联网家装行业竞争者入场进程5.1.2
中国互联网家装行业竞争者区域分布热力图5.1.3 中国互联网家装行业竞争者发展战略布局状况5.2
中国互联网家装行业市场竞争格局5.2.1 中国互联网家装行业企业战略集群状况5.2.2
中国互联网家装行业企业竞争格局分析5.2.3 互联网家装与传统家装的竞争情况（1）互联网家装的认可度
逐渐提升（2）传统家装企业纷纷转型发展5.3 中国互联网家装行业市场集中度分析5.4
中国互联网家装行业波特五力模型分析5.4.1 中国互联网家装行业供应商的议价能力5.4.2
中国互联网家装行业消费者的议价能力5.4.3 中国互联网家装行业新进入者威胁5.4.4
中国互联网家装行业替代品威胁5.4.5 中国互联网家装行业现有企业竞争5.4.6
中国互联网家装行业竞争状态总结5.5 中国互联网家装行业投融资状况5.5.1
中国互联网家装行业投融资主体5.5.2 中国互联网家装行业投融资概况5.5.3
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中国互联网家装行业投融资趋势预测第6章：中国互联网家装产业链结构及全产业链布局状况研究6.1
中国互联网家装产业结构属性（产业链）分析6.2 中国互联网家装产业链生态图谱6.3
中国互联网家装产业价值属性（价值链）分析6.4 中国互联网家装行业商业模式分析6.5
中国互联网家装行业中游细分市场分析6.5.1 中国互联网家装行业细分市场分布6.5.2 中国互联网家装行业
细分市场分析（1）互联网家装建材市场分析（2）互联网家装非建材市场分析（家装设计、施工等）6.6
中国互联网家装行业用户画像及需求趋势分析6.6.1
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