
教育行业在小红书投放的秘籍｜小红书广告教育行业投放代理

产品名称 教育行业在小红书投放的秘籍｜小红书广告教育
行业投放代理

公司名称 柏众网络科技（广州）有限公司

价格 .00/件

规格参数 小红书投放:开户｜代运营｜充值
聚光平台:开户｜代运营｜充值
柏众科技:开户｜代运营｜充值

公司地址 广州市海珠区新港东路保利世界贸易中心E座

联系电话 13044251623 13044251623

产品详情

为什么选择小红书？

根据数据显示，小红书的女性用户占比高达77%，主要集中在一二线城市。这些用户普遍具备较高的知
识水平，并对自我提升和子女培养等话题表现出极高的兴趣。小红书平台上已经产生了近千万篇与这些
话题相关的笔记。

小红书平台的特点在于形成了一个完整的种草、拔草和分享的闭环，而且社区中的讨论氛围也非常有利
于转化。因此，相比其他平台，小红书的转化效果更加出色。

此外，根据小红书用户的年龄划分，我们可以看到不同年龄段的用户对关注领域也各不相同。

小红书平台上的教育内容非常广泛，覆盖面很广。这意味着不论是幼教、K12教育、中高考备考、研究生
学习、留学还是职业培训，各类教育品牌都有机会在小红书平台上获得曝光，并获得良好的发展机遇。

小红书平台运营推广有哪些雷区？小红书广告易踩雷？

尽管小红书官方多次强调推出了内容规则，但小红书不会对内容做流量干预。

一、笔记中只展示一件单品的图片。



为了避免被系统判定为广告或被粉丝用户认定为植入软广并jubao，建议在笔记中只展示一件单品。在小
红书上，粉丝用户对软广的接受度和容忍度非常低，这类内容经常因被jubao而被限流。

为了维护社区内容，小红书平台引入了“生态官”进行评定。当收到任务时，“生态官”会对内容进行
评定，判断其是否适合展示。如果你的账号经常被投诉jubao，并且“生态官”认定你的内容不合格，你
的笔记几乎就不可能再获得流量推荐，甚至可能导致整个账号被封或无法获得流量推荐及转换。

二、注意非原创内容及图片。

小红书平台非常重视内容的原创性。非原创内容可能引发侵权问题，限制流量甚至导致违规fenghao等惩
罚。

此外，质量低的图片也会被系统捕捉并限制，如模糊、黑暗、尺度大等。

博主们必须谨慎小心，在日常发布和经营账号时要避免这些“雷区”，以免踩雷。

教育行业如何在小红书上精准投放？

根据产品特性，我们可以对用户画像进行更详细的细分，以确定精准的目标人群，并进行定向投放。

在选择广告投放形式时，我们需要考虑到合适的方式，并从多个维度选择投放关键词。

为了更好地满足受众的心理需求，我们可以根据产品的核心卖点来构建不同的消费场景，并从多个角度
产生创意素材。在不断测试的过程中，我们需要及时地进行优化和调整。

在投放过程中，我们应时刻关注投放数据，并进行多维度的效果评估：

- 高CTR和高CVR的情况下，我们可以复制素材；

- 在高CTR和低CVR的情况下，我们需要调整内容的软性，以增强转化意愿，并缩窄定向，并调整内容风
格；

- 对于低CTR和高CVR的情况，我们可以调整文案，引导icon、样式和人物等；

- 当CTR和CVR都较低时，这意味着该定向下的用户对内容不感兴趣，我们可以进一步缩窄定向或者舍弃
该定向。

同时，我们需要合理控制预算和推广节奏，确保从策略到执行都完善地为广告主提供fuwu。



教育品牌如何实现“品效合一”？

对于在小红书上推广品牌的策略而言，有一些关键要点可以帮助提升转化效果。首先，建立完善的账号
体系，并充分利用站内营销工具。通过整合效果广告、内容营销、数据洞察和触达转化等环节，可以打
通一个完整的营销链路，从而事半功倍地实现转化效果。

如何获取更多曝光呢？一种方法是通过信息流广告和KOC（Key Opinion Consumer）的合作。信息流广告
可以在前端展示品牌内容，吸引用户的兴趣。而后端的KOC则可以通过大量种草笔记来增加品牌的搜索
量，促使更多用户产生从众心理。

除了曝光之外，口碑的发酵也是至关重要的。在这方面，搜索广告和高质量的KOL笔记可以发挥重要作
用。搜索广告可以扩大品牌内容的传播范围，同时也可以在用户心智中占据一席之地。

最后，我们需要关注获客转化。通过开屏广告，可以引导用户跳转到外部链接，例如领取课程页面。同
时，在站内也可以设置跳转链接，例如品牌话题页、笔记详情页、留资页、搜索结果页、商品详情页、
店铺页以及活动页面等。

通过整个营销闭环，品牌可以实现曝光、引导和承接的效果。这样一来，我们就能有效减少流失率，并
提高每个环节对用户消费行为产生的影响力和决策力。
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