
2024年的几个小红书聚光新规则

产品名称 2024年的几个小红书聚光新规则

公司名称 广州点赞传媒科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市黄埔区萝岗街道锐丰中心3栋

联系电话 15999978951 15999978951

产品详情
随着小红书商业化的推进，聚光也发生了一些变化，在这些变化背后，也隐藏这商家做好小红书的新机会
知己知彼百战不殆，这篇文章我推荐大家细读， 

一、聚光新规则
私信通新规则 
1）2024年1月2日之后，满足1000 消耗之后才能私信导流，消耗没达到 1000以上，导流会被处罚，不支持捞回 
简单说：每个月至少需要在小红书投入商业广告费用1000元以上，才能用私信功能和用户沟通
商家要怎么应对？
1）自然流非常不错的商家，不需要再通过商业流量获客的，可以直接给自然流量比较好的笔记做投放，给爆款笔记加热延长笔记生命周期
2）自然流一般，且有获客需求的商家，建议开通聚光，先少量跑（1k+）保持私信功能；再测试出优质带货笔记，重点加投，利用商业流量带动自然流量
3）目前私信已经被禁言或警告过的，必须开聚光，先投放1k之后 再发私信直播新规则
1）聚光可以直投直播间
【直播推广】是小红书直播间付费推广的工具，是直播间的加速器，能够给直播间带来商业流量加持，增加曝光机会，助力直播间成长。
目前小红书的直播推广功能，可在直播前优化预热量，在直播中优化直播间观播人数和成交
2）品牌可以直接给合作达人直播投流
品牌和达人在蒲公英达成合作，品牌可以直接给达人投放直播
3）商家可代投主理人直播间
品牌创始人/主理人账号，绑定商家账号，可以直接用商家账号的聚光投放主理人直播间，实现品牌和ip强绑定千帆新规则
1）达人纯佣带货小红书书现在针对电商用户是可以直接走达人笔记纯佣带货模式，跟抖音的精选联盟一样，直接在千帆后台找达人即可 
2）聚光&千帆推广平台，【商品销量、直播推广】营销目标下，新增「电商行为人群」，提高商家推广效果
电商行为人群就是指：历史在商家的店铺、直播间有过某种行为动作的人群
商家可以多投放电商行为人群，提升商品转化量（类似于抖音A5人群）

二、聚光几种常见问题解答
1）四种计划类型，到底怎么选？
产品种草：增加用户使用产品或服务的兴趣，小微别选；
抢占赛道：仅支持搜索，比较适合垂直领域企业产品；
客资收集：适用于直接获取线索，大多数必选；

https://www.niaogebiji.com/tag/%E5%95%86%E4%B8%9A


商品销量：需要绑定小红书店铺，选的比较少2）智投、信息流、搜索三者怎么选？
智投=信息流+搜索，除部分垂直领域产品外，搜索效果比不过信息流。
因此我的建议是，大多数情况下选择优先度：信息流＞智投＞搜索，我喜欢智投和信息流各创建一条计划，它们不会冲突3）投放笔记阅读率和互动率哪个更重要？
同样重要，阅读率代表内容有没有吸引力，互动率代表内容有没有转化能力。有的笔记转化强，但没有吸引力，例如Gg投不出去。有的阅读率高，很能花钱，但是投出去只是图个热闹，无法带来转化。阅读率低调整封面、标题，转化率低要调整笔记，多一些促进互动的句子4）怎么设置出价？
如果没有行业参考数据的话，你可以大概填一个数，再根据效果增加或者减少，不同行业感觉都可能不一样。比如我最开始出个50，没有互动，就加到60、70、80，有效果，我再降一点看看影不影响排名 5）为什么我的计划消耗上不去？
看个公式：排名规则：预估点击率*出价，值越大越靠前，所以如果出现这个问题，首先考虑是否出价过低，其次考虑笔记质量问题。
6）计划怎么热度变低了？属于正常现象，热门计划周期长的也就一个月，所以不能翻来覆去只用一两篇笔记，要持续创作新的，以此来稳定投放效果7）定向选通投还是智投？
智投，如果人群垂直，可以选择地域或年龄，别都选，太窄跑不出去

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

