
新起盘商家在小红书上如何高效投放广告？

产品名称 新起盘商家在小红书上如何高效投放广告？

公司名称 广州点赞传媒科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市黄埔区萝岗街道锐丰中心3栋

联系电话 15999978951 15999978951

产品详情

小红书作为一个深受年轻用户喜爱的社交平台，已经成为众多品牌进行产品推广的重
要渠道。对于新起盘的商家而言，了解如何在小红书上进行有效的内容投放，不仅能
够帮助品牌快速建立知名度，还能直接促进产品销售。以下是针对不同阶段商家在小
红书上的内容策略。

一、品牌定位与内容策略

商家在小红书上的种草可以分为四个阶段：

无品牌心智阶段：此阶段的核心是带货，适合淘系品牌或依赖私信转化的商家。内容应围绕单品，直接
吸引用户关注。

新品0到1阶段：目的是积累初始口碑，打下品牌基础。内容应以品类教育为主，通过吸引型和热点型内
容，提升品类认知。

新品1到10阶段：核心在于人群渗透和心智渗透，抢占细分关键词。内容应结合吸引型和导购型，突出品
牌差异化。

成熟品牌阶段：主要是维护成熟单品的口碑，巩固品牌心智，同时做好舆情控制和品牌宣传。内容应以
导购型为主，分享经验和教程。

二、内容形式的选择

根据品牌所处的阶段，商家应选择适合的内容形式：

吸引型内容：适用于初期品牌，通过好物分享、横向测评等形式，吸引用户的注意力。



热点型内容：围绕热点资讯和情景剧等形式，满足用户的消遣需求，间接促进品牌认知。

导购型内容：针对有明确购买意图的用户，通过经验分享、教程和单品推荐等形式，引导用户完成购买
。

三、实际运营中的策略

对于新起盘商家，主要关注前两个阶段的内容策略：

带货阶段：内容应重点突出产品特点，通过单品介绍和科普知识，快速锁定目标用户。

新品0到1阶段：根据用户对品类的认知程度，选择吸引型或导购型内容。对于无品类认知的用户，通过
内容教育品类的价值；对于已有品类认知的用户，打造品牌差异化，引导用户做出购买选择。

总结

新起盘商家在小红书上进行内容投放时，首先需要明确品牌所处的阶段，然后选择合
适的内容形式和策略。通过精准的内容定位和创意的表现形式，可以有效提升品牌在
小红书上的影响力和销售业绩。随着品牌的成长和发展，内容策略也应随之调整，以
适应不断变化的市场和用户需求。
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