
黔国/酒业集团引领国吉祥酒全国布局，打造酒业lingjun/品牌

产品名称 黔国/酒业集团引领国吉祥酒全国布局，打造酒
业lingjun/品牌

公司名称 微二云网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 深圳市南山区粤海街道海珠社区海德三道199号
天利中央商务广场702C11

联系电话 13924376557 13924376557

产品详情

黔国/酒业集团引领国吉祥酒全国布局，打造酒业lingjun/品牌

导读：

为什么选择微三云系统：

微三云与在国内外拥有较高品牌zhiming度和美誉度的众多高新科技企业集团良好合作，共同进军互联网
新零售事业，为全国莘莘学子发展带去新的新零售平台运营契机。微三云采用详细的方案，过硬的技术
，扎实严谨的研发流程，满足5万并发量的系统架构完成开发。成功推进了与众多集团公司互联网新零售
的发展！

结合云平台底层：丰富的社交电商功能，为企业营销卖货提供实力支撑。

建生态体系：可打通微三云各大应用体系，便于建生态，拓展产业链。

多用户端口：可打通公众号、小程序、APP、H5等端口，灵活布控市场。

关系可共享：40+应用可灵活搭配，且用户关系可互通，快速裂变。

结合超级云APP：平台营销活动引流的用户可以长期的留存、沉淀并二次转化。

给解决方案：免费为企业提供诊断咨询，并输出完整的就解决方案。

多销售模式：支持和SaaS销售模式，企业可灵活招商，掌控大数据。

运营有保障：百人运营团队做后盾，扶持应用快速上线，免费迭代升级。



微三云2021年有思购臻选秒杀模式、美丽天天秒链动2+1奖励模式，全民拼购模模式、社交盲盒系统，盲
盒社交电商系统、泰山众筹模式，太爱速m秒杀寄售模式，秒杀拼购系统、预售拼购模式、拼商抽奖模
式、广告电商模式等比较火的应用模式。

                                 
国吉祥酒营销新模式+商业模式设计+软件开/发服务+源码搭建+微三云邹锋兴分享

在酒业市场中，一种新型的营销模式正悄然崛起，并引起了业内人士的高度关注。这种被称为模式创新
的营销方式，源于一个名为国吉祥的品牌。它以其独特的销售策略，迅速打开了市场份额，成为了业内
的焦点。 国吉祥酒的营销模式之所以受到广泛关注，主要在于其对传统营销理念的大胆颠覆。在过去的
酒业市场竞争中，企业往往通过广告轰炸、价格战等手段来争夺市场份额。然而，国吉祥却另辟蹊径，
开创了一种全新的营销路径。 首先，国吉祥采用了区县级代理经销商制度，将市场细分为一个个小区域
，让每个代理商都能在自己的区域内获得更大的话语权。这种方式不仅降低了企业的渠道成本，还提高
了产品的渗透力。同时，通过对各区县业绩的考核与激励机制，进一步激发了经销商的积极性，实现了
厂商与商家之间的共赢局面。 其次，国吉祥运用现代信息技术手段，强化了对企业运营过程中的监控与
管理。通过对大数据的分析挖掘，及时调整产品结构，优化资源配置，确保企业在激烈的竞争环境中始
终保持领/先地位。 但最令人瞩目的还是国吉祥所推出的“买一送十二”活动。这并非简单的降价促销，
而是一种旨在深化品牌形象与内涵的市场营销策略。消费者购买一瓶国吉祥酒，即可获赠一套精美的文
化礼品。这一举措既让消费者感受到了实实在在的利益，同时也加深了他们对于品牌的认同感。可以说
是一举两得的好办法。

国吉祥酒的营销模式受到了业内人士关注——号称模式创新的国吉祥酒，在业内开启了疯狂竞销模式，
用看似不计成本的“买1瓶送12瓶”营销手段，来完成品牌方自诩的“C端爆破”，实现所谓的差异化营
销。

虽然在酒行业，大家对国吉祥“买1送12”的做法却褒贬不一，但是国吉祥酒的市场得以迅速扩张。

国吉祥办“买一送十二”的活动，拓展品牌与营销模式的深度，深挖品牌的发展路径，强势布局品牌全
国化。“买一送十二”即买1瓶酒，消费者就可以在一年中的每个月持续性地得到相应的产品，而且买得
多，送得多。

这一模式是国吉祥让出了自身的利润空间，为渠道商和消费者赋能。该模式的实施，有利于为经销商解
决高库存的难题；也为大众消费者提供了以更合理的价格买到更优质好酒的机会。

模式起底，如何解读？

据平台推广资料介绍，国吉祥目前接收5亿消费用户；

由终端销售商家将国吉祥产品销售给5亿消费者，接收2844000个终端消费商家；

由区县代理经销商在其辖区内招募2844000个终端消费商，接收2844个区县代理经销商；



由省级企业管理公司在其辖区内招募2844个区县代理经销商，接收34个省级企业管理有限公司；

由品牌销售运用中心全国建立34个全资子公司，构成省级企业管理有限公司；

最终由黔国/酒业集团作为金字塔尖，太阳线波及全国市场乃至消费者。

接下来我们来了解一下终端消费商、区县级代理经销商、省级企业管理公司的达成条件以及可获得的收
益。

终端消费商：

拥有线下经营门店，并且有营业执照，购买过平台任意品牌商品，即可申请成为终端消费商。

成为终端消费商后可获得宣传推广权利，每出售一瓶酒水，可获得70-120元不等的销售营销费用返款；
销售产品后，每个月赠送一瓶都可获得18-35元不等的赠送营销费用返款，可连续享受12个月，直到赠送
的12瓶酒水全部赠送完毕。

区县级代理经销商：

拥有注册资金100万元以上的独立酒类销售业务法人经营资格，200平方米以上的办公面积和经营场所，
以及200平方米以上的储酒库房，储备资金不低于30万元，有2人以上的合作股东，10人以上的管理和营
销团队，以及2名后台系统管理人员和财务管理员，具有良好的社会资源和政府资源，具有良好的市场拓
展能力，并且首次进货不低于100件。达到以上条件即可申请区县代理经销商。

升级成功后可获得推广权，辖区市场内终端消费商产生实际销售后，可获得营销费用分配，所辖区域终
端消费商每销售一瓶酒，可获得30-60元不等的销售营销费用返款；

此后赠送的12瓶酒每赠送一瓶都可以获得10-20元不等的赠送营销费用奖励，总公司还会给予阶段性激励
政策的奖励。

省级企业管理公司：

省级企业管理公司由品牌销售公司战略管理人（总公司）、发起人、合伙人组成。总公司对省级运用公
司参股、控股，但不参与分红，必须具有一票否决权和67％股东投票权，发起人投资30万元认购资金（
地区不同，认购资金也不同，按照比例出资控股21％），合伙人可设立10个，10人投资100万元认购资金
，认购45％的股权，成为该公司的合伙经营人和服务管理者。

省级企业管理公司成立后，可获得推广权，可招募所辖区域内市级代理经销商（市级代理经销商也需要
有办公场所），省级企业管理公司所辖区市场内产品每销售一瓶酒，可获得3元的销售营销费用返款，每
赠送一瓶酒，还可以获得3元的赠送营销费用奖励，以及公司股权释放所产生的价值奖励，股权溢价所产
生的价值奖励。

买一送十二机制

目前该平台销售两种品牌酒水，分别是“国吉祥”、“云汉春”，价格分别是298元/瓶、398元/瓶、698
元/瓶，全部施行买1送12政策，实际每瓶酒水价格从22.5元--53.7元不等。



终端消费商收益分析如下图：

总的来说，国吉祥酒的营销模式具有极高的可借鉴性。它的成功之处在于找准了市场的痛点，以满足各
方需求为出发点，整合资源，实现多方共赢。这种思维模式无疑为我们提供了一个新的思考方向。在未
来的发展道路上，我们期待更多的企业能像国吉祥一样，不断创新求变，推动行业进步。

注明：小编不参与任何分析的项目运营，也不投资参与任何项目，也不收费推广项目，不做项目私下评
估，玩家勿扰，以上分析不构成任何投资建议。
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