
京东详情页UI设计规范及品牌一致性构建

产品名称 京东详情页UI设计规范及品牌一致性构建

公司名称 宁波市亿人网络科技有限公司

价格 6800.00/件

规格参数

公司地址 浙江余姚市长新路49号阳明电商园2号楼

联系电话 0574-58111107 13626807968

产品详情

京东作为中国lingxian的电子商务平台，其商品详情页不仅是展示商品信息的重要窗口，更是塑造品牌形
象、提升用户体验的关键环节。本文将深入探讨京东详情页的UI设计规范，以及如何通过这些规范实现
品牌一致性构建，为消费者提供连贯、专业且富有吸引力的购物体验。一、京东详情页UI设计规范1. 信
息结构清晰化（1）标题与主图区：页面顶部应醒目展示商品名称、品牌及首张主图。商品名称需简练准
确，主图选择高质量、多角度展示商品，可设置轮播或视频功能，增强视觉效果。（2）商品概览与参数
区：紧随其后的区域应简洁明了地呈现商品主要特点、规格参数、包装清单等核心信息，采用列表或表
格形式，便于用户快速浏览和比较。（3）详情描述区：详尽的商品描述、使用场景、功能特性等内容应
有序排列，可以结合图文、视频等多种形式，确保信息传递的有效性和生动性。（4）评价晒单区：展示
用户评价、问答、晒单等内容，增强购买决策的信任感。设计时注意评论筛选、排序功能的便捷性，以
及内容展示的整洁度。2. 设计元素统一化（1）色彩体系：遵循京东官方VI色系，主色调以京东红为主，
辅助色用于区分不同功能模块或强调重点信息。保证色彩搭配和谐，避免过于花哨导致视觉疲劳。（2）
字体家族：选定一套符合京东品牌调性的字体组合，如标题、副标题、正文等各类文本应有明确的字号
、字重和行间距规定，保持阅读舒适度。（3）图标与按钮：设计风格一致、易于识别的操作图标与按钮
，如收藏、加入购物车、立即购买等，确保用户操作流程顺畅无阻。3. 响应式布局适应多终端针对PC端
、移动端不同屏幕尺寸进行适配设计，确保各设备上详情页的布局合理、信息完整、操作便捷。特别关
注移动端的触屏交互体验，如增大点击区域、优化滑动浏览等。二、品牌一致性构建1. 视觉语言的一致
性：严格执行上述色彩、字体、图标等设计规范，形成独特的京东视觉语言。无论用户访问哪个类目的
商品详情页，都能感受到一致的品牌视觉氛围，加深对京东品牌的认知。2. 交互逻辑的一致性：在详情
页的各项操作流程、提示信息、反馈机制等方面保持统一，如“加入购物车”、“立即购买”按钮的位
置、样式及触发效果应始终如一，减少用户的学习成本。3. 服务承诺与价值传递的一致性：在详情页适
当位置融入京东的服务优势，如“京东物流”、“七天无理由退换货”等特色服务标识，强调品牌对品
质保障和购物体验的重视，增强用户的购买信心。综上所述，京东详情页的UI设计规范应着眼于信息结
构清晰、设计元素统一、响应式布局等方面，通过严格执行规范实现品牌一致性构建。如此，不仅能提
升详情页的用户体验，更能有效强化京东品牌影响力，驱动销售转化，助力企业在激烈的电商竞争中脱
颖而出。
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