
成人用品微博事件产品营销（避孕套案例分析）

产品名称 成人用品微博事件产品营销（避孕套案例分析）

公司名称 南京科扬之星软件技术有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 南京市鼓楼区建宁路65号五楼504室

联系电话 13016699231 13016699231

产品详情

成人用品如何在微博做品牌事件营销？这是许多成人用品广告主所关心的问题。当前，微博仍然是大众关注的社交平台焦点，能在微博通过软植入的方式获得曝光，不仅能帮品牌省去很多的广告经费，更比硬广更能被用户所接受。那么，究竟如何在微博作品中巧妙地植入成人用品广告呢？我们将通过一个真实的例子给您介绍。

内容场景植入：场景植入是指在视频播放过程中自然地展示企业品牌，包括产品特点等内容，从而加强用户对品牌的印象。这种方式能够悄然影响用户，使品牌获得良好的口碑效应。

故事情节植入：成人用品广告可以融入到短视频的故事情节中，通过引人入胜的剧情吸引用户，不经意间对产品进行宣传展示。这需要一定的内容策划能力，使故事情节具有吸引力和创意性，能吸引用户关注和讨论，同时与产品相关联，以避免干扰用户体验。

体验植入：体验植入是指让用户身临其境地感受到广告，对于成人用品广告品牌来说是一种非常有效的宣传方式。例如，通过贴纸的形式加深用户对品牌的了解，或者在美妆视频中展示产品效果，让用户能够亲身感受，从而加深对品牌的印象。
在这过程中，成人用品事件营销要注意：精 准地利用时事热点进行话题营销，通过与网友的互动和创意内容的制作，从而快速吸引了公众的注意，也加深品牌与消费者之间的联系。

以成人用品品牌 杜蕾斯的营销推广为案例：#有杜蕾斯回家不湿鞋#
经典典型案例是：借助北京暴雨天气，巧妙地结合品牌特色制造话题并成功登上微博热搜。

当北京暴雨导致出行不便成为公众热议的焦点时，一条“有杜蕾斯回家不湿鞋”的微博得到迅速、大量的转发。这一创意首由一位网友提出，随后被杜蕾斯官 方账号迅速捕捉并转发，强调了粉丝的创造力并鼓励公众尝试，从而使“有杜蕾斯回家不湿鞋”的话题迅速上升，仅仅二十分钟便达到新浪微博热搜榜首。同时该条微博更是获得全站第一的转发量，杜蕾斯借助这一话题得到的微博传播覆盖率也达到了5000万之高。小事件促进大营销

通过这次营销，成人用品品牌 杜蕾斯不仅加深了其品牌形象的趣味性和亲民感，还成功地将产品的实用性以一种非常有创意的方式呈现给了公众，极 大地提升了品牌的曝光度和影响力。

tips：成人用品避孕套事件营销案例2
利用相关电影、电视剧的一些经典画面来带出成人用品产品：
比如，作为“有情有趣”的品牌，杰士邦携手优酷土豆冠名推出王 牌自制剧《爱爱那点事》普及两性知识。据悉，该自制剧播放次数达13218.5万次，订阅人数已达40万。“每一期除了两性知识，也会在片中植入软性产品广告。由于该剧与品牌高度契合，人们在潜移默化中便会形成对品牌的认知和美誉度。”

若你的成人用品品牌和成人用品产品有微博热搜产品软广植入需求，请随时联系我们，

我司南京科扬之星软件技术有限公司作为专业的微博热搜供应商，在微博热搜事件营销板块有充足的经验，实践过程中有多个话题上榜微博热搜榜第 一位。

南京科扬之星的一般执行流程及报价

（一）话题策划-微博热搜根据客户需求，策划出符合平台规则的话题，提高成功率

（二）微博热搜话题营销流程:



1.客户提供项目背景、核心诉求、产品资料（主要卖点）等资料
2.根据客户需求策划营销方案，讨论并交换意见
3.方案审核通过后：
（1）确认话题词和营销账号
（2）制作并确认物料和跟发物料
（3）确认执行时间
（4）项目执行
（5）结案总结：效果截图，榜单截图，效果数据以及执行链接汇总，形成文件报告
（三）微博热搜营销资源包报价：
资源包分为三万跟五万不等，微博同城是包上套餐
报价均不含税，需开发票税点为1%，发票类型为增专，税点由甲方承担。
（四）微博营销策划物料清单:
1、根据传播需求，提炼传播关键词，提供8-10个话题词以备选择
2、根据选定话题词，匹配8-12套核心物料
3、原创混剪视频2支（含策划+脚本+素材排查+剪辑后期）
4、全网筛查匹配话题视频1-2支
5、全网筛查匹配话题截图3-4套
6、gif/表情包组图（根据话题挑选匹配素材进行创作）
7、创意9宫格组图（含创意策划+文案撰写）
8、微博金V带话题原创文案撰写，铺设广场
9、原创植入素材1份（如有需要，可制作朋友圈/聊天记录/视频二创等素材）
（五）南京科扬之星软件技术有限公司提供的其他品宣服务：
1、媒体拍摄/采访/背书： 包括抖音媒体报道背书，包括媒体和电台记者采访拍摄，媒体背书等。
2、全网热搜品宣（微博热搜/抖音热榜/头条热榜/百度热榜/快shou热榜/知乎热榜）：涵盖各大平台的热搜品宣全案，通过热搜为品牌带来更多关注和实现全网传播。
3、KOL/KOC种草营销/推广： 抖音KOL/KOC视频产品植入营销种草，小红书kol/koc种草营销推广及全网素人种草、微博、抖音病毒营销。
4、公关媒体发稿： 包括央媒客户端（如新华社等）、财经、科技、综合、地方门户媒体软文发稿。
若你的产品在品宣推广需求，请通过百度搜索“南京科扬之星软件技术有限公司顺企网”了解更多并联系我们

tips：

微博热搜榜是微博平台上zui受关注的话题排行榜之一，它反映了用户在一段时间内zui感兴趣和讨论的话题。微博热搜上榜的机制是一个综合考量多种因素的复杂系统，下面详细介绍一下可能影响微博热搜的因素和机制：
1、实时热度评估：微博利用复杂的实时热度算法，监测用户的行为，如转发、评论、点 赞等，并根据这些行为的频率、规模以及话题的传播速度等指标来评估话题的热度。这个算法是基于大数据分析和机器学习技术构建的，以尽可能准确地反映话题的热度水平。

2、热度持续性：微博可能会考虑话题的持续性，即一个话题是否能够在较长的时间内持续引起用户的关注和讨论。持续性较高的话题更有可能进入热搜榜单。

3、话题标签和关键词：微博会监测用户发布的带有特定标签或关键词的内容，并根据这些标签或关键词的流行程度来确定热搜话题。一些热门标签或关键词可能会成为热搜的主要来源之一。
4、用户互动：用户的互动行为是影响热搜的重要因素之一。当大量用户转发、评论、点 赞某个话题相关的内容时，这个话题就有可能成为热搜。用户的互动程度和规模会直接影响话题的热度。

5、话题话语权：一些具有较高话语权的用户或机构发布的内容，其相关话题更容易成为热搜。这些用户可能拥有庞大的粉丝群体，他们的转发和评论行为能够迅速将话题扩散到更多的用户中，从而增加话题的热度。

6、事件新鲜度和独特性：微博热搜倾向于展现zui新、zui有趣或者zui具独特性的话题。新近发生的事件或者具有独特性的话题更容易引起用户的关注，因此更有可能成为热搜。

7、人工干预：在某些情况下，微博可能会进行人工干预，对涉及敏感话题、重大事件或者平台政策关注的热搜进行调控。这种干预可能会影响热搜的排名和展示，以维护舆论稳定和平台秩序。
综上所述，微博热搜上 榜的机制是一个复杂而多元的系统，涉及用户行为、话题特性、算法评估等多个方面。这些因素相互交织、相互影响，共同决定了一个话题是否能够成为热搜，并在榜单上取得怎样的排名。
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