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产品详情

信息流广告投放中涉及的常用名词众多，以下是一些主要的解释：

信息流广告：一种高度融入用户浏览内容的广告形式，它出现在用户浏览的资讯流中，以非打扰的方式
呈现，旨在提供与用户兴趣和需求相关的广告内容。

曝光量（Impressions）：广告被展示给用户的次数。每当广告在用户的设备上成功展示一次，就会计算
一次曝光量。

点击率（Click-Through Rate, CTR）：用户点击广告的次数与广告曝光次数的比例。这一指标可以衡量广
告对用户的吸引力和相关性。

转化率（Conversion Rate）：用户点击广告后，进一步采取行动（如购买产品、填写表单等）的比例。这
个指标可以衡量广告的效果和用户的购买意愿。

原生式广告：将广告嵌入到网站或应用的内容中，使其与周围环境高度融合，不容易被用户识别为广告
。原生广告通常使用与页面内容相似的设计风格和排版，以提高用户的接受度。

广告位：在网页或应用上用于展示广告的特定位置。不同的广告位可能对广告的曝光和点击率有不同的
影响。

定向（Targeting）：根据用户的属性、行为、兴趣等因素，将广告精准地投放给目标受众的过程。定向
有助于提高广告的曝光效果和转化率。

落地页（Landing Page）：用户通过点击广告后进入的页面，通常需要与广告内容相关联，并提供更详细



、更吸引人的信息，以促使用户做出进一步行动。

CPC（Cost Per Click）：每次点击费用，也称为PPC（Pay Per
Click）。这是广告主为每次广告点击支付的费用，常用于衡量广告的投资回报率。

CPM（Cost Per Mille）：每千次展示费用，用于衡量广告展示的成本效益。

除此之外，还有DSP（需求方平台）、SSP（供应方平台）、RTB（实时竞价）等术

语，这些涉及到广告投放的自动化购买和销售过程。

在进行信息流广告投放时，广告主需要综合考虑以上各种因素，制定合适的投放策

略，以达到预期的广告效果。同时，也需要不断监测和优化广告活动，确保投放效

果的最大化。
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