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产品名称 多供应商入驻+供应链对接+O2O多门店：去中
心化DAO共治电商全新模式，技术服务+拓客方
案+电商运营，微三云系统

公司名称 微二云信息技术有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋503室

联系电话 13929266321 13929266321

产品详情

多供应商入驻+供应链对接+O2O多门店：去中心化DAO共治电商全新模式，技术服务+拓客方案+电商
运营，微三云系统

重要介绍：

 

目前软件行业存在的五大难题：一、信息差：甲乙双方信息不对称，存在价格混乱、资质、实力、质量
良莠不齐等现象。二、低价大：开发成本高，周期长，易错失风口.....三、拓展性：不能灵活扩展与部署
，如有改动需整个系统更新。四、重复性：无法快速引用现有产品，相同功能需重复开发。五、不可控
：市面多以 SaaS 模式出售，企业的技术和数据掌控在服务商手中，风险高。微三云是一个以产品方法论
驱动的新型互联网公司我们致力于以用户场景为切入点，以产品体验为核心，以高并发技术为工具帮助
合作伙伴实现数字化转型与企业信息化建设，打造移动互联网供应链平台，以平台的力量凝聚软件行业
生态，解决信息不对称问题。

醉鹅娘--红酒背后的私域社群+会员电商+供应链系统

  在中国的消费市场中，葡萄酒产业虽然蕴藏着巨大的发展潜力，但长期以来，传统葡萄酒品牌普遍遭



遇着营销手法相对单一、与消费者互动有限等困境。然而，在这一领域中，醉鹅娘这一新兴品牌以其独
特的私域社群运营策略和精益供应链管理脱颖而出，成为了红酒界的一匹耀眼黑马。

  醉鹅娘品牌犹如红酒行业中一颗璀璨升起的新星，其创新的品牌定位和营销战术令其在短期内取得了
瞩目成就，年度销售额已超过3.5亿人民币。本文将深度剖析醉鹅娘的品牌成长历程，尤其是其如何通过
私域社群建设与优化供应链管理实现卓/越的商业成绩。

首先，内容孵化品牌力量：醉鹅娘品牌的创始人王胜寒，以一名热爱红酒的博主形象起航，以别具一格
的脱口秀形式普及葡萄酒知识，迅速吸引了大量的忠实粉丝。这一阶段的内容引流工作不仅极大提升了
品牌的知/名度，更为后续构建私域社群奠定了坚实的群众基础。

其次，打造紧密粉丝社区：醉鹅娘充分利用微信公众号等平台构建了专属的私域社群空间。社群内部不
仅涵盖了丰富的葡萄酒文化和品鉴知识，更注重与粉丝的深度互动交流，这种亲密无间的沟通方式使得
醉鹅娘的产品赢得了社群内粉丝的高度认同和推崇。

再者，创新会员电商模式：醉鹅娘推出的企鹅团葡萄酒月度订购服务，是其私域电商战略的核心板块。
消费者一旦成为会员，即可享受到定期寄送的高品质葡萄酒以及各类会员专享特权。这一会员制电商模
式有效增强了用户粘性，同时也为品牌带来了稳定的收入保障。

最后，线上一盘货的供应链革新：面对日益增长的订单量，醉鹅娘果断采用了线上统一库存管理与配送
的“一盘货”模式，确保了每一份订单都能及时、准确、高品质地送达消费者手中。此举不仅极大地优
化了物流管理流程，更是大幅提升了整体运营效能。

总的来看，醉鹅娘的成功并非偶然，而是源自其对新时代消费者需求的敏锐捕捉和深度满足。在互联网
时代背景下，品牌与消费者关系被重新定义，醉鹅娘紧握时代脉搏，通过内容创作引流、构建私域社群
、创新会员电商模式以及优化供应链管理等方面全方位发力，完成了从知/名博主到实力品牌的精彩蝶变
。

【免责协议：文章资料收集于互联网，小编不参与任何分析的项目运营，也不投资参与任何项目，也不
收费推广项目，不做项目私下评估，玩家勿扰。(以上分析不构成任何投资建议)。仅作为开发需求者的
模式案例参考作用，如有违/规及侵/权请联系作者删/除！】

附：

多供应商入驻+供应链对接+O2O多门店+异业联盟+共享购模式--去中心化DAO共治电商全新模式

第一部分：多供应商入驻

  平台可招募合/作商入驻到自有商城，丰富商品品类，整合资源，供应商可以获得独立后台，自主上传
产品设置供货价，用户在平台下单后自动推送订单到供应商后台，供应商自己看订单发货，不需要平台



发货，成本价的货款会在订单完成后自动结算给商家后台余额，商家根据平台的结算规则提现货款即可
。

  平台可以招募合/作商，借助平台线上售卖商品，供应商赚取供货价，平台也能获得差价利润。供应商
提/升产品的销量，平台也可以减少商品库存压力，从而实现互惠共赢。

备注：接入供应商入驻功能，平台可以迅速丰富产品品类，还无需自己管理库存发货，商家卖货可以接
入共享购模式进行给用户打赏共享值，促进商家卖货清库存，平台可要求商家入驻缴纳保证金，上架产
品需要扣除共享积分比例，打赏用户共享值扣除共享积分比例等进行现金流控盘策略。

第二部分：供应链对接——对接怡亚通供应链和农夫铺子供应链

1.农夫铺子新零售云供应链平台

  F2S2B是一种集合源头特产、大供货商赋能于平台主并共同服务于顾客的全新社交新零售营销模式。F
2S2B中，F代指源头特产，S即是大供货商，B即是平台  F2S2B2C模式中，一方面，整合全国各地地方特
产源头产品，并同时筛选优/秀的供货商供平台主集中选售，另一方面，为源头供货商打开线上销路是本
次农夫铺子供应链改版升级的核心目标。

城市产业带供应链解决方案系统

  农夫铺子“城市产业带供应链解决方案系统”通过整合当地特产、中小企业产品生产商、小微企业实
体商家，帮助其转型升级，聚合管理，旨在带动当地产业升级发展，帮助当地产品实现跨区域流通，让
异乡游子随时随地都能够感受家乡的“味道”。 
目前农夫铺子供应链已整合约3000多个特色SKU供平台主选择，实现一键上架产品，一件代发。

2.怡亚通星链供应链  深圳市怡亚通供应链股份有限公司简称怡亚通，成立于1997年，总部位于深圳。2
004年怡亚通完成股份制改造，由深圳市怡亚通商贸有限公司正式更名为深圳市怡亚通供应链股份有限公
司。 [1]怡亚通在2007年登陆资本市场， 是中国家上市的供应链公司。怡亚通以物流为基础，以扁平化、
共享化、去中心化的1+n供应链平台为载体（全面覆盖、全域营销、全程服务），以品牌运营、产业运
营为核心，帮助客户实现市场份额保量、增量，从而提/升客户核心竞争力的整合型运营服/务商。

  怡亚通目前是世界500强 ——深圳市投资控股有限公司旗下企业， 中国首家上市供应链企业 （股piao
代码002183），在职员工近万人，2020年业务量近1000亿元，]2021年实现营业收入约702.08亿元，2021《
财富》中国500强排名168位。先后获评“全国商贸物流标准化专项行动重点推进企业”、
“国家首批服务型制造示范平台”、“国家智能化仓储物流示范基地”、
“国家AAAAA物流企业”、“批全国供应链创新与应用示范企业”、
“中国企业信用评价AAA级企业”、“2020全球有价值的50大商业服务品牌”等荣誉资质。  目前怡亚
通星链已整合30万多种SKU产品，供平台主快速扩展平台产品品类。备注：借助供应链接口对接，平台
无需管理供应商，无需发货，一键上架产品，只需要在供应链完成开户和后台绑定，在供应链公司预存
少量货款，即可实现批量产品一键上架一件代发，轻松运营平台。通过供应链对接快速丰富平台自营产
品区的产品，与共享购模式组合使用，实现对用户的消费返利赠送共享值，用户通过消费获得共享值，
凭借共享值获得共享积分赠送实现消费获益，共享平台做大做强的红利。



第三部分：020多门店入驻和异业联盟商家入驻

1.O2O多门店入驻功能——分销版的小美团1）、无限添加商家，多商家入驻，入驻申请，入驻审核，资
料修改，商家页面装修，商家独立后台，可以上传产品、展示门店信息，分销设置

2）、连锁店与普通店，连锁店有总店通用会员卡和分店独立使用会员卡功能

3）、根据用户LBS定位识别，距离远近推荐附近店铺，可以根据店铺销量和评分，距离远近排序推荐

4）、可展示多少起送，配送费多少等，可设置新人优惠、满减优惠，折扣、会员价等

5）、进入商家店铺，可看到商品列表，热销推荐，领券等，可展示店面地址，客服电话导航等

6）、可以根据产品名称搜索提供同类产品的店铺

7）、同时支持线上下单、到店支付、全国配送、同城配送上门（对接爱跑腿和达达配送）

8）、支持产品预约，服务类预约，技师预约，次卡预约，可进行线上预约，线下体验消费时核销

9）、餐饮行业支持扫码点餐，分配桌号2.异业联盟多商家入驻  线下异业联盟门店入驻平台，用于打造
线下消费线上支付的综合服务场景，平台购物币可用于线下门店消费抵扣，支持门店自主上传套餐，用
户在线下单核销，门店收款码支付锁定分销会员跨界盈利，商家自主发布优惠券供用户领取。

  主要用于线上展示门店，设置团购和拼团套餐，引导用户线上团购商品或者拼团后，再去到店消费，
或者引导到店消费后在进行线上买单。入驻到平台的商家无须上传产品，可直接使用手机进行订单管理
；用户可在前端看到所有的商家，根据商家位置和信息到店消费，线上买单。备注：通过O2O商家入驻
和异业联盟商家入驻，为商家打造一个共享会员的异业联盟跨界盈利平台，为消费者提供更多刚需消费
场景，增强在平台消费的用户粘性，同时平台可以打造成一个线上线下消费的综合型新消费平台，更容
易做大做强和获得资本、政府的支持和关注。

小编介绍：

微三云集团  麦超：

毕业于广东中山大学，微三云信息总经理、微三云资源总监，微三云首席商业模式策划导师

本人在软件开/发和商业模式策划行业至今已经9个年头，累计亲自服务5000+客户，期待能帮你找到合适
的软件，合不合作您说了算，我的服务您看结果，期待这次能帮到您！

公司：微三云集团（旗下子公司：微三云信息/微二云/微三云大数据/鸿云/商二/商六/莞云/莞带/莞链）

公司规模：公司经营已超12年，整栋5000平方写字楼，年营业额1~2亿，全职员工300人（全职开/发技术2
00+人），服务过百亿级平台超过30家，服务过创业平台超过20万家。

资/质：旗下3家双软认证企业，4家高新技术认证企业，1家专精特精认证企业，自主专利30多项，软著30
0多个

主营各种创新营销模式开/发，支持各种小程序商城，公众hao商城，原生app，DAPP功能定制！



地址：东莞市石排镇瑞和路1hao松山湖高新技术创新园B座整栋（负一层电梯直上504麦总办公室）

无论是否合作，我都将是你选购软件的军师和朋友！

备注：来公司需提前门岗报备并享受免费停车，免费梳理设计商业模式

扩展阅读：

微三云从 13 年成立至今已经经历了 9 个年头了，有过高峰也有过低谷，这是一个企业发展必经的路，在
2019 年之前微三云针对电商板块出售的一套商城系统是从 13 年开始研发的，当时研发这套系统没有想到
过创业能成功，公司发展能这么快，系统的底层基础为打好，研发系统功能一直跟着市场跑，市场当时
发展也太快，我们当时也来不及停下脚步去做地基，但当到 2017 年底的时候，微三云的系统架构师肖毅
就提出，再不做好底层，这套系统坚持不了几年了，当即股东们就这一问题开会讨论，做了一个重大的
决定，就是重新研发一套新的系统，研发一套扎实稳定的系统底层，能让客户用三十年不用换系统的底
层，当时微三云总共有 400 多号人，抽调了 80 人的技术团队开始研发新的底层系统，一直到
2019年初才把底层研发好，这套系统的名字叫云平台。
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