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15个月销售额破6亿!揭秘半藏酱酒成功的秘诀？

前言：

在中国的白酒江湖中，各种品牌、各种模式的竞争激烈异常。然而，在这众多竞争者之中，一款名为“
半藏酱酒”的产品却凭借其独特的“DTC模式”在短短15个月内创造了销售额达到6个亿的奇迹。那么这
种所谓的“DTC模式”究竟有何特别之处呢？ 首先，“DTC模式”即“Direct to Customer Mode”，直译
为“直接面对消费者模式”。这是一种全新的销售模式，它摒弃了传统的多级分销体系，将产品直接从
厂家送到消费者的手中，大大减少了中间环节的成本，使得价格更加亲民。 其次，半藏酱酒之所以能在
短时间内取得如此辉煌的成绩，与其精准的市场定位密不可分。在当前消费升级的大背景下，人们对健
康饮酒的需求日益增长。而半藏酱酒作为一款采用古法酿造、口感醇厚且健康的高品质酱香型白酒，正
好满足了这一需求，因此受到了广大消费者的热烈追捧。 再次，半藏酱酒的成功还得益于其营销策略上
的创新。通过线上与线下相结合的方式，半藏酱酒成功地打造了一个互动性极强的消费场景。在线下体
验店中，消费者可以亲自品尝到这款美酒，并深入了解它的制作工艺及历史文化；而在社交媒体平台上
，则开展了诸如品鉴会、抽奖等活动，吸引了众多年轻人的关注与参与。 此外，口碑传播也是推动半藏
酱酒迅速崛起的重要因素。在这个信息爆炸的时代，人们越来越倾向于相信身边亲友的推荐而非广告宣
传。于是，凭借着youxiu的产品品质以及良好的用户体验，半藏酱酒赢得了无数忠实粉丝，他们纷纷为
其发声推广，从而带动更多的人加入到了这个大家庭当中来。
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白酒江湖上，争奇斗艳、模式各异的品牌层出不穷。在酱酒领域，除了肆拾玖坊和酣客，又出现了一家
以DTC模式为核心的酒企——半藏酱酒。

半/藏/酒业式成立于2020年9月5日，由半藏文化发展（深圳）有限公司管理运营，从企/查查可知，其主
营业务是预包装食品、散装食品、预包装饮料、茶叶烟、酒的零售。据悉半/藏/酒业的创始团队有20人
，都是原全球500强的高管，其中谢苗为半/藏/酒业CEO，同时为半藏志汇总院公司的法人代表。创立之
初，半藏酱酒就依靠这些联想的人脉资源，精准划定了目标消费群体——中产阶层。这些人往往是一些
商会会长、企业家、或者公司高管等高净值人群。这一群体不仅消费实力强劲，他们周围也聚集着大量
的白酒消费者，可以依托股权链接模式不断吸纳他们发展分院。 从目前发展的状态来看，半/藏/酒业确
实如同当时的肆拾玖坊一般，在无数中小酱酒品牌为动销焦虑时，半藏酱酒通过圈层营销，已经实现了
入局酱酒市场短短4个月，销售额便破亿，15个月销售额突破6亿。
如今，半藏酱酒坐拥700多家分院公司，半藏客堂、铁红粱酱酒生活馆遍布全国。

其实半/藏/酒业成立仅三年时，在酱酒领域也只能排在第五梯队，但是创始人却喊出了“5年剑指百亿，
图谋千亿市值”的宏大口号。能有这般气概，半藏酱酒自然应该有自己的底气，或许就是来自其商业模
式所展现出来的优势：毕竟入局酱酒市场才短短4个月，销售额就已经破亿，15个月得时间销售额就突破
了6亿，同时还成立了700多家分院⋯⋯可想而知这样的营销模式还是非常厉害的，自然给足了创始人的
底气。

半/藏/酒业背后成功的秘诀，其实就是抓住了私域流量！

私域玩法：社群玩法用这几年的互联网词汇描述叫私域营销。虽然不走传统商超，酒桌之外很少能看到
，但随着核心消费者裂变和流量汇聚，现在能见度越来越高，并溢出到达公域。

所有的生意，本质都是流量生意。

一、半藏新零售模式拆解：

分院 ：门槛10万货款，对应代理等级拿货价。

个人股东：门槛1万货款，对应拿货价4折。

股东的股权分红，比如堂口股东，按拿货量来设计对应的比例，拿的数量越多，比例就越高。

二、成为股东的权益：

分红权益：股东拿货价、招商收益、补货收益、年终分红、股权收益、活动分红收益等..

线上（会员-代理）商城工具：分润模式实现（价差、分销、区域分红、团队业绩分红等...）、门店导航
、素材推广，商学院，营销功能，等....

赋能权益：资源链接、商学院培训、招商扶持、引流扶持、活动动销扶持、宣传扶持等...



三、当个人股东升级分院，上级分院收益？

平级进货奖励，股权奖励。

四、一馆两线落地

半藏分院、线上+线下+体验式营销

①重新定义了酱酒，不单单用来喝，还可以用来做有价值的社交；

②把消费者变成消费商，把消费商转化为消费型的股东；

③卖产品不如圈人和圈渠道，通过股权的结构把消费者和投资者引导众创平台。

结语：

综上所述，我们可以发现，半藏酱酒所采用的“DTC模式”正是其能够在白酒江湖中脱颖而出的关键所
在。通过对市场的jingque定位、对消费者需求的敏锐把握以及不断创新的营销手段，这款新兴的品牌已
然成为了行业内的佼佼者。在未来的发展道路上，我们有理由相信，半藏酱酒将继续书写更多的传奇篇
章。

如需要完整方案或开发这样的商城系统，欢迎留言留下您的联系方式，或直接电话联系小编！忙时，来
电若未能及时接听，可直接加小编微信（手机号同号），说明来自顺企网，了解某模式。即可获得赠送
：商业模式免费设计等优惠。

文章资料收集于互联网，小编只是分析模式，不参与任何项目运营，也不收费推广项目，以上分析不构
成任何投资建议。大家都很忙，时间精力很宝贵，玩家勿扰、玩家勿扰、玩家勿扰！

搭建商城、小程序、公众号、APP，区、块、链系统、供应链系统、通证系统、元宇宙电商系统、DAPP
开发，超级云APP系统、数字交易所等。
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