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产品名称 中山到开封 冷链物流公司 踏信冷链 奶油
冰淇淋运输 高效安全

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 深圳:每日发车
冷链运输专线:高效
奶油食品冷链:医学药品低温承运

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

| 探讨 |

在家吃烧烤会火吗？

据了解，目前多家火锅烧烤食材新零售品牌都销售有木炭烤炉、电烤炉或者一次性的烤炉，方便在家吃烧烤。那么在家吃烧烤，未来会火吗？

△图片来源：网络
“冬季推火锅，夏季推烧烤，火锅食材店也是无奈之举。我不习惯在家烧烤，没有小院，没地方烤，户外现在很多地方也不让弄烧烤，消费频次低，而且烧烤本来吃得就是气氛。”行业人士分析。
某烧烤食材超市负责人现身说法，表示推广在家烧烤好多年也不理想。“电烤炉和木炭烤炉不挣钱卖出去五百套还多，工具推开了，烧烤食材量依旧上不来。电烤炉在家还能用，木炭烤炉去户外用太麻烦。上一年冻品市场上很多商户处理临期烧烤串，还有一些都过期了，证明不是一个地方卖得不好。”
“烧烤具有社交属性，讲究人多热闹，不太看好在家烧烤。”李昕阳说，目前烧烤产品的主要渠道还是餐饮B端。
吴从世则认为，由于原来流通产品品质参差不齐，消费者很难买到有保障的烧烤产品，随着火锅烧烤食材品牌超市的推广和烧烤神器的普及，居家烧烤消费会再上一个新台阶。
在底凌峰看来，家庭烧烤一定是未来烧烤市场的一个重要分支，且一定会大有发展。但是按照原始家庭火锅定位来嫁接烧烤产品，或者没有任何针对性升级场景化的前提下，会比较费劲。应该思考在家吃烧烤的都是些什么人，他们对家庭烧烤的需求点在哪，产品除了满足目标客户的基本需求外，如何引导未来的场景化才是关键。

△在家烧烤已是部分群体消费习惯



图片来源：网络

他建议优先考虑具备自烤条件的部分小众群体来引导市场、教育客群，如：高端别墅区域的推广，此类
目标客群都具备家庭烧烤的条件，且不计较产品溢出部分价格，他们更注重体验和收获的乐趣，继而可
以种草给工薪阶级，让这一领域的客群形成准备拔草的行为储备；另一部分就是深耕团建领域，比如公
司团建/学生聚会/家庭出游这一部分客群，品牌给出3-4人食、6-8人食、12/16人食烧烤套餐等，让团建和
出游更为便捷省心。 
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