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产品详情

代言人模式发展合伙人：品牌宣传与业务拓展的新策略

在当今竞争激烈的市场环境中，品牌宣传和业务拓展已成为企业持续
发展的重要手段。近年来，一种创新的模式——由代言人发展合伙人
，开始在多个行业得到广泛应用，并取得了显著成效。本文将深入探
讨这一模式的奥秘及其对企业发展的积极影响。

回顾以往用户的消费方式

买卖关系：用户仅仅只关注产品的功能、特点和价格。

信任关系：用户购买产品后，通过对产品的认知，对品牌产生信任，
从而复购。

推荐关系：品牌价值认同，用户主动帮助品牌传播与推荐。

一、代言人模式的构建与优势



如何打造代言人模式？

第一：挑选出几款爆品，满足使用效果好，售后简单，利润率高的特
点。

第二：用户购买某一款产品后，就成为该平台的代言人。

第三：代言人享受该产品的利润分红，

具体如下：

按用户下单时间进行排队

前1-30名 资金池10%

前30-100名 资金池10%

前100-200名 资金池10%

每个阶梯的用户平均分配资金池金额，排名越靠前，可获得的分红越
多。

举例：假设某商品的总销售额为1000万元，每个资金池分别为100万元
。前1-30名平级可得100万/30人=3.3万元；前100-200名平均可得100万/
100人=1万元。

代言人模式的核心在于通过精心挑选的爆品吸引用户成为品牌的代言
人。这些爆品通常具备使用效果好、售后简单、利润率高等特点，能
够迅速吸引用户的关注和购买欲望。用户购买某款爆品后，即可成为
该品牌的代言人，并享受该产品的利润分红。



二、从代言人到合伙人的转变，如何发展合伙人？

代言人模式是引流的诱饵，只要饵料足够，就能吸引大批的合伙人。

合伙人条件：代言人完成3款商品代言。

合伙人权益：享受全平台利益分红（区别：代言人是某款商品分红）
。

如：

种子轮 1-100名：10%

天使轮 100-300名：10%

C轮 300-600名：10%

D轮 600-1000名：10%

每个阶梯的用户平均分配资金池金额，排名越靠前，可获得的分红越
多。

举例：假设全平台的总销售额为10亿元，每个资金池分别为1亻乙元。
种子轮平级可得100W元；天使轮平级可得50W元；种子轮平级可得33
W元；种子轮平级可得25W元；

代言人模式是发展合伙人的重要基础。通过完成多款商品的代言，用
户可以晋升为品牌的合伙人，享受全平台利益分红。这一转变不仅提
高了用户的收益预期，还进一步加深了品牌与用户之间的合作关系。

三、代言人模式发展合伙人的价值



代言人模式发展合伙人的价值体现在多个方面。

第一：它有助于品牌深入挖掘影响力和价值。通过与代言人、合伙人
的紧密合作，品牌可以更加精准地把握市场需求和动态，从而制定更
为有效的营销策略和推广方案。

第二：该模式有助于品牌扩大合作伙伴范围。传统的代言活动往往局
限于一对一的合作，而代言人模式发展合伙人则将合作范围扩大到了
更广泛的用户群体。这使得品牌能够获得更多的合作伙伴，共同推动
业务的发展。

第三：该模式还有助于增强品牌与合作伙伴之间的互信与信任。通过
长期的合作和共同利益分配，品牌与代言人、合伙人之间建立了更为
紧密、稳定的合作关系。这种关系不仅能够提高双方的合作效率和质
量，还能够为品牌带来更多的商业机会和收益。
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