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第1章：固体饮料行业界定及发展环境剖析1.1 固体饮料行业的界定及统计说明1.1.1
固体饮料界定（1）固体饮料的界定（2）固体饮料的分类1.1.2 所属国民经济行业分类与代码1.1.3
本报告行业研究范围的界定说明1.1.4 本报告的数据来源及统计标准说明1.2
中国固体饮料行业政策环境1.2.1 行业监管体系及机构介绍1.2.2 行业标准体系建设现状1.2.3 行业发展相关
政策规划汇总及解读（1）行业发展相关政策汇总（2）行业发展相关规划汇总（3）行业发展安全法规解
读1.2.4 政策环境对行业发展的影响分析1.3 中国固体饮料行业经济环境1.3.1
宏观经济发展现状（1）中国GDP增长情况（2）中国进出口情况1.3.2
宏观经济发展展望（1）中国社科院预测（2）其他专业机构GDP预测（3）行业综合展望1.3.3
行业发展与宏观经济相关性分析1.4 中国固体饮料行业社会环境1.4.1 社会消费观念变化的影响1.4.2
居民收入及支出促进需求（1）居民可收入水平分析（2）居民支出水平分析1.4.3
行业发展面临的安全问题1.5 中国固体饮料行业技术环境1.5.1 中国固体饮料行业技术标准要求1.5.2 中国固
体饮料行业专利统计分析（1）专利申请数分析（2）专利申请人分析（3）专利技术构成分析第2章：全
球与中国固体饮料行业发展现状分析2.1 全球固体饮料行业发展状况分析2.1.1
全球固体饮料行业发展概况2.1.2 全球固体饮料竞争格局分析2.1.3 全球固体饮料企业分布情况2.1.4
全球固体饮料发展趋势分析2.2 中国固体饮料行业发展概况分析2.2.1
中国固体饮料行业发展历程分析、2.2.2 中国固体饮料行业状态描述总结2.2.3 中国固体饮料行业发展特点
分析（1）行业发展迅速（2）产品结构逐渐改变（3）外资渗透guoneishichang步伐加快（4）地区发展不
平衡2.3 中国固体饮料行业供需情况分析2.3.1 中国固体饮料行业供给情况分析2.3.2
中国固体饮料行业需求情况分析2.3.3 中国固体饮料行业盈利水平分析2.4 中国固体饮料行业市场规模2.5
中国固体饮料行业发展痛点分析第3章：中国固体饮料行业竞争状态及市场格局分析3.1
固体饮料行业波特五力模型分析3.1.1 行业现有竞争者分析3.1.2 行业潜在进入者威胁3.1.3



行业替代品威胁分析3.1.4 行业供应商议价能力分析3.1.5 行业购买者议价能力分析3.1.6
行业竞争情况总结3.2 固体饮料行业投融资、兼并与重组分析3.2.1 行业投融资发展状况3.2.2
行业兼并与重组状况3.3 固体饮料行业市场进入与退出壁垒3.4 固体饮料行业市场格局及集中度分析3.4.1
中国固体饮料行业市场竞争格局3.4.2
中国固体饮料行业市场集中度分析第4章：中国固体饮料产业链梳理及全景深度解析4.1
固体饮料产业链梳理及成本结构分析4.1.1 固体饮料的组成结构及产业链梳理4.2
固体饮料行业上游原材料供应市场分析4.2.1
水果（1）水果供应现状（2）水果需求现状（3）水果价格走势（4）水果市场走势对行业影响分析4.2.2
茶叶（1）茶叶供应现状（2）茶叶需求现状（3）茶叶价格走势（4）茶市场走势对行业影响分析4.2.3 大
豆（1）大豆供应现状（2）大豆进口需求现状（3）大豆价格走势（4）大豆市场走势对行业影响分析4.2.
4 咖啡豆（1）咖啡豆供应现状（2）咖啡豆需求现状（3）咖啡豆价格走势（4）咖啡豆市场走势对行业影
响分析4.2.5 乳制品（1）乳制品供应现状（2）乳制品需求现状（3）乳制品价格走势（4）乳制品市场走
势对行业影响分析4.2.6
食糖（1）食糖供应现状（2）食糖需求现状（3）食糖价格走势（4）食糖市场走势对行业影响分析4.2.7 
食品添加剂（1）食品添加剂供应现状（2）食品添加剂需求现状分析（3）食品添加剂市场走势对行业影
响分析4.3 固体饮料下游销售渠道与营销策略分析4.3.1 固体饮料行业销售渠道分析4.3.2
固体饮料行业营销策略分析（1）产品策略（2）品牌形象策略（3）定价策略（4）促销策略4.3.3 固体饮
料行业营销案例分析（1）香飘飘（2）优乐美（3）雀巢（4）维维豆奶（5）立顿第5章：固体饮料行业
细分产品现状与发展前景预测5.1 咖啡市场现状与发展前景预测5.1.1 咖啡市场规模分析5.1.2
咖啡需求特征分析5.1.3 咖啡品牌竞争格局5.1.4 咖啡市场发展趋势5.2 豆奶粉市场现状与发展前景预测5.2.1
豆奶粉市场发展现状分析5.2.2 豆奶粉需求特征分析5.2.3 豆奶粉品牌竞争格局5.2.4
豆奶粉市场发展趋势预测（1）豆奶粉将从营养走向健康（2）豆奶粉包装趋势5.3
奶粉市场现状与发展前景预测5.3.1 奶粉市场规模分析5.3.2 奶粉需求特征分析5.3.3 奶粉品牌竞争格局5.3.4
奶粉市场前景预测5.4 速溶茶市场现状与发展前景预测5.4.1 速溶茶行业发展状况分析5.4.2
速溶茶需求特征分析5.4.3 速溶茶产品结构分析5.4.4 速溶茶品牌竞争格局5.4.5
速溶茶市场发展趋势分析（1）利用新技术提高速溶茶香味（2）开发功能性速溶茶产品与新型食品5.5
果味固体饮料市场现状与发展前景预测5.5.1 果味固体饮料发展现状概况5.5.2
果味固体饮料需求特征分析5.5.3 果味固体饮料品牌竞争格局5.5.4 果味固体饮料市场发展趋势分析5.6
速溶奶茶市场现状与发展前景预测5.6.1 速溶奶茶市场规模分析5.6.2 速溶奶茶需求特征分析5.6.3
速溶奶茶品牌竞争格局5.6.4 速溶奶茶市场前景预测第6章：中国固体饮料产业链代表性企业案例研究6.1
中国固体饮料产业链代表性企业发展布局对比6.2 中国固体饮料产业链代表性企业案例研究6.2.1 伊利股份
（600887）：内蒙古伊利实业集团股份有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业运营现状（3）
业务架构（4）销售网络（5）企业发展固体饮料业务的优劣势分析（6）企业最新发展动向分析6.2.2 蒙牛
乳业（02319.HK）：内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业运
营现状（3）业务架构（4）销售网络（5）企业发展固体饮料业务的优劣势分析（6）企业最新发展动向
分析6.2.3 维维股份（600300）：维维食品饮料股份有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业运
营现状（3）业务架构（4）销售网络（5）企业发展固体饮料业务的优劣势分析6.2.4 香飘飘（603711）：
香飘飘食品股份有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业运营现状（3）业务架构（4）销售网
络（5）企业发展固体饮料业务的优劣势分析6.2.5 三元股份（600429）：北京三元食品股份有限公司（1
）企业发展历程及基本信息（2）企业运营现状（3）业务架构（4）销售网络（5）企业发展固体饮料业
务的优劣势分析（6）企业最新发展动向分析6.2.6 光明乳业（600597）：光明乳业股份有限公司（1）企
业发展历程及基本信息（2）企业运营现状（3）业务架构（4）销售网络（5）企业发展固体饮料业务的
优劣势分析（6）企业最新发展动向分析6.2.7 东莞雀巢有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业
经营情况分析（3）企业固体饮料业务分析（4）企业发展固体饮料业务的优劣势分析6.2.8 广州臻饮咖啡
有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业固体饮料业务分析（3）企业发展固体饮料业务的优劣
势分析6.2.9 广西梧州冰泉实业股份有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业经营情况分析（3）
企业固体饮料业务分析（4）企业发展固体饮料业务的优劣势分析6.2.10 雅士利国际集团有限公司（1）企
业发展历程及基本信息（2）企业经营情况分析（3）企业固体饮料业务分析（4）企业销售渠道与网络（
5）企业发展固体饮料业务的优劣势分析6.2.11 黑龙江省完达山乳业股份有限公司（1）企业发展历程及基
本信息（2）企业经营情况分析（3）企业固体饮料业务分析（4）企业发展固体饮料业务的优劣势分析6.2
.12 联合利华食品（中国）有限公司（1）企业发展历程及基本信息（2）企业固体饮料业务分析（3）企
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