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章 冰雪产业相关概述1.1 冰雪产业基本介绍1.1.1 产业概念界定1.1.2 产业历史起源1.1.3 产业发展历程1.1.4
产业链条结构1.2 滑雪产业化的特征1.2.1 政府引导与政策支持1.2.2 全产业链运作模式1.2.3
产业共融与资源整合1.2.4 “互联网+滑雪”模式 第二章
2021-2023年全球冰雪产业发展现状分析及经验借鉴2.1 全球冰雪产业发展总体分析2.1.1
冰雪产业发展历程2.1.2 冰雪资源开发情况2.1.3 冰雪设施建设情况2.1.4 冰雪企业竞争状况2.1.5
冰雪产业经验借鉴2.2 美国冰雪产业发展分析2.2.1 产业发展阶段2.2.2 产业发展特点2.2.3 产业发展规模2.2.4
冰雪运动概况2.3 日本冰雪产业发展分析2.3.1 产业发展特点2.3.2 产业发展规模2.3.3 产业经营特色2.3.4
主要运营模式2.3.5 借鉴意义分析2.4 全球其他地区或国家冰雪产业发展分析2.4.1 阿尔卑斯地区2.4.2
西欧和北欧国家2.4.3 东欧地区 第三章 2021-2023年中国冰雪产业发展环境分析3.1 经济环境3.1.1
全球宏观经济运行3.1.2 国内宏观经济运行3.1.3 固定资产投资状况3.1.4 宏观经济发展展望3.2 政策环境3.2.1
冰雪产业政策历程3.2.2 国家层面政策汇总3.2.3 地区层面政策汇总3.2.4 冰雪产业相关标准3.3 消费环境3.3.1
居民收入水平3.3.2 居民消费水平3.3.3 消费价格变化3.4 社会环境3.4.1 人口规模结构3.4.2 体育产业规模3.4.3
旅游市场现状 第四章 2021-2023年中国冰雪产业发展综合分析4.1 中国冰雪产业发展现状综述4.1.1
产业发展历程4.1.2 产业发展状况4.1.3 产业规模分析4.1.4 产业辐射效益4.1.5 企业竞争格局4.2
中国冰雪产业用户分析4.2.1 年龄属性分布4.2.2 人群地域分布4.2.3 兴趣属性分布4.2.4 收入消费水平4.2.5
主要触媒渠道4.3 中国冰雪运动发展状况分析4.3.1 冰雪运动发展历程4.3.2 冰雪运动现状综述4.3.3
冰雪运动市场规模4.3.4 冰雪运动产业投融资状况4.3.5 冰雪运动爱好者分析4.3.6 冰雪运动发展瓶颈4.3.7
冰雪运动发展机遇4.3.8 冰雪运动发展趋势4.4 中国冰雪旅游市场发展分析4.4.1 冰雪旅游发展规模4.4.2
冰雪旅游投资规模4.4.3 冰雪旅游城市分布4.4.4 冰雪旅游创新项目4.4.5 冰雪旅游消费特点4.4.6
冰雪旅游景区分析4.4.7 冰雪旅游发展机遇4.4.8 冰雪旅游发展挑战4.4.9 冰雪旅游发展策略4.5
中国冰雪赛事市场发展分析4.5.1 冰雪赛事发展历程4.5.2 冰雪赛事发展成就4.5.3 冰雪赛事数量统计4.5.4
疫情影响取消赛事4.5.5 冰雪赛事市场问题4.5.6 市场未来发展趋势4.6 中国冰雪产业园发展分析4.6.1
冰雪产业园相关概述4.6.2 冰雪产业园结构调整4.6.3 冰雪装备产业园建设4.6.4 冰雪产业的融合发展4.6.5
冰雪产业园发展意义4.7 中国冰雪产业发展存在的问题分析4.7.1 市场开发问题4.7.2 自主品牌缺乏4.7.3
产业人才匮乏4.7.4 文化培育不足4.7.5 xinguan疫情影响4.8 中国冰雪产业发展策略分析4.8.1
完善冰雪产业链4.8.2 打造自主品牌4.8.3 培养冰雪产业人才4.8.4 培育特色冰雪文化4.8.5
加强对外合作交流4.8.6 突发公共事件策略4.8.7 xinguan疫情应对举措 第五章
2023年冬奥会背景下中国冰雪产业的发展分析5.1 冬奥会对中国冰雪运动发展的促进作用5.1.1
加快冰雪运动发展的战略升级5.1.2 推动冰雪体育产业快速发展5.1.3 促进冰雪人才培养5.1.4



增加冰雪运动体育人口5.1.5 对冰雪体育消费者的影响5.2
冬奥会推进我国冰雪及相关产业发展经济效益5.2.1 前奥运阶段的经济效益5.2.2 奥运阶段的经济效益5.2.3
后奥运阶段的经济效益5.3 冬奥会背景下冰雪产业的商业模式5.3.1 开发免费式商业模式5.3.2 开发平台-
社群式商业模式5.3.3 开发关联式商业模式5.4 冬奥会背景下中国冰雪产业发展机遇分析5.4.1
国家政策大力扶持5.4.2 滑雪人数稳中带增5.4.3 冰雪器材装备悄然起步5.4.4 滑雪场数量遍地开花5.4.5
冰雪赛事市场方兴未艾5.4.6 冰雪运动市场前景广阔5.4.7 冰雪运动技术的科技助力5.5
冬奥会背景下中国冰雪产业发展的对策5.5.1 强化政府职能5.5.2 坚持融合发展5.5.3 完善经营模式5.5.4
制定相关政策5.5.5 普及冰雪运动 第六章 2021-2023年“互联网+”时代中国冰雪产业的发展分析6.1
“互联网+冰雪体育产业”相关概述6.1.1 “互联网+”信息时代革命简介6.1.2
“互联网+冰雪体育产业”简述6.1.3 “互联网+冰雪体育产业”生态圈6.1.4
互联网+对冰雪产业推广作用6.1.5 互联网+冰雪企业发展案例6.2
“互联网+”时代冰雪产业管理及营销模式分析6.2.1 管理模式6.2.2 营销模式6.3
“O2O”模式与冰雪体育产业融合发展分析6.3.1 “O2O”模式概念及特点分析6.3.2
“O2O”模式与冰雪体育结合6.4 “VR+冰雪体育产业”融合发展分析6.4.1 VR技术与冰雪运动融合6.4.2
VR技术冰雪运动应用性6.4.3 VR技术冰雪运动应用价值6.4.4 VR技术冰雪运动应用问题6.4.5
VR技术冰雪运动应用前景6.5 “互联网+”时代冰雪体育产业发展机遇与问题6.5.1 政府的大力支持6.5.2
巨大的发展潜力6.5.3 企业布局冰雪领域6.5.4 媒体宣传资源的匮乏6.6
新媒体背景下中国冰雪运动传播情况探析6.6.1 冰雪运动新媒体传播力度6.6.2
传播多样化催生平台竞争力6.6.3 冰雪产业新媒体内容传播6.6.4 冰雪运动新媒体传播作用 第七章
2021-2023年中国滑雪场市场发展分析7.1 中国滑雪场规模及分布状况7.1.1 滑雪场数量规模7.1.2
滑雪场区域分布7.2 中国滑雪场分类统计信息7.2.1 室内室外滑雪场统计7.2.2 核心目标客群统计7.2.3
按垂直落差统计7.2.4 按雪道面积统计7.2.5 按架空索道统计7.2.6 按滑雪人次统计7.3
中国滑雪场消费者分析7.3.1 滑雪者人次及分布7.3.2 滑雪爱好者的特征7.3.3 出境滑雪者的特征7.4
滑雪场硬件设施发展分析7.4.1 滑雪场上行设施7.4.2 滑雪场场地设施7.4.3 滑雪场租赁设施 第八章
2021-2023年中国滑雪装备市场分析8.1 滑雪装备及品牌分类8.1.1 滑雪装备分类情况8.1.2
滑雪服的品牌对比8.1.3 滑雪板主要品牌介绍8.1.4 其他装备主要品牌介绍8.2
中国滑雪装备产业发展综述8.2.1 集群化发展形势8.2.2 产品选择路径8.2.3 冬奥会带动产业8.2.4
市场投资力度加大8.3 2021-2023年中国滑雪装备市场分析8.3.1 市场消费状况8.3.2 市场规模分析8.3.3
市场品牌布局8.3.4 市场发展趋势8.4 中国滑雪装备产业发展问题分析8.4.1 生产企业数量少8.4.2
工程类人才短缺8.4.3 产品的科技含量低8.4.4 信息共享不充分8.4.5 企业创新动力不足8.5
中国滑雪装备产业发展策略8.5.1 政府带头企业助力8.5.2 产业结构转型升级8.5.3 提高产品核心竞争力8.5.4
加强品牌经营与管理8.5.5 增加工程类人才数量8.5.6 并购融合可持续发展 第九章
2021-2023年中国冰雪产业相关产品进出口数据分析9.1 2021-2023年中国滑雪屐进出口数据分析9.1.1
进出口总量数据分析9.1.2 主要贸易国进出口情况分析9.1.3 主要省市进出口情况分析9.2
2021-2023年中国针织或钩编的滑雪服进出口数据分析9.2.1 进出口总量数据分析9.2.2
主要贸易国进出口情况分析9.2.3 主要省市进出口情况分析9.3
2021-2023年中国滑雪靴、越野滑雪靴及滑雪板靴进出口数据分析9.3.1 进出口总量数据分析9.3.2
主要贸易国进出口情况分析9.3.3 主要省市进出口情况分析9.4
2021-2023年中国滑雪套服进出口数据分析9.4.1 进出口总量数据分析9.4.2 主要贸易国进出口情况分析9.4.3
主要省市进出口情况分析9.5 2021-2023年中国其他滑雪器械进出口数据分析9.5.1 进出口总量数据分析9.5.2
主要贸易国进出口情况分析9.5.3 主要省市进出口情况分析 第十章
2021-2023年黑龙江省冰雪产业发展分析10.1 黑龙江省冰雪产业发展综合分析10.1.1 产业资源优势10.1.2
产业发展形势10.1.3 产业发展特色10.1.4 产业重点任务10.1.5 产业发展规划10.1.6 产业保障机制10.2
黑龙江省冰雪运动产业发展分析10.2.1 冰雪运动SWOT分析10.2.2 冰雪运动存在问题10.2.3
冰雪运动发展建议10.2.4 冰雪体育文化创新策略10.3 黑龙江省冰雪旅游产业发展分析10.3.1
冰雪旅游产业发展意义10.3.2 冰雪旅游产业发展现状10.3.3 冰雪旅游产业存在问题10.3.4
冰雪旅游产业发展对策10.3.5 冰雪旅游产业发展规划10.4 黑龙江冰雪体育旅游业发展分析10.4.1
冰雪体育旅游SWOT分析10.4.2 冰雪体育旅游业发展现状10.4.3 冰雪体育旅游业存在问题10.4.4
冰雪体育旅游业发展策略10.5 黑龙江省滑雪场发展状况分析10.5.1 滑雪运动开展的条件10.5.2
滑雪场建设发展规模10.5.3 成立旅游滑雪场联盟10.5.4 滑雪场经营管理现状10.5.5
滑雪场经营管理对策 第十一章 2021-2023年吉林省冰雪产业发展分析11.1



吉林省冰雪旅游产业发展分析11.1.1 冰雪旅游业SWOT分析11.1.2 冰雪旅游产业发展特点11.1.3
冰雪旅游产业发展成就11.1.4 冰雪旅游产业发展定位11.1.5 冰雪旅游产业发展对策11.1.6
冰雪旅游产业发展规划11.2 吉林省冰雪运动产业发展分析11.2.1 冰雪体育运动发展优势11.2.2
冰雪运动产业战略定位11.2.3 冰雪运动产业发展布局11.2.4 冰雪运动产业保障措施11.2.5
冰雪运动产业发展规划11.3 吉林省吉林市冰雪产业发展综合分析11.3.1 产业资源优势11.3.2
产业发展现状11.3.3 产业存在问题11.3.4 产业发展策略11.3.5 产业优化路径 第十二章
2021-2023年辽宁省冰雪产业发展分析12.1 辽宁省冰雪产业发展现状分析12.1.1 产业发展态势12.1.2
市场需求现状12.1.3 产业发展布局12.1.4 产业利好政策12.2 辽宁省冰雪旅游产业发展分析12.2.1
冰雪旅游产业政策支持12.2.2 冰雪旅游产业发展现状12.2.3 冰雪旅游产业存在问题12.2.4
冰雪旅游产业开发建议12.3 辽宁省冰雪体育文化产业发展分析12.3.1 产业政策支持12.3.2
产业发展优势12.3.3 产业发展现状12.3.4 产业发展特色12.4 辽宁省沈阳市冰雪产业发展状况分析12.4.1
产业发展优势12.4.2 冰雪旅游产业12.4.3 冰雪项目建设12.4.4 冰雪产业规划12.4.5 产业发展前景12.4.6
产业发展对策12.5 辽宁省冰雪产业发展中存在的问题12.5.1 产业结构不合理12.5.2
供给主体作用不充分12.5.3 区域文化特色不足12.5.4 资源开发深度不足12.5.5 行业监管机制薄弱12.6
辽宁省冰雪产业发展对策分析12.6.1 创建产业集聚区12.6.2 全年产业发展模式12.6.3
打造特色产业品牌12.6.4 培养复合型人才 第十三章 2021-2023年河北省冰雪产业发展分析13.1
河北省冰雪产业发展综合分析13.1.1 冰雪产业发展背景13.1.2 冰雪产业发展规模13.1.3
冰雪产业发展成就13.1.4 冰雪产业布局分析13.1.5 冰雪产业发展目标13.2 张家口市冰雪产业发展状况13.2.1
产业发展概况13.2.2 冬奥会的影响13.2.3 产业发展指数13.2.4 产业园区发展13.2.5 产业存在问题13.2.6
产业发展建议13.2.7 产业发展规划13.3 承德市冰雪产业发展状况13.3.1 产业发展资源13.3.2
训练基地建设13.3.3 冰雪体育发展13.3.4 产业发展重点13.4 河北省滑雪场发展状况分析13.4.1
滑雪场发展概况13.4.2 滑雪场发展成就13.4.3 滑雪场管理服务13.4.4 滑雪场发展路径13.5
河北省后奥运经济发展举措13.5.1 推动冬奥遗产利用13.5.2 发展体育旅游经济13.5.3
推动冰雪运动普及13.5.4 推进冰雪设施开放13.5.5 发展冰雪器材产业13.5.6 促进冰雪产业融合13.5.7
强化冰雪人才培养13.5.8 完善健身服务体系 第十四章 2021-2023年中国其他地区冰雪产业发展分析14.1
北京市14.1.1 产业政策环境14.1.2 产业发展环境14.1.3 产业发展现状14.1.4 冬奥会的影响14.1.5
产业发展对策14.2 新疆自治区14.2.1 产业基础条件14.2.2 冰雪产业成效14.2.3 冰雪旅游发展14.2.4
主要问题分析14.2.5 产业发展对策14.3 六盘水市14.3.1 产业基础条件14.3.2 产业政策支持14.3.3
滑雪运动成就14.3.4 产业发展布局14.3.5 区域营销策略 第十五章
2021-2023年中国典型滑雪场发展分析及经验借鉴15.1 万科松花湖滑雪度假区15.1.1 滑雪场基本介绍15.1.2
景区运营状况15.1.3 景区发展特色15.2 狼牙山滑雪场15.2.1 滑雪场基本概况15.2.2 装备基础情况15.2.3
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