
腾讯视频号：服饰行业增长新空间与投放策略

产品名称 腾讯视频号：服饰行业增长新空间与投放策略

公司名称 广州点赞传媒科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市黄埔区萝岗街道锐丰中心3栋

联系电话 15999978951 15999978951

产品详情

随着国内消费生态的数字化发展，服饰行业的线上营销变得越来越重要。品牌们正在积极调整线上策略
，将新品发布、品牌大秀等营销活动转移到线上，以利用数字化经营模式实现更精细化的营销，并加速
占领消费者心智。

然而，随着服饰品牌加速线上渗透，互联网流量竞争日益激烈。品牌面临平台资源紧缺、流量成本上涨
、触达人群不明确和内容同质化等问题。在这样的背景下，服饰品牌急需寻找更广阔、优质且精细化的
流量环境。

腾讯通过视频号作为微信商业生态的核心节点，打造了全新的“关系式”直播模式。这一模式通过连接
微信全域生态的社交链路、内容场景和消费闭环，构建了以视频号直播间为中心的全域经营阵地，强化
了直播间之外的营销运营能力。

1. “关系式”直播的增长策略

撬动社交关系：利用微信的社交分享机制，服饰品牌可以利用好友、社群、朋友圈等场景的免费流量，
加速内容裂变，提升目标客群触达和转化率。

统一品牌阵地：通过公众号、小程序商城等私域生态的布局，为视频号直播提供官方背书，降低成交门
槛，提高直播转化。

持续运营私域关系：视频号直播支持多样化的私域引流方式，如引导关注品牌公众号和视频号，推送企
微名片等，实现长效复购转化。

品质内容强化关系：通过高品质内容，如品牌代言人和腾讯生态IP资源，打造符合品牌特点的优质直播
内容，提升客单价。

2. 强化内容品质，从“流量”到“留量”



在“存量”时代，优质内容对于营销至关重要。它不仅帮助品牌深化商品与消费者的连接，还能促进流
量的流通与变迁。视频号的“关系式”直播需要高品质的内容来产生更多自发流量和兴趣转化。

品牌自制IP运营：如UA推出的系列健身课程直播，通过朋友圈广告引流，提升会员人数与粉丝忠诚度。

新品发布破圈升温：如安踏儿童在北京冬奥会场地举办的冰雪科技训练营直播活动，通过朋友圈广告和
直播关注预约，实现破圈曝光。

电商大促联合造节：如FILA在天猫超品日期间举办的音乐露营之旅直播活动，通过TME旗下音乐平台引
流至FILA天猫直播间。

品牌营销事件定制：如The North Face自制的街头滑雪快闪赛Urban
Ride，通过腾讯体育多平台直播，实现种草一站式转化。

优质品宣内容运营：如蕉内通过创意产品视频和代言人系列TVC，持续转化用户心智。

视频号作为超级连接器，通过打通微信生态内商业循环到外部平台电商的联动，充分挖掘社交生态的商
业价值，深化品牌与消费者的联系，帮助服饰品牌在各个营销场景实现长期的品效销转化。
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