
2024广州秋季美博会/中国美容博览会广州

产品名称 2024广州秋季美博会/中国美容博览会广州

公司名称 广州佳美展览有限公司

价格 15000.00/件

规格参数

公司地址 广州市越秀区广园西路121号安华美博城A座5楼

联系电话  18520615804

产品详情

为什么要参加国际快消品mai手展？一文为你解答

快消品企业们的生意快车即将启动，

赶快上车吧！

 

1200+国际展位规模

7000+ 快消品品牌

30000+流量mai手现场逛展

全国500强 私域团长、红人、礼赠品渠道、淘宝C店、视频号流量主

热门参展品类：美妆个护、营养保健品、宠物用品、服装饰品、家纺用品、母婴玩具、家居及家清用品
、食品/预制菜/饮料及酒类、消费电子及家用电器

 

您的问号，我们来拉直

 



“国际快消品mai手展”能提供什么呀？

 

“国际快消品mai手展”主打时尚生活快消品展，满足全新渠道mai手的采购需求，现场将汇聚全国500强
头部私域、红人mai手、视频号好流量主、礼赠品直采、电商C店优质mai手，本次展会将为参展商和mai
手提供配对服务。

 

那么“国际快消品mai手展”具体有哪些类目？

 

在现场您将一步到位地认识到食品饮料、美妆个护、家居与生活日用品、服饰与配饰、家纺用品、母婴
与玩具、宠物用品以及消费电子及家用电器等多个类目的国内外优质官方品牌和一手源头工厂。

比较感兴趣“国际快消品mai手展”的2+1+1具体是什么展览模式？

 

我们洞察到传统行业展览会办展模式单一，难以直接拉动生意的达成，缺乏有效的互动和交流。

 

于是“国际快消品mai手展”采取2（2天展会）+1（1天全国500强头部

 

mai手面对面选品对接）+1（1场展商与头部mai手晚宴）全新会展模式，促进品牌与mai手深度对接，tish
eng生意合作的机会。

 

所以我们企业参展“国际快消品mai手展”具体有哪些价值点呢？

 

“国际快消品mai手展”以快消品为核心，吸引全品类需求的私域、红人、礼赠品直采及电商C店mai手
，解决了传统行业展会mai家渠道一成不变的一大痛点，我们将为参展企业提供进入私域、红人、礼赠品
直采及电商C店生意领域提供的解决路径。

 

但为什么大家都说“国际快消品mai手展”主办方靠谱？

 

中国展览会众多，参展就要选择有经验、有实力、有renqi的展会主办方合作，“国际快消品mai手展”主
办方是美博会同一主办方。



 

“国际快消品mai手展”：

 

有经验：35年展会举办经验

 

有实力：全球美业展规模的主办方

 

有renqi：每年超250万人次的mai手参观美博会

 

请输入文字

 

参展企业权益

 

9㎡—17㎡ 参展企业

�给予 4 名参展人员进展馆

 

� 1 张晚宴票

 

� 2 张推品会票

 

�展会前提供线上培训，图文+视频形式

 

�国际快消品资源对接手册（会刊）1P企业信息介绍，有企业联系方式，微信二维码，会发给所有参会
渠道，包括团长、红人、供应链。

 

 



18㎡—35㎡ 参展企业

�给予 6 名参展人员进展馆

 

� 2 张晚宴票

 

� 4 张推品会票

 

�展会前提供线上培训，图文+视频形式

 

 

 

36㎡—53㎡ 参展企业

�给予 8 名参展人员进展馆

 

� 2 张晚宴票

 

� 6 张推品会票

 

�展会前提供线上培训，图文+视频形式

 

 

�担任年度国际快消品商业联盟品牌主席团副主席一职（享受品牌副主席企业采访一次，发布于mai手展
各大宣传平台及平台私域社群）

 

 

54㎡ 以上参展企业



�给予 10 名参展人员进展馆

 

� 3 张晚宴票

 

� 8 张推品会票

 

�展会前提供线上培训，图文+视频形式

 

�国际快消品资源对接手册（会刊）1P企业信息介绍以及企业广告1P，有企业联系方式，微信二维码，
会发给所有参会渠道，包括团长、红人、供应链。

 

 

 

快来看看快消品都“刮”起了哪些风！

 

 

*以下数据来源 尼尔森IQ

图片

虽然部分地区在某些消费品领域出现了销售额的波动，但整个亚太市场的消费趋势仍然保持稳健。

特别是在快速消费品领域，多数国家和地区的销售额都实现了正增长，反映了消费者对日常生活必需品
的稳定需求。

同时，科技及耐用消费品领域的销售额也在逐步回升，显示出消费者对高品质生活的追求和对科技创新
的接受度在不断tisheng。

图片

中国消费者购物篮子正在经历深刻的调整：未来规划与储蓄意愿显著上涨，消费决策更加趋于理性和长
远。

 

与此同时，新鲜与健康类商品的需求呈现协同转移趋势，反映出消费者对高品质生活的追求与对健康饮



食的日益重视。

图片

 

快消品市场整体增长率达到了0.4%，显示出行业发展的稳健态势。

其中，线下近场小业态在经历了疫情期间的低迷后，正在逐步复苏，其灵活的商业模式和贴近消费者的
优势正逐渐显现。

与此同时，线上渠道正在向兴趣电商转移，消费者通过电商平台购物时，更加注重个性化推荐和兴趣匹
配，这为电商平台提供了更的营销方向。

综合来看，快消品市场正呈现出线上线下融合发展的趋势，企业需要紧跟市场变化，灵活调整战略，以
适应新的消费环境。

图片

在当前多元化发展的市场环境中，快消品细分品类在不同电商平台上的增长表现呈现出显著的分化趋势
。这种分化背后，驱动因素各异，涉及消费者需求、市场竞争格局、平台运营策略等多个方面。

基于对品类特性和平台属性的深入理解，企业可以构筑出适配的电商矩阵，实现资源的优化配置和大化
利用。这一电商矩阵的构建，将有助于提高企业在各平台上的曝光率和转化率，进而推动销售增长。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

