
佛山到枣庄 恒温运输专线 医学 药品低温运输 自备车队

产品名称 佛山到枣庄 恒温运输专线 医学 药品低温运输
自备车队

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 深圳:每日发车
冷链运输专线:高效
奶油食品冷链:医学药品低温承运

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

2 传统中式小吃创新赋能

俗话说：“早餐要吃好，午餐要吃饱，晚餐要吃少。”早餐是重要程度不亚于午晚餐。中国人对早餐的执着，不知不觉已经成为日常的仪式感。

由于中国地大物博，饮食文化也有明显的地域性差异，所以会为豆花是咸是甜，粽子是肉粽还是甜粽总有争执，但传统中式小吃是难得具有口味普适性，不需要进行市场教育的国民级别的品类。

传统中式小吃常常出现在早餐经营时段，仔细研究我国早餐发展历程后会发现，传统中式小吃可以为三个阶段。

 △图片来源：摄图网及漆点餐研社整理

1.0时代，以流动的路边摊、夫妻店为主，师傅现做豆浆油条大饼，顾客即买即走。这个时期的早餐店以个体经营为主，一家早餐店支撑全家人的生活开支；

2.0时代，自2008年年商务部启动早餐示范工程，便民早餐便陆陆续续进入各个城市。以便民早餐车的形式在街道、社区门口进行早餐售卖；

3.0时代，城市化进程加速推进，早餐工程持续升级，无证照路边摊被取缔。同时2014年桃园眷村在上海开业，引领一波传统中式小吃品牌的升级风潮；

4.0时代，随着消费的不断升级，专注做中式传统小吃集合类型品类赛道扩大。这些品牌的产品更加多样化、装修环境更加舒适。

与此同时西式快餐品牌、连锁餐饮、便利店、零售、互联网品牌纷纷加码传统中式小吃赛道，切分早餐万亿级市场。

虽说早餐进程发展逐步加快，但目前我国早餐市场格局仍然分散。根据中国烹饪协会数据显示，各省市连锁早餐企业有2000家左右，早餐网点集中于100个以下，网点数超过400个以上的企业仅占1%。



早餐与正餐有着不同的需求和消费场景，为市场留下不少想象空间，而且巴比馒头成功在A股上市，对行业带来积极地影响，另外就是城市化与早餐工程政策的推进，为早餐市场的玩家提供较好的生长土壤。

总的来说，虽说我国早餐市场格局仍是分散且偏大众化的，但搭上城市化、消费升级的风潮，让越来越多的人注意到了早餐市场无限前景而杀入这条赛道抢食。

本篇文章专门来讲讲专注豆浆、油条、大饼这类中式小吃集合的连锁品牌发展。

 △图片来源：漆点餐研社

在主打豆浆油条快餐品牌里，永和大王和永和豆浆两个品牌均来自中国台湾，一直是家喻户晓的竞争者。

1995年进入大陆市场，前者永和大王全国门店达超650家，后者永和豆浆全国门店约有350多家。

它们是以豆浆油条作为主打，同时经营米饭快餐的连锁餐饮品牌。

 △图片来源：baidubaike

永和大王将早餐的油条、豆浆融入全天的菜单中，与其它菜品补充呼应，除了豆浆油条，还打响了卤肉饭这款招牌产品。永和豆浆除了线下餐饮门店经营风生水起，豆浆粉零售产品在B端和C端也两边开花。

2014年，桃园眷村将豆浆油条大饼市井小吃门店开在LV边上而名声大噪，率先将早餐品类高端化，打破了人们对“豆浆油条”的认知，抬高了品类的天花板。

不过令人叹息的是，桃园眷村在近期经营在遇到一些小问题，上海、成都等地关闭了数家门店。

上海的弄堂咪道2016年成立，目前已有30家直营店，上海、成都等城市均有分布，主营上海“四大金刚”，涵盖午餐、晚餐营业24小时的经营模式。

上海的小桃园2013年成立，素有“低价版桃园眷村”之称。文艺时尚的用餐环境，产品价格大众化，油条3元，豆浆4元，涵盖传统中式小点与西式小点，客单价15-20元，丰俭由人。

目前已经开出40多家直营和加盟门店，主要分布在上海区域，杭州、北京等城市略有延伸。

 △图片来源：早安山丘官网

另外，早安山丘与小桃园出自同一家企业之手，相比小桃园，早安山丘模式更轻，目前已经在上海开出15家直营和加盟门店。

上海发家的老盛昌汤包，以汤包为主打，经营小点、面饭等快餐五市的经营模式，门店主要集中在江浙沪区域，正在开拓深圳市场。

 △图片来源：网络

张记油条2012年发家于上海，远看门店其貌不扬，但却通过加盟的方式在上海本地开出近百家门店，选址大多在社区、菜场附近，是社区周围居民早餐店佳选择。

小田豆浆，在深圳发家，全国已开出超200多家门店。门店主要集中于广东、广西区域市场，它将潮汕风味的豆浆与潮汕小吃结合，并将音乐融入到门店体验中开创传统小吃新模式。

 △图片来源：新丰小吃公众号

发家于杭州的新丰小吃，以经营江南传统小点的经营模式为主，目前已开出了70多家门店，集中分布在浙江市场。2017年挂牌新三板，企业实力不容小觑。



2016年外卖市场崛起，早餐外卖市场需求增加，因此也生长出一批聚焦外卖赛道的中式小吃品牌，譬如上海的浆小白�豆浆夜市、广州的鲜儒豆浆、深圳的1号油条豆浆先生等品牌，它们均已加盟模式进行规模扩展。

从路边摊到连锁品牌化，传统中式小吃集合模式品牌开始崭露头角，以上仅是其中的一部分。

随着经济的发展、消费的升级，生活节奏的加速，人们对早餐的需求在不止豆浆油条烧饼等几件套，更加倾向产品、环境更优的连锁餐饮品牌。

同时随着餐饮连锁化和城镇化的推进，将促进传统中式小吃的市场份额提升。

基于这些趋势，夫妻店、街边摊逐渐会被取代，品牌连锁运营和工厂集约化生产将会成为行业的长期趋势，市场份额将会逐步向连锁品牌集中。
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