
车型全面 冷链物流公司 佛山到上海 巧克力 糕点运输

产品名称 车型全面 冷链物流公司 佛山到上海 巧克力
糕点运输

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 广东踏信:安全送达
公司定位:深圳
服务对象:奶油

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

火锅
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  火锅关键数据  

从营业额上看，火锅是中国餐饮大品类。从五年时间看，火锅门店数量一直非常稳定，在整个餐饮门店
中占比在4-5%之间，但营业额占据餐饮业总营业的20%以上，是餐饮赛道唯一占到两成以上的品类，是
目前唯大品类有dapinpai、大市场有大赢家的品类，如海底捞、呷哺呷哺、巴奴、湊湊等。

从市场基础来看，火锅从南到北都有广泛的认知基础，粗略来算就有七大系列30多个品种，巨大的市场
池让火锅品类具有无限丰富的可能性。

从经营端来看，受众广、利润高、门槛低、标准化、易复制等综合优势，让火锅成了很多投资者、创业
者投身餐饮业的品类。   

火锅品类的总体增速和数年前狂飙突进的状态相比，稍有放缓。尤其前几年火爆的串串香、潮汕牛肉火
锅，已经明显放缓。十几年前，曾经深受消费者喜爱的鱼火锅品类，2020年门店数重新跃升到首位。



2020年受到疫情影响，火锅品类门店数出现明显下滑，连锁门店数却逆势增长，火锅连锁化率从2019年
的5.1%大增至18.3%，超出餐饮行业的平均连锁化率15%（见下图）。

百家以上门店规模的连锁品牌门店数占比同样出现大幅上涨，从2019年的12.7%增长至16.2%，占比增长
了3.5%。50~100家门店规模的连锁品牌门店数占比出现微小下滑，50家及以下门店规模的品牌门店数下
滑明显，占比跌破70%（见下图）。

从客单价上看，在整个火锅品类中，超8成火锅门店在人均消费60元以下价格带竞争，2020年人均消费30
元及以下的火锅门店数同比减少6.5%。这个人均消费区间的火锅店不少是夫妻店，在经历疫情震荡后关
店歇业者较多。30~60元、60~90元、90~120元人均消费区间的门店数都有所增长，90~120元人均消费区
间的门店数增幅高，为20.1%。人均消费120元以上的门店数下降4.4%，火锅品类呈现两头负增长，中间
正增长的特点，但整体升级仍是大势（见下图）。
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  火锅未来趋势  

基于五年的数据，我们对于火锅行业未来趋势有如下判断：

1.赛道头部品牌价值越来越大。

作为餐饮重要的品类赛道，火锅赛道是符合“大水大鱼”的特征。尤其是领头企业海底捞，这些年发展
一直比较稳健，销售额近300亿，门店数量达到1300家。头部品牌会有很多隐形红利，如海底捞的租金比
例只有2%左右，这体现作为头部企业，海底捞跟房东谈判时，有足够强的议价能力，甚至部分商业综合
体里可以拿到免费的场地。

火锅供应链为成熟，一旦门店达到一定规模，有很强的规模经济，能够利用规模优势降低成本、提升效
率，所以未来头部品牌的价值越来越大，这也是为什么海底捞、巴奴等头部品牌一直受资本青睐的原因
之一。

2.品类细分趋势明显。

从火锅细分品类来看，串串香、潮汕牛肉火锅、牛羊肉火锅、四川火锅、鱼火锅、重庆火锅这几类火锅
比较热门，其中，串串香和鱼火锅的门店数占比高。



我们预计：随着未来个性化消费时代的到来，火锅的品类也会不断细分和分化，各类小众口味的火锅都
能够找到自己的客群，也都能够在细分市场中生存下来。

3.锅底有料化趋势明显。

火锅底料目前已告别传统的牛油、清汤，开始朝底料里加各类食材。目前能看到了火锅“有料化”分两
种：一是主要食材底料化。如鸡肉、牛肉、羊肉等主食材；二是经典菜品底料化，如外婆家旗下的老鸭
集以经典名菜老鸭煲作为底料。

这可能使火锅这个赛道竞争非常激烈，新入局者只能聚焦细分小品类，通过不断创新创造差异化。但这
种趋势是一阵风还是长久持续，目前有待观察。
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