
抖音软广事件营销策略

产品名称 抖音软广事件营销策略

公司名称 南京科扬之星软件技术有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 南京市鼓楼区建宁路65号五楼504室

联系电话 13016699231 13016699231

产品详情
一、品牌越来越认识到抖音营销的重要性

抖音作为一个拥有庞大用户基数和高度互动性的平台，已经成为品牌进行营销推广的重要场所。它提供了一个独特的机会，让品牌能够以创新和吸引人的方式与目标受众进行互动，通过短视频内容传递品牌信息，从而增强品牌影响力和提升用户参与度。

二、品牌在抖音的营销方法

抖音平台主要提供的直接营销手段为购买广告位。这种方法可以确保品牌内容能够出现在目标受众的推荐页上，从而提高品牌曝光度。然而，官方提供的广告服务会有明显的广告标记，成本高，用户接受度偏低。故部分品牌会采取其他非直接官方支持的方式进行推广，比如软广事件营销。这些方法虽然不直接由抖音平台提供，但在实际操作中非常有效。

接下来将详细讨论如何通过软广事件类营销，在不直接透露购买方式和价格等信息的情况下，巧妙地将产品融入到抖音内容中。

三、具体实施抖音软广事件营销策略
（一）直接展示产品：
要求：

1、确保产品具备一定的趣味性、话题性和娱乐性：选择那些具有独特功能或设计的产品进行展示，如一款可以随温度变色的保温杯。通过创意性的视频展示产品的特色功能，而不直接提及购买详情。

2、避免在视频中透露购买方式和价格等信息：在产品展示的视频中，避免直接提及产品的价格、购买链接或规格等信息。而是通过简单展示产品的使用场景或效果，配合适当的音乐和创意性的内容吸引用户关注。

3、让抖音的KOC/KOL通过视频vlog自然上镜，展示产品：与具有一定粉丝基础的KOL或KOC合作，让他们在日常的vlog中自然地使用或展示产品。例如，穿上一件品牌的衣服或展示一款新奇的家用产品，以此来自然地引入产品展示。

4、通过回复评论来提供产品信息：当用户在视频下方留言询问产品详情时，通过评论回复的方式提供购买链接或更多产品信息，这样既维持了内容的自然性，又能有效引导潜在的购买行为。
（二）间接展示-当前比较常用的产品植入推广方式：

1、利用相关电影、电视剧的一些经典画面来带出产品：通过与流行文化元素结合，例如引用热门电视剧中的经典对白或场景，巧妙地将产品与之关联，引发观众的兴趣和讨论。

2、借助媒体报道来推广产品，增加说服力：通过与媒体合作，利用新闻事件或特定主题的报道来间接介绍产品。例如，通过报道某个与产品相关的活动或成就，间接提升产品的知 名度和品牌形象。

3、利用特定场景来植入产品：与KOL、媒体或素人KOC合作，在特定的生活场景或活动中自然地展现产品logo或实际使用情况。例如，在一个关于户外旅行的视频系列中，展示品牌的旅行装备或户外产品，自然融入内容中。

当前较多的品牌都喜欢选择间接植入的方式，一方面更有故事性和趣味性，同时，也相对于直接展示和
硬广的方式更能被用户所接受和认可，用户基于好奇心和八卦心理，会对产品更加的感兴趣，而不是通
过被动接收广告信息，造成反感。



若你的品牌和产品有抖音软广植入需求，请随时连我们，我们拥有全国300+媒体矩阵，也有抖音娱乐KO
L矩阵（粉丝量级几十万到几百万不等），同时，我司还有抖音各量级的KOC素人资源（无粉、百粉、
千粉、万粉、是万粉）。能帮你的品牌和产品在抖音实现全方位的露出。为你的品牌带来更大的曝光和
知 名度。有相关需求，请随时通过顺企网联系我们南京科扬之星软件技术有限公司。或者返回首页通过
我们提供的联系方式联系我们。

tip：

品牌推广的方法，还有冲榜抖音热搜。

抖音热搜榜的排序规则为:

抖音平台会收集、统计信息内容的用户搜索、浏览、点击情况，并根据计算出的热度值自动排序向你展示热榜内容。决定抖音热搜榜榜单排序的热度值的计算公式为:
热度值=内容消费得分+榜单消费得分+搜索得分-在线时间衰减
内容消费得分:基于推荐内容消费的评分情况，反映用户对热点的关注度
榜单消费得分:基于榜单互动行为的评分情况，反映用户对热点的消费深度和参与度
搜索得分:基于搜索场景的评分情况，反映用户对热点的探索和关注度
在线时间衰减:基于时间衰减评分情况，反映热点热度随时间的衰减情况
热榜内容的热度计算为聚合同类信息的整体热度数值(如同一事件、同一话题项下的内容整体计算)
说明:本热榜排序部分为非个性化榜单，选取排序的前 50名热度话题进行展示。除此之外可能还有部分向特定用户进行个性化推荐的话题(“推荐话题”)在热榜中固定位置展示，不参与热度值计算和排序。
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