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电商经济模式——通证积分+消费增值+NFG

电商+文交所

一、消费增值，通证经济——重新定义股权的价值观、平台与消费者关系

   平台可以发行两种通证积分，一种积分做增值，一种积分做恒定，增值积分与恒定积分之间存在汇

率兑换关系，恒定的积分作为企业生态内共同认可的钱包，类微xin、支fubao作用，作为类支付工具，可

进行生态内产品、服务兑换。



   “股权电商”颠覆移动电商模式、股权模式、冲击企业IPO上市机制，真正做到让消费者消费创造

价值、产生价值，实现共富、共赢。假设公司推出股权内部上市规划，平台起盘初期公司项目计划三年

实现营销100亿，总发行60亿股股份，60亿发完即止，股份对标的是商城平台的所有权

  电商平台商业运营模式——生态通证IPO化股权分红模式，是平台联合生态内产品厂家、实体商家

及其合作伙伴，共同为消费者做出的让利，营造生态内良好的消费环境，正真做到让敢消费、愿意消费

，通过股权电商模式把消费者、商家、平台捆绑成利益共同体

    假设有那么一个平台具备mei团、tao宝、xie程、dou音、微xin等功能，可以让消费者在平台上完

成，吃饭、购物、住酒店、娱乐、加油、充话费、充水电费、社交、移动支付等服务，非常便民，如果

说所有的消费者在这个平台消费可以获得平台内部IPO发行的股权（股票）、获得平台的分红权益，你

愿意在这个平台消费？

1.股权（股票）：拿出全平台30%的收益为股票托底，支撑股权（股票）增值，股权（股票）价值只涨不

跌，市场一直在做，会产生源源不断30%的收益（涨幅规则看下文）；

2.分红权益：拥有股权（股票）的消费者平台额外再拿出30%的利润，当天赚的当天分红，每天都分红，

消费者手里的股权（股票）越多分的越多（分红规则看下文）；



二、股权即代表通证积分，业务模型如下

1、股权代表消费者在平台的分红权重，比如在某东消费满2000元就能获得10股，200元就是1股，满4000

元就能获得20股，以此类推，推广好友消费也能获得股权，股权越多等级越高每天获得的分红就越多。

前面说了消费者消费2000元，会送你4000的分红额度，消费额度等于钱，但是平台不会一次性把4000元给

你，这4000元会按照平台设定的规则每天给你，直到4000元给完为止，至于每天给你分多少钱跟你手里

的股权息息相关，股权越多每天分的钱就越多；

2、股权具有价值，平台额外拿出30%的销售利润，做增量资金，股权积分具备长期的增值空间；

3、完善的退出机制，消费者不想持有股权可以找平台回购，平台按照实时价格回购股权，回购股权即销

毁不再做市场流通；

4、对接数字产权交易所，做价值流通；

5、兑换恒定通证积分，兑换恒定积分的所有增值积分不做销毁，使用恒定积分进行消费（备注：生态内

所有商家收到恒定积分，可以找平台等值兑换增值积分）。

如何获得股权？

1、通过自身消费获得；



2、推荐用户下单获得；

股权（股票）增值机制，利润托底，只涨不跌

假设某某红酒品牌电商平台，红酒单品售价100元，有自己的小程序、公众号商城、APP商城，该企业规

划平台5年完成100亿的销售额，同步发行一亿的股权积分（通证），对标公司50%的原始股权，公司上市

后可与公司股票进行等值兑换，股权积分启始价值1元，平台采用的股权分红模式，平台有分红池，商城

每卖出去一件商品就会拿30元利润出来作为分红基金，进入分红池作为分红使用，分红制度如下

第一个消费者A消费了100元，获得同等价值红酒一瓶，A为平台分红池贡献30元分红基金，由于消费对

平台产生了贡献，触发平台股权分配机制，A获得价值21元（30元*70%，平台设定赠送固定价值的股权

积分）的股权积分，此时股权积分为发行价，价值1元，也就是A获得21个积分，当第一笔订单完成是股

权积分价值30元/21个=1.4286元/个；

第二个消费者B消费100元时，同样获得商品，B为平台分红池贡献30元分红基金，触发平台股权分配机制

，B获得价值21元（30元*70%，平台设定赠送固定价值的股权积分）的股权积分，此时积分价值1.4286元

，B获得21元/1.4286=14.7个股权积分，此时分红池总分红基金60元，二级市场流通股权积分35.7个，股权

积分价值为60元/35.7=1.6807元/个；



第三个消费者C消费100元，获得商品，C为平台分红池贡献30元分红基金，触发平台股权分配机制，C获

得价值21元（30元*70%，平台设定赠送固定价值的股权积分）的股权积分，当前股权积分价值1.6807元/

个，C获得股权积分21元/1.6807=12.495个，分红池总分红基金90元，二级市场流通股权积分48.195个，股

权积分价值为90元/48.195=1.8674元/个；

第四个消费者D消费100元...........股权积分价值2.0188元/个

....

以此类推，当第100个消费者在平台消费是，股权积分的价值为5.1731元/个，股权积分价值相较于第一个

消费者A消费时涨幅为5.1731倍

所有消费者A、B、C、D......获得的股权积分可以随时提现出局，或者兑换商品，也可以选择继续持有增

值，如果说消费者A在第100笔完成后把股权卖出，盈利21*5.1731=108.6351元

 



总结，股权电商中股权具备如下属性：

1、股权积分价值完全由市场决定，股权积分价值滞涨不跌；

2、股权积分发行数量恒定，股权积分释放到二级市场的数量完成由市场消费决定，只有消费才会分配股

权积分，保证积分价值；

3、二级市场流通股权积分数量越来越少，所有消费者提现、兑换商品的股权积分由平台回收后全部销毁

；

4、模式健康无泡沫，平台拿销售额30%的利润托底，利润在可控范围内还能保证平台盈利；

5、出局机制，消费者通过消费会获得相应的分红额度，当消费者所持有的股权积分价值达到分红额度，

将会被强制卖出，除非继续消费获得分红额度；

6、消费者卖出股权积分，平台会收取10%手续费，手续费会回流到分红池，造成股权积分增值。

三、股权价值延伸



1、股权达到一定数量可成为公司合伙人、创业股东；

2、股权Zui多前/十名股东公司奖励手机、平板、豪车、豪宅；

3、股权公司上市后直接对标公司原始股，行使股东权益；

4、股份可以接入通证、DAPP等概念

四、政策上如何定义绿色积分、通证积分？

关于绿色消费积分可以参考发改委等七部委文件《绿色消费实施方案》。不过Zui新的关于绿色消费积分

的定义可以参考国促会通证经济工作委员会关于全国绿色消费积分制度与行业自律相关标准公告如下：

1、关于定义：绿色消费积分是消费者在开展绿色消费之后，企业给予消费者贡献值的记录凭证。绿色消

费积分可以兑换商品或者服务；可以兑换企业的分红权；可以兑换企业的股权。

2、关于发行主体：绿色消费积分发行的主体是依法在工商部门注册登记的组织机构，而不是自发形成的

社区、社群以及其他虚拟数字团体。



3、关于产生来源：绿色消费积分来源于对实体产业的贡献行为，如消费行为产生，对产业发展的数据贡

献行为产生等，绝非直接货币买卖行为产生。

4、关于发行目的：发行绿色消费积分的目的是通过积分激励，拉动内需，促进消费，构建一种新型生产

关系，改变财富分配方式，Zui终实现共同富裕。

5、关于其他事项：绿色消费积分的发行应遵循财务制度，锚定企业的资产、利润，做到不超发、不虚发

，规避支付挤兑风险，对消费者未来再消费的权利进行承诺的，并按照承诺履行自己的义务。消费积分

是一种价值凭证，不具有金融属性，也不能在二级市场直接交易。

“通证概念”=“股权化”，通证具有区/块/链技术的一应用领域，通过区/块/链技术发行的通证具有不

可篡改、分布式记账、信息公开透明等信任机制，如果没有通证，可能会降低激励效果，区/块/链的优

势可能无法充分发挥。从身份证到学历文凭，从货币到票据，从钥匙、门票到积分、卡券，从股票到债

券，账目、所有权、资格、证明等人类社会全部权益证明，都可以用通证来代表。企业电商平台如果能

够利用好通证概念来发行股权，那将是潜力巨大，拥有无限的创造空间

微三云百种私域电商经济模型



五、文交所赋能，通元宇宙（数字藏品）——NFG电商两者如何融合？

元宇宙NFG电商（通证积分）+私域电商百种经济模型+文交所+二级市场增值流通

多元化营销战略，引爆市场热点：微三云借助其SaaS架构和丰富的营销模式库，搭配微三云开发的NFG

电商系统能够灵活应用于各类商城场景，激发用户参与热情，促进销售额提/升，NFG电商+文交所的经

济模型不仅仅局限于古董、潮玩、字画等，它适用于所有的产品，企业该如何融合呢？要看企业本身的

产品属性可以创造出来具有价值属性权益、卡券等，一些高端的品牌，小编见过某高端香水品牌就有，

购买他们某款香水必须要持有他们的黑卡，这款香水非常珍贵数量是有限的，全球只有5000瓶，黑卡需

要在购买他们产品价值10W才获得，如果说该品牌利用元宇宙技术把这个黑卡，通过区块/链技术映射成

数字藏品，每一张实物黑卡都有独立的编号，能够确权、防伪、能够赚让能够有明确的价值，能增值交

易，黑卡的价值更加直观了，还能提高企业的zhiming度。回过头来实物商品对应的可以是终身免费体验

产品的会员卡、所有系列产品终身1折卡，10万一张，比如叫黑卡、钻卡；如何说是虚拟的商品、或者是

服务也可以，比如餐饮行业的长期饭票、连锁酒店的房卡、美容院的免费保养卡等。股权是平台赠送消

费者的，消费者可以用来兑换平台发行的NFG藏品。

企业发行通过元宇宙NFG电商+文交所的经济模型，可以反向带动、刺激企业的销售，通过NFG数字藏



品还能帮助平台长期锁定会员用户；利用合理可以帮助平台消除积分泡沫；帮助企业快速回笼资金；提/

升品牌zhiming度和价值。

数字化电商搭配微三云百种经济模式，各种分销模式，经济模型，通证积分系统，通证积分商城搭建，

通证商城搭建，元宇宙NFG,小程序开发，商城开发，APP开发，商城搭建，小程序搭建，分销商城搭建

，NFG电商系统搭建，链动2+1商城，推三返一系统搭建，消费增值商城，循环购商城，SaaS商城搭建，

SaaS源码，七人拼团商城......

什么是电商数字化IPO？

"NFG"是"Non-Fungible Goods"的缩写，意为非同质化商品。

NFG 是非同质化商品的缩写，它可以利用元宇宙技术，在

NFT的基础上实现数字经济与实体经济的深度融合，每一个 NFG 都是、不可分割的，当一件作品被造成

NFG后，这个作品就会拥有区/块链上的标识。

NFG 属于元宇宙的概念，主要是通过区/块链技术、VR技术为基础，结合社交和电商零售，实现元宇宙

的商业化应用，帮助企业品牌打造非同质化商品的交易、流通和溯源。在元宇宙电商中，NFG指的是那



些具有独特性和性的数字商品，比如虚拟艺术品、游戏道具、音乐、视频等。把实物商品映射成唯一性

的NFG数字化商品，实现实物商品的确权、流通、交易、增值等，赋能、推动企业私域电商的进一步健

康发展。

文交所简介：文交所采用政策引导，市场化运作方式，遵循“公开、公平、公正、规范”的原则，以文

化物权、债权、股权、知识产权等各类文化产权为交易对象，依法开展政策咨询、信息发布、产权交易

、项目推介、投资引导、项目融资、权益评估、并购策划等服务，为各类文化产权流转提供交易平台及

专业服务，建设集文化产权交易、投融资服务、文化企业孵化、文化产业信息交流和人才培训为一体的

综合服务平台。

NFG系统优势

1.系统底层，腾讯区块/链底层自主开/发模仿721协议智能合约，与至信链平行，但没有二级交易限制，

没有交易量限制，铸造和交易不产生GAS费，没有初始门槛25万费用限制，只需要每月几千块的节点费

用，无限量发行，后期可以延伸做自己生态体系的交易所

从运营角度可进可退，尽进可以申请商标自创区块/链品牌，比如叫如艺链、元舟链，退可以说是腾讯区

块/链提供技术服务



2.支付解决方案：汇聚支付，易宝支付，商城支付，区块/链支付

3.超级APP上架：正常来说数藏类目要有区块/链服务备案才能上架，通过超级APP可以免备案间接上架。

4.SaaS架构：可以孵化生态系统的过个平台，后期做生态平台交易所

音乐版权NFG平台

书画艺术NFG平台

玉石翡翠NFG平台

沉香种植NFG平台

博物馆NFG平台

古董NFG平台



邮票NFG平台

古钱币NFG平台

........

5.对接云平台200多种创新营销模式方案组合，帮助更好地营销NFT

6.虚实结合发行逻辑，更容易符合国家相关政策法规

7.自带NFG自动增值经济模型：去泡沫增加平台现金流

8.与NFG交易所打通，彻底为平台解决出入金问题、合规缴税问题、平台返利去泡沫问题

附：NFG基础知识

第一：NFG的基础——NFT基础知识



1.NFT，全称为Non-FungibleToken，指非同质化代币，简单的说就是把你的照片、声音、文字、视频放

到区块/链上去，变成具有唯一性、不可分割和稀有性数字作品，再通俗一点就是给每一个物都配上一个

链上数据独一/无/二、不可篡改的身份证号。

1)唯一性，其实就是不可复制，你没办法在区块/链生成一张一模一样的数字作品，因为NFT数字作品是

储存在区块/链上的，有唯一的编码（身份证号），而传统的作品，通过复制粘贴就可以完成一份变两份

的操作，然后重复复制粘贴，一份可以轻松变成成千上万份，并且保存在自己电脑，想要用的时候再进

行复制粘贴就行了，说到这，你就大概理解了这个唯一性，也就是有唯一的数字编码，并且这个编码没

办法篡改。

2)不可分割性怎么理解呢？通俗一点就是NFT作品没办法像比/特币或者咱们的人民币一样，100块可以换

成100张1块的使用，一份就是完整的一份。

3)稀有性也就很好理解，因为一旦生成了相应的NFT，那就是独一/无/二，世上仅/此一份，有唯一编码

，这便是稀有性。可能很多朋友有收藏数字藏品的习惯，比如鲸探里里面的数字藏品，一件文物做成了1

万张“一模一样”的NFT，请注意，并非一模一样，因为每一张NFT都有自己独特的编码，编码具有唯

一性，可追溯。



2.同质化通证与非同质化通证：同质化如BTC，usdt,你手上的一个比/特币跟我手上的一个比/特币是一样

的，NFT非同质化则是，你手上的那个跟我手上的那个绝/对是不一样的。

3.公链NFT和联盟链NFT：公链去中心化，国际认可，永/久保存，但有铸造交易GAS费，还有国家政策

问题，如果做自己品牌需要基于主流公链开/发一条侧链

联盟链去中心化差一些，而且不一定能永/久保存，但符合国内法规，并且没有固定gas费用，用微三云系

统可以直接自己做一个联盟链品牌

详情了解私信小编，获取资料！！！

知识拓展：以下为网络转发内容，如有侵权请联系删除

消费分成模式是一种电商营销模式。在该模式下，消费者的消费行为转化为投资行为，消费过程中不仅

能够获取商品，还能通过平台的一系列操作获得平台设定比例的分成。这种机制并不是突然出现的。因

为市场的发展，平台的竞争，消费者变成消费商的理念被提出并实施，消费分成模式也通过不断地创新

而完善，再融合各个平台的特色形成风格不一的消费分成模式，其运行逻辑其实都是一样的，那就是—



—消费拿分成。如何消费拿分成？在消费分成模式下，消费者通过购买平台指定商品获取拿分成的资格

。从此，消费者转变为消费商，等平台结算消费商即可获得平台发放的分成。当然，这分成的比例不会

太高，因为平台需要维持基本运营，这些分成大多从新增业绩中抽取，既能给予消费商便利，也能维持

平台运转。除此以外，消费商若想提/升收入，还可以完成平台内的任务，比如分享好友，比如观看视频

，比如浏览资讯，比如购买商城产品。完成任务即可获得额外设置的奖励，当然，分享好友成功能获得

更多奖励，因为你为平台带来了更多流/量。通俗来说就是，你在平台内买了5000元的指定产品成为消费

商，你当月分享10个好友就能获得10份200元的分享奖金=10*200=2000元，平台当月结算新增营业额为500

0万，分成比例为7%，消费商有1000人，你就可拿到5000万*7%÷1000=3500元。也就是说，你当月可以拿

到2000+3500=5500元。相比起公域流通，酒类产品在私域流通更广，而私域流/量作为近些年来的热门领

域备受关注。简单来说，私域流/量是可以进行二次以上链接、触达、发售等市场营销活动客户数据。而

私域流/量和域名、商标、商誉一样，是属于企业私有的经营数字化资产。因此，平台要引流，品牌要出

名，私域流/量就是一个开拓市场的方向。消费分成模式具备社交属性，同时也能带动产品在私域流通，

卖货的同时打通私域壁垒，创造更多财富，这就是消费分成模式的特点。以上是小编的个人见解，对消

费分成模式感兴趣的朋友可在评论留言。
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