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（5）企业发展优劣势分析

7.3.2 上海丽婴房婴童用品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构情况

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.3 广东小猪班纳服饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业童装业务分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.4 深圳市安奈儿股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业童装业务分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.5 巴布豆（中国）儿童用品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构情况



（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.6 宁波一休有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.7 晋江市大黄蜂体育用品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.8 奥飞娱乐股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况

（3）企业主营业务收入产品分布及玩具收入占比

（4）企业主营业务收入地区分布

（5）企业玩具制造业务布局

（6）企业发展玩具制造业务的优劣势分析

7.3.9 广东高乐股份有限公司

（1）企业基本信息

（2）企业经营状况

（3）企业主营业务收入产品分布及玩具收入占比

（4）企业主营业务收入地区分布



（5）企业玩具制造业务布局

（6）企业发展玩具制造业务的优劣势分析

7.3.10 广东邦宝益智玩具股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况

（3）企业主营业务收入产品分布及玩具收入占比

（4）企业主营业务收入地区分布

（5）企业玩具制造业务布局

（6）企业发展玩具制造业务的优劣势分析

7.3.11 星辉互动娱乐股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况

（3）企业主营业务收入产品分布及玩具收入占比

（4）企业主营业务收入地区分布

（5）企业玩具制造业务布局

（6）企业发展玩具制造业务的优劣势分析

第8章：中国婴童用品行业前景分析

8.1 中国婴童用品行业发展前景分析

8.1.1 婴童用品行业发展趋势分析

8.1.2 新生代消费者，激发婴童产业新的商业模式

（1）“80、90后”父母VS“00、10后”婴童

（2）O2O母婴连锁：多点发力，jizhi购物体验

（3）Zulily：闪购模式创造母婴用品快时尚神话

（4）IP+衍生品：满足儿童兴趣，成就商品销售

8.1.3 婴童用品行业市场前景分析

8.2 中国婴童用品行业投资前景分析



8.2.1 婴童用品行业投资现状分析

8.2.2 婴童用品行业投资前景分析

（1）婴童消费潜力巨大，消费升级带来市场增长

（2）婴童商品消费：消费需求提升，竞争格局因行业而异
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