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媒介发稿采购平台（媒介发稿采购平台的优势和使用方法） 推广软文怎么写？写一篇成功的软文需要运
用一些技巧和方法，牢记掌握以下几个步骤，让你写的软文既吸引人又让读者认可。 一、明确目标客户 
我们撰写软文之前，需要了解目标客户是谁，他们的需求是什么，喜欢关注哪些话题，只有按照这个思
路去撰写软文，才能写出一篇专业并且口碑好的文章来。 举个例子，我们之前服务的一家咖啡商家，而
他们的客户一直搞不清楚到底属于哪类人群，因此，我们深度和他们对接之后，了解了他们的受众人群
是一群追求时尚的年轻用户，从性别来看，女性占比达70%左右。 假如我们没有前期的调研和分析，我
们是无法得知用户需求以及用户群体的，这样我们在写软文这块，就无法真正去用内容吸引用户。 用户
标签决定了我们写作软文的方向，我们回到上面的例子中发现，当咖啡用户群体是年轻的女性后，我们
会进一步分析他们关注的点是什么？她们的诉求又是什么？这样才能更好的去进行写作。
二、起一个响亮的标题 标题是一篇软文的重点，一个好的标题，不仅能吸引用户的好奇心，还能让用户
记住你，当然，设计一个吸引人的标题是有技巧的，以下迅步总结了撰写标题的几个方法：
1、标题要简洁，要有话题性
好的标题，不仅有话题性，还能准确表达内容的意思，但简洁不代表简单，比如：
正面案例：20岁外卖小哥3年赚一套房，看他如何实现人生逆袭？ 负面案例：震惊，外卖小哥火了！ 通
过这个简单例子我们可以知道，第一个显然能更吸引用户，读者再看到标题的时候，会思考这个外卖小
哥是如何做到通过送外卖赚到一套房的，而第二个，只是描述外卖小哥火了，意思不明确，无法让人共
情和理解。 2、标题包含关键词与用户群体 很明显，上面的例子当中，包含了“外卖”关键词，我们这
篇文章的受众群体也是外卖小哥或者是一些想从事外卖行业的用户。 添加关键词与用户群体，更容易让
我们的文章被一些潜在的用户看到，当然，如果是制造业刹车片，同样可以使用这样的方法，比如：
正面案例：国内90%的车企都使用这款刹车片，10年0返修！
同理，我们在运用到其他行业的时候，也可以采取此方法。 3、标题多运用数字 一般读者都会数字很敏
感，比如8，9，100%等，数字不仅让用户直观的感受到大小，还能在潜意识的感知标题的作用。比如上
面的刹车片例子当中，使用了90%以及10年，0
等字眼，比一些描述性的文案要好很多，如果我们换一种说法：
负面案例：国内大多数的车企都使用这款刹车片，多年无一返修！ 是不是效果就差了很多呢？ 标题的写
作，没有固定的公式与方法，只有不断的去练习写作，才能把握写作的技巧和方法，以上三种标题写作



方法是我们迅步多年写作团队总结出来的经验，如果对你有帮助，可以收藏。 三、内容对读者有用 软文
内容要有价值，如果一篇文章虽然说字数几千字，但整篇文章下来，全部都是废话连篇，一篇水文，相
信读者从文章中也无法获取有用的信息，例如上面讲解的刹车片的案例当中，我们如果在内容中多介绍
刹车片的产品，以及制造工艺等，相信可以吸引绝大多数的读者，当然这些读者也定是我们的受众人群
。 软文内容的核心点是，让用户看到此篇文章后，收获满满，不仅获取丰富的知识，还能获取情绪价值
，这样的内容才算一篇合格的内容，内容的形式多种多样，我们还是要结合自身的产品进行分类撰写。
四、内容结构清晰 文章内容中，段落之间逻辑关系要清晰，结构规整，这样读者阅读起来才能轻松的理
解你的观点，我们很多人在写作的时候，往往写着写着，主题就已经偏离原始的主题，导致后面越写越
离谱，最终让用户读起来很费劲。结构化内容实际上是很好解决内容的一个重要方法，迅步也为此总结
了以下方法： 1、结果前置
让我们把文章的观点以及结果前置，让读者一下子被开头的观点吸引。比如开头这样写：
我们通过2年的坚持写作，赚了100万，我们是如何实现的？
如果是你来阅读这段话，你会被吸引或者有继续阅读下去的欲望吗？当然，你不会拒绝阅读下去的。
如果我们换一种方式，再来看这个开头：
写作是一个比较讲究坚持的工作，如果写作做好了，那么收获也必将是丰厚的。 2、总分总结构
我们把开头写好后，我们就顺着结构化内容来梳理整篇文章的脉络了，我们可以这样做：
开头——介绍写作带来的好处 中间——介绍写作的基本原理和技巧 中间——多添加案例佐证
结尾——总结写作的注意事项 当然，你也不一定按照我们的结构化内容去制作内容，每个人的写作思路
是不一样的，只要大致按照这个方向进行就行了。 五、插入推广信息 当然，写作的同时，千万不要忘记
我们写软文最终是干什么的？当然是要推广我们的产品或服务了，因此，在文章合适的地方，插入我们
产品或服务的信息，这种效果是事半功倍的，但是值得注意的是，千万不要太过于明显，不然会引起读
者反感，你可以尝试使用一些比较“隐晦”的方式告诉读者。 润物细无声，是我对软文最合适的总结，
之前我们在服务一家咖啡商家的时候，我们不仅从产品本身去写作，还通过故事来潜移默化的去影响用
户对品牌的感知。 六、互动分享 多多在内容中鼓励读者去留言、分享给朋友，这样不仅可以增加你文章
的曝光度，让更多的人看到你的文章，同时，也要积极的和读者互动，建立良好的互动关系。 你可以看
到现在不少的内容中，作者都会去鼓励读者收藏、转发或者评论，这也是为什么有的内容曝光量很高的
原因，因为基于算法的原因，这三组数据越好，推流就越大。 想要做好这三组数据，其实并不简单，在
这个碎片化时代，很多人习惯了阅完即走的这种方式，因此，我们需要不断调整内容，让读者更加喜欢
我们的作品。 七、仔细打磨软文 写完软文后，我们需要对自己的作品进行评估和分析，看哪里有不通顺
的地方或者哪些地方是我们忽略的点，一篇软文，不可能被每一个人喜欢，但是我们需要做的就是让大
多数人喜欢就够了，这就需要我们持续不断的优化我们的作品。 武汉星梦传扬软文推广平台+全网营销+
一对一服务，9年新闻软文发布及软文推广营销实战经验,拥10000多家主流新闻媒体,为中小型企业提供软
文撰稿、新闻源发布、新闻发稿、小红书营销发布等服务为主。欢迎来电垂询，先服务后收费，让您没
有后顾之忧。
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