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产品详情

据GIR (Global Info Research)调研，按收入计，2023年全球地面高光谱成像相机收入大约
百万美元，预计2030年达到 百万美元，2024至2030期间，年复合增长率CAGR为
%。同时2023年全球地面高光谱成像相机销量大约 ，预计2030年将达到 。2023年中国市场规模大约为
百万美元，在全球市场占比约为 %，同期北美和欧洲市场分别占比为 %和 %。未来几年，中国CAGR为
%，同期美国和欧洲CAGR分别为 %和 %，亚太地区将扮演更重要角色，除中美欧之外，日本、韩国、印
度和东南亚地区，依然是不可忽视的重要市场。

全球市场主要地面高光谱成像相机生产商包括Headwall Photonics、Resonon、Specim、IMEC和Surface
Optics等，按收入计，2023年全球前四大厂商占有大约 %的市场份额。

从产品类型方面来看，400-1000 nm占有重要地位，按收入计，2023年市场份额为
%，预计2030年份额将达到 %。同时就应用来看，国防安全在2030年份额大约是
%，未来几年CAGR大约为 %。

本文研究全球市场、主要地区和主要国家地面高光谱成像相机的销量、销售收入等，同时也重点分析全
球范围内主要厂商（品牌）竞争态势，地面高光谱成像相机销量、价格、收入和市场份额等。

针对过去五年（2019-2023）年的历史情况，分析历史几年全球地面高光谱成像相机总体规模，主要地区
规模，主要企业规模和份额，主要产品分类规模，下游主要应用规模等。规模分析包括销量、价格、收
入和市场份额等。针对未来几年地面高光谱成像相机的发展前景预测，本文预测到2030年，主要包括全
球和主要地区销量、收入的预测，分类销量和收入的预测，以及主要应用地面高光谱成像相机的销量和
收入预测等。

根据不同产品类型，地面高光谱成像相机细分为：

    400-1000 nm



    900-1700 nm

    其他

根据不同应用，本文重点关注以下领域：

    国防安全

    环境监测和矿物学

    食品和农业

    生命科学和医疗诊断

    植被与生态研究

    环保回收领域

    其它

本文重点关注全球范围内地面高光谱成像相机主要企业，包括：

    Headwall Photonics

    Resonon

    Specim

    IMEC

    Surface Optics

    Norsk Elektro Optikk A/S

    Corning（NovaSol）

    ITRES

    Telops

    BaySpec

    卓立汉光

    Brimrose

    Inno-spec

    Spectra Vista

    Ocean Insight



    Cubert

    TruTag (HinaLea Imaging)

本文重点关注全球主要地区和国家，重点包括：

    北美市场（美国、加拿大和墨西哥）

    欧洲市场（德国、法国、英国、俄罗斯、意大利和欧洲其他国家）

    亚太市场（中国、日本、韩国、印度、东南亚和澳大利亚等）

    南美市场（巴西和阿根廷等）

    中东及非洲（沙特、阿联酋和土耳其等）

章节内容简要介绍：

    第1章、定义、统计范围、产品分类、应用等介绍，全球总体规模及展望

    第2章、企业简介，包括企业基本情况、主营业务及主要产品、地面高光谱成像相机销量、收入、
价格、企业最新动态等

    第3章、全球竞争态势分析，主要企业地面高光谱成像相机销量、价格、收入及份额

    第4章、主要地区规模及预测

    第5章、按产品类型拆分，细分规模及预测

    第6章、按应用拆分，细分规模及预测

    第7章、北美地区细分，按国家、产品类型和应用拆分，细分规模及预测

    第8章、欧洲地区细分，按国家、产品类型和应用拆分，细分规模及预测

    第9章、亚太地区细分，按地区、产品类型和应用拆分，细分规模及预测

    第10章、南美地区细分，按地区、产品类型和应用拆分，细分规模及预测

    第11章、中东及非洲细分，按地区、产品类型和应用拆分，细分规模及预测

    第12章、市场动态，包括驱动因素、阻碍因素、发展趋势

    第13章、行业产业链分析

    第14章、销售渠道分析

    第15章、报告结论

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

