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强大的电商消费增值模式—循环购模式详解

在消费商时代，消费已经成为一种全新的投资方式，随着时代的发展，消费者已不再是简单的购买者，
而是逐渐转变为消费商，市场的变革不断发生，消费模式也进入了消费增值的全新阶段。

 

 

循环购模式是一种强大的电商消费增值模式，该模式通过赠送消费者一定倍数的消费额度和股权，使消
费者在购物时不仅能享受平台的分红，还能激发购买欲望，并促进用户之间的分享和裂变，从而tigao平
台的liuliang和销量。

 

 

循环购模式概述

 

该模式有两个资产，分别是分红额度和股权，怎么获得这两个资产呢，有两个途径，用户可以通过自购
产品或者推荐朋友消费，都可以获得

 

分红激励：平台每日会抽出部分利润放入分红池，给拥有股权的用户进行分红（前提是拥有分红额度）

 



 

静态释放和动态释放：

1、静态释放：指用户购买产品后，没有其他的动作，每日享受平台分红

2、动态释放：平台会根据持有股权进行一个等级划分，每个等级都会有一个分红池，如：

①、50-100个股权成为V1身份，享受1%的分红池奖励

②、101-200个股权成为V2身份，享受3%的分红池奖励

③、201-500个股权成为V3身份，享受6%的分红池奖励

 

需要注意的是，这个动态释放的分红池是平均分，假如我现在是V3身份，这个池子里面只有我一个人，
那么我就单独享受这6%的分红，如果有两个人以上，就开始平均分，假如这个池子没有人，那么这部分
收益就会回归给平台。

 

 

举一个具体例子让大家更加清晰的认识该模式的玩法：

 

如平台设定了2倍分红额度

其中销售额的10%会放入动态分红池，而30%则放入静态分红池。

当用户A购买了价值1000元的产品礼包时，他将获得2000元的分红额度和10个股权

此外，用户A还可以通过推荐其他用户消费来获得股权。

假设用户A当前有10个股权，而平台总共有100个股权。

假设今天平台的营业额为1万，那么静态分红池中将有3000的金额。

系统可以通过将个人股权除以总股权

然后乘以分红池中的金额来计算出当天他可以获得的分红。

 

 

具体计算如下：分红池金额3000÷100平台总股权得出=股权价值30元1个股权

 



那么平台就会分红300元给到用户A，因为他有10个股权，待用户的2000块分红额度释放完之后，股权还
会继续保留，但不会进分红，如若想继续参与分红就必须再次复购进行购买循环购模式—创新型玩法

 

在当今发展快速的市场中，每个企业都渴望拥有一款畅销的产品，实现持续的销售增长。然而，要想突
破市场瓶颈，实现产品的爆款销售，传统的营销手段已经无法满足需求。此时，循环购模式的独特策略
应运而生，为产品的持续销售提供了全新的解决方案。

 

这种模式主要依赖于两种资产，即贡献值和能量值。

 

能量值：通过购物获得，即分红额度，能量值越多，可获得分红越多，每次分红相当于释放分红额度，
只能通过购物获得。

贡献值：是用户在平台购物，对平台营业额做出的贡献，平台会根据消费订单贡献和平台推广贡献赠送
相应的贡献值。通过购物或推荐获得，贡献值越多。能量值释放越快，所获每日分红就越多。

 

 

模式举例：

 

平台设定2倍分红额度，销售额的30%放入动态分红池，10%放入静态分红池；

 

A购买1000元的产品礼包，获得2000元的分红额度（最终能释放2000元）；获得1个贡献值

 

假设A现在有1个贡献值，平台有100个总贡献值，假设今天平台营业额为10W，动态分红池就有3W，用
个人贡献值除以总贡献值，乘以分红池的钱，就能计算出当天用户可以获得的分红。

1/100*30000=300

 

假设静态释放有1w

按平台达到身份的平均分，V1（10贡献值），V2（11-20贡献值），V3（21-30贡献值），V4（30+贡献
值）

获得贡献值达到一定数量就能进入静态奖金池的分红，分别按照（V1-V4）等级去平均分，这里有个亮
点就是，假设我是V4身份，那（V1-V4）池子里面的分红我都可以去拿奖励，跟他们平均分



那A只有一个贡献值的话就在V1的分红池里面，假设V1分红池分4%，有100个人，4000/100=40，每个人
平均能分到40

 

用户为什么要在平台消费？一是用户免费使用产品，二是消费返利（即拿奖励）

 

用户为什么要帮平台推广？用户通过推荐用户可以tigao贡献值，加速分红

 

平台为什么要做这个模式？这个模式零泡沫模式，所有的分红都在销售额抽出40%的利润里

 

循环购模式的优势主要体现在以下几个方面：

 

1 tigao消费者忠诚度：循环购模式通过返还消费金额或积分形式，刺激消费者在特定商业服务中进行重
复消费，tigao消费者的购买体验和忠诚度。

 

2降低营销成本：循环购模式通过建立稳定的客户群体，tigao营销效果和品牌zhiming度，有效降低营销成
本。

 

3 增加消费频次和消费金额：循环购模式通过不断释放消费回报和积分奖励等方式，激发消费者的购买
欲望，增加消费者的购买频次和消费金额。

  

总结：循环购商业模式具有很大的发展潜力。通过赠送消费者一定倍数的消费额度和股权，循环购模式
能够激发消费者的购买欲望，tigao消费者的忠诚度，并促进平台的市场拓展。随着消费者对循环购模式
的认可度不断tigao，相信循环购将成为电商行业的一大发展趋势。
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