
微博热搜品宣策略：微博热搜上榜业务

产品名称 微博热搜品宣策略：微博热搜上榜业务

公司名称 南京科扬之星软件技术有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 南京市鼓楼区建宁路65号五楼504室

联系电话 13016699231 13016699231

产品详情

在2024年，微博热榜继续作为衡量话题、新闻或内容在微博上流行程度的重要指标，吸引了众多品牌和
营销者的关注。以下是关于微博热榜的上 榜机制、zui佳上 榜方法、如何通过事件营销登上热榜、上
榜的难点，以及如何与供应商合作的详细解读。

一、2024年微博热搜上 榜机制

热搜词条主要由网友搜索行为和讨论行为产生，或者由话题主持人产生;被大量网友搜索和讨论的关键词
或者话题词，都可能成为热搜词。热搜算法会综合搜索量、发博量、阅读量、互动量等数据指标，建立
搜索、讨论、传播三大热度模型，实时计算综合热度进行排序，生成Top50榜单。榜单算法中包含严格的
排水 军和反垃圾机制，以确保公正客观。

更新规则

热搜实时计算热点数据，每分钟更新一次。

排序规则

热搜算法会综合考察热点的搜索、讨论、传播等实时热

度。热度计算公式:

(搜索热度+讨论热度+传播热度)x互动率

搜索热度:指搜索量，是基于搜索行为建立的热度模型;反映用户对热点的关注和探索程度。

讨论热度:指讨论量，是基于原创和转发的发博行为建立的热度模型;反映用户热议和参与的热情。



传播热度:指阅读量，是基于热搜结果的关联微博在全站的阅读量建立的热度模型;反映热点在微博体系内
的传播情况。

互动率:指用户在热搜结果页下转评赞等行为的互动比率，归因到[1-1.2]区间;反映用户消费内容的意愿。

二、微博热榜上 榜 zui好的方法

在微博热榜上 榜zui有效的方法之一是软文事件营销。这种方法涉及创造引人入胜的内容和话题，同时巧
妙地融入品牌信息。策略包括：

创建独特话题：设计与品牌相关但同时具有普遍吸引力的话题，促使用户参与讨论。

策划事件或活动：举办与热点相关的在线活动或挑战，鼓励用户参与和分享。

三、怎么做事件营销从而登上微博热榜

挖掘热点话题：紧跟时事热点，制作相关内容，提高用户兴趣和互动。

利用影响者：与微博大V或意见领 袖合作，利用他们的影响力推广活动或内容。

增强互动性：通过问答、投票、转发有奖等方式增加用户互动，提高内容热度。

四、上 榜微博热榜的难点

高度竞争：由于众多品牌和个人都在争取上 榜，因此竞争非常激烈。

内容创新：持续创造既能吸引用户注意又与品牌相关的创新内容是一大挑战。

保持时效性：及时捕捉并反应于热点，要求品牌有快速的内容创作和反应能力。

上微博热榜，很多朋友都想一步到位，因此，策划时都会选择非常硬广的内容去进行，尝试了非常多次都失败。非商业化的微博热榜事件，基本平台审核都会非常严格。所以不能一口想吃成大胖子。策略是先通过事件营销，再结合相关的话题做品宣。这样才能做到zui好的效果。

很多品牌方或者策划公司经常会困扰，为什么投入了那么多资源去做微博话题，却一点效果都没有。现在有很多执行公司在这方面都有比较多的经验，成功率也相对品牌方自己去砸很多资源去做高很多，而且成本相对较低。
五、怎么联系微博热榜供应商进行合作

比如我司，南京科扬之星软件技术有限公司，服务过很多行业客户（比如食品饮料行业、游戏科技行业
、明星娱乐、文旅、政府、房产、数码等等），在资源整合、人群定位、技术操作上都有非常多的经验
。

一般微博热搜榜的乙方服务流程如下：

1）客户咨询

2）双方需求沟通，确定话题和执行时间

3）合同签署



4）物料准备（主话题、文案、视频、发布账号等）

5）项目执行

6）结案报告

六、微博热搜营销资源包报价：

资源包分为二到五万不等，套餐报价均不含税，需开发票税点为1%，发票类型为增专，税点由甲方承担
。

七、南京科扬之星软件技术有限公司提供的其他品宣服务：

1、媒体拍摄/采访/背书： 包括抖音媒体报道背书，包括媒体和电台记者采访拍摄，媒体背书等。

2、全网热搜品宣（微博热搜/抖音热榜/头条热榜/百度热榜/快shou热榜/知乎热榜）：
涵盖各大平台的热搜品宣全案，通过热搜为品牌带来更多关注和实现全网传播。

3、KOL/KOC种草营销/推广： 抖音KOL/KOC视频产品植入营销种草，小红书kol/koc种草营销推广及全
网素人种草、微博、抖音病毒营销。

4、公关媒体发稿： 包括央媒客户端（如新华社等）、财经、科技、综合、地方门户媒体软文发稿。

若你的产品在品宣推广需求，请通过百度搜索“南京科扬之星软件技术有限公司
顺企网”了解更多并联系我们
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