
抖音信息流广告 卓田传媒 抖音信息流广告服务内容

产品名称 抖音信息流广告 卓田传媒
抖音信息流广告服务内容
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产品详情

落地页做到这步还不算结束。用户从认可你的内容到真正点击那个转化按钮之间还需要一个动机。

这个动机可以是产品许诺给用户的一个转化完成后的利益点（钩子），也可以是一个损失厌恶的行动号
召口号（比如现在不，你就会失去xx），抖音信息流广告，也可以仅仅是一个突出显示的转化按钮，上
面通过图案的布局对用户的行动进行引导暗示（比如突出显示的>>/->符号和以红色为底色的按钮布局以
及突出的文案）。

讲到这里，抖音信息流投放五要素就基本已经讲完了。但是对于一家公司的投放而言，上述这些才仅仅
只是个开始。用户来是来了，但是来的用户里面有多少是真实用户、留存怎么样、付费怎么样，这些都
是我们要必须考虑的问题。

所以，抖音信息流广告服务内容，建立一套抖音的用户价值评估体系就变成了每家公司要重点考虑的问
题，只有基于这个体系动态调整计划，持续不断的调整模型获取值用户，抖音信息流广告平台排名，才
是一个健康的投放策略。这里面因为不同公司不同阶段的考核和重点都不一样，所以就不展开描述了。

3、视频BGM很多人都不知道，抖音是一个以音乐为驱动的平台；如果你是一个重度抖音用户，你应该
会发现，每当一首音乐火了，那段时间大家都会使用。抖音推荐算法里有个规则，就是当机器发现你在
某个视频上停留过久或者有点赞、评论、转发行为时，会获取该视频BGM数据，然后给你推荐一样BGM
的视频，广告视频同样适用，抖音信息流广告哪里开，所以如果你使用热门音乐，用户在刷到时，划走
的概率更低（也就是所谓的蹭热点），且更容易获得推荐

2.视频脚本制作思路

频的开头是很重要的，一个好的开头是视频完播率的关键，尤其是前几秒的镜头和文案，如何将产品或
者卖点放进来呢？可以从下面两个点来作为切入口：



--利益点+行动方案。开头就直接点明能给用户带来的利益，能够提供什么价值或解决什么难题，再加以
引导转化，在页面下方添加咨询了解的按钮。

--体现需求场景，引发用户共鸣，再点明痛点提供解决方案。主要是要吸引用户看完视频或者点击页面
进一步了解。

3.抖音信息流广告文案怎么写？

1、坚持原创

也许有许多人误解了“原创”的定义，原创并不是一字一句都出自自己的所想，不能出现与他人出现重
叠的字眼。其实，这样的解释是错误的，所谓原创是指可以借鉴他人的情节及思路，但是句与句之间、
段与段之间必须是能代表自己的想法及意境的。

2、包含情感

文案的目标，就是能打动人心，刺激用户的消费欲望。再加上，人是的情感动物，一切的冲动消费来源
于波动到自身的情感线。所以，抖音广告文案要能引起共鸣、触动人心，营造出品牌“懂我”的效果，
终实现对产品的消费。

3、营造场景意境

抖音广告文案的撰写离不开场景的构造，所以可以根据产品的特别，如减肥产品，借助追逐爱美的人性
，两名肥瘦明显差异的女性，收获到的眼光，或者同件衣服穿着所带出来的气质，感觉形成鲜明的对比
，来刺激用户的购买欲望。

抖音信息流广告-卓田传媒-抖音信息流广告服务内容由山东卓田文化传媒有限公司提供。山东卓田文化
传媒有限公司在广告服务这一领域倾注了诸多的热忱和热情，卓田传媒一直以客户为中心、为客户创造
价值的理念、以品质、服务来赢得市场，衷心希望能与社会各界合作，共创成功，共创辉煌。相关业务
欢迎垂询，联系人：赵经理。
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