
赋能微信生态：抽奖引流小程序助力商家精准吸/粉与用户维系策略，
引流拓客+软件开发服务+技术服务，微三云平台运营

产品名称 赋能微信生态：抽奖引流小程序助力商家精准吸
/粉与用户维系策略，引流拓客+软件开发服务+
技术服务，微三云平台运营

公司名称 微二云信息技术有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋503室

联系电话 13929266321 13929266321

产品详情

赋能微信生态：抽奖引流小程序助力商家精准吸/粉与用户维系策略，引流拓客+软件开发服务+技术服务
，微三云平台运营

前文引言：

莞云社交新零售系统：社交电商新零售就是社交+电商，建立在社交基础上的电商模式，也就是通过社
交软件或社交活动把产品分享出

去，来实现货品销售，在分享过程中分享者和被分享者人人都可以参与和得到利益，比如微三云就是拼
团式的社交电商，那除了拼团式还有分享式、

平台式社交电商等等。

云平台新零售操作系统优势：举例，零售系统当中最常见的“商品中心”——如果是传统做法，那么企
业通常会采购多套系统，每个系统里

都有一个不同形式的“商品中心”，数据是断层的，在商品中心上传商品的工作也是重复的。

如果采用云平台 OS
操作系统则不同，其底层就有一个成熟完善的“商品中心”，这个商品中心可以应用在微三云的 OMS
系统，也可以应用



在微三云的 B2C 系统和 B2B 系统。无论是“商品中心”、“订单中心”、“权限中心”还是“库存中心
”，作为独立的微服务模块可以为不同的业

务应用进行调用。微服务架构下的中心化能力是可以单独使用，以及给多个不同业务应用所使用的。

传统的单体应用则只能通过两家软件服务商进行二次对接才能实现打通，无论哪一家的系统有修改迭代
，都需要重新维护对接，时间和人力

成本相对较高。

实话卡卷红包抽奖助手流量主小程序开发

一.  概要：

微信生态近在大规模改版必大家很了解了，随着视频号的兴起，微信公众号功能升级，小程序功能升级
，微信会逐渐向以用户为中心的千人千面的个性化推荐机制方向进行改革，所以无论是商家还是公众号
号主对于粉丝的新增、维护有着巨大需求，所以说吸/粉维护粉丝的营销工具以及营销方案必然有着巨大
的市场，所以我们以抽奖为切入点，以定制化的营销方案为基础，做辅助微信生态内的流量主，从而为
他们解决吸引粉丝维护粉丝的问题。

二.  功能简介：

1、用于商家发布抽奖活动引流，抽奖产品包括优惠券，产品实物，红包现金。

2、用于新媒体公众号个人号，个人微信抽奖引流。

3、邀请好友增加抽奖机会，利于活动裂变营销。

4、海报分享、好友分享、朋友圈分享，利于活动传播。

更新

1、微信文章无限活码超快捷引流转化

2、修正组队抽奖的时间

3、允许发起和参与组队抽奖

4、修复普通抽奖不能参与的BUG

5、微信无限活码，暴力引流转化粉丝。开启组队抽奖，



6、同期抽奖和自动抽奖的间隔是在原来抽奖的时间基础顺延

7、增加抽奖取消，同期抽奖和自动发奖也能继续开奖的功能

8、分享和内容支持动态图片GIF

1、对接腾讯广泛内容安全接口，保证接口安全

2、对非法违规的关键词进行过滤，对非法违规图片进行过滤

3、优化抽奖获得红包金额后，提取/现金的范围

17:50

1、后台添加红包发奖抽奖

2、红包发奖后可修改

3、允许发布抽奖后修改海报和背景图

想要完整了解这一玩法模式和搭建系统平台的可以联系微三云麦超。

小编介绍：

微三云集团  麦超：

毕业于广东中山大学，微三云信息总经理、微三云资源总监，微三云首席商业模式策划导师

本人在软件开/发和商业模式策划行业至今已经9个年头，累计亲自服务5000+客户，期待能帮你找到合适
的软件，合不合作您说了算，我的服务您看结果，期待这次能帮到您！

公司：微三云集团（旗下子公司：微三云信息/微二云/微三云大数据/鸿云/商二/商六/莞云/莞带/莞链）

公司规模：公司经营已超12年，整栋5000平方写字楼，年营业额1~2亿，全职员工300人（全职开/发技术2
00+人），服务过百亿级平台超过30家，服务过创业平台超过20万家。

资/质：旗下3家双软认证企业，4家高新技术认证企业，1家专精特精认证企业，自主专利30多项，软著30
0多个

主营各种创新营销模式开/发，支持各种小程序商城，公众hao商城，原生app，DAPP功能定制！



地址：东莞市石排镇瑞和路1hao松山湖高新技术创新园B座整栋（负一层电梯直上504麦总办公室）

无论是否合作，我都将是你选购软件的军师和朋友！

备注：来公司需提前门岗报备并享受免费停车，免费梳理设计商业模式

扩展阅读：

微三云商学院：没有完美的模式，也没有长久火爆的模式，每几个月都会变都会有新的风口，这个演进
历史呢，有好几年了，最早 2014 年

开始是做三级分销和多级分销，非常火，后来不行了就是全球分红模式和排队模式等，后来 2015
年就是微商模式和全返模式兴起，2016 年就是社

区团购模式，2016 年中就是 O2O 异业联盟跨界盈利模式和线下实体店支付聚合码模式流行起来，2017
年就是区/块/链商城模式和信/用卡代/还模式，

然后 2018 年就是社交电商模式，2019
年初就是九星创客模式和挂售寄售模式，然后就是补贴模式和分红榜模式，2020
年初疫情原因社区团购模式

死灰复燃，年中开始就是拼团模式和三三滑落公排分红模式，现在开始就是全民拼购模式，预计过 3
个月又会流行有新的模式，每一种模式都曾独

领风骚一段时间，尽管有些是带灰色的模式，尽管现在回头看有些模式是不健康的，但当时都是只是争
议没有明确的定义，都是一种创/新的尝试，

每一个阶段都有一批聪明人在恰当的时机抓住其中一两个风口赚到大钱并成功转型，同时积累了越来越
多的忠实用户，平台越做越大，而且非常低

调不张扬，偷偷每个月赚着几百万几千万的收益！

分布式微服务架构优势：比喻，人要上楼，究竟是人动还是大厦动？

这个思考来源于我对产品经理所说的“关键履约流程环节可个性化配置”这样一个系统性能的解读。这
样的理解也是颠覆大家对于软件系统

的认知的。

在这里我们可以用一个比喻来描述这样的场景。

比如，一个客户想要进入一栋大厦的 8 楼，那么传统认知就是到达大厦 8
楼只有乘坐电梯和楼梯两种方式，并且通常只有这两种。原因在于

这栋大厦设计的时候，其框架底座是固定死的，8 楼只能在 8 楼，且只能通过电梯和楼梯进入。



就好比以前，品牌企业选择一套数字化系统，那很多对应的关键履约流程环节就是固定死的，这个是在
系统研发的时候就固定下来，无法更

改的，牵一发而动全身。那么，结果就是一部分客户用起来顺手，也有很多客户用起来很别扭。比如所
有订单必须先通过审核，才能备货；财务流

程一定是滞后的，逆向流程往往也是反人类的。

但系统厂商不会为某些客户去更改标准产品的流程，因为只要是固定的流程就不可能满足所有客户需求
的。如果为 A 客户改动了流程，必然

导致 B 用户的体验下降。

微三云云平台-OMS 的设计理念则不一样，考虑到不同品牌客户的业务流程和履约环节略有不同，也依
托于微三云把关键履约流程都抽象成

更细化的微服务结构，结合执行策略，就可以实现“关键履约流程环节可个性化配置”。
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