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业发展策略建议62（1）健全产权制度要进行俱乐部产权制度的改革62（2）经营市场化62（3）完善法律
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中国职业体育俱乐部管理模式概述1175.3.2
中国足球俱乐部管理模式118（1）管理模式发展概况119（2）管理性质归属1195.3.3
中国篮球俱乐部管理模式1205.3.4 中国乒乓球俱乐部管理模式1215.3.5 中国排球俱乐部管理模式121（1）
中国排球俱乐部管理模式概述121（2）中国排球运动管理机构概况1225.4
中国职业体育俱乐部融资分析1225.4.1
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资结构不合理1245.4.3 中国职业体育俱乐部融资影响因素分析124（1）缺少相应的扶持发展政策124（2）
国家职业体育管理体制与运作机制不健全125（3）职业体育俱乐部经营状况不理想125（4）职业体育俱
乐部缺乏现代企业制度1265.4.4 中国职业体育俱乐部融资对策及建议126（1）建立多元化融资渠道126（2
）从中小企业板市场融资127（3）优先选择股权融资127（4）适当比例的债务融资1275.4.5 中国职业体育
俱乐部上市机遇与挑战分析128（1）中国职业体育俱乐部上市机遇分析128（2）中国职业体育俱乐部上
市挑战分析133（3）中国职业体育俱乐部上市创业板市场建议分析1345.5
中国职业体育俱乐部竞赛发展分析1355.5.1 职业体育赛事概况1355.5.2
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赛事发展趋势及建议147（1）开发职业联赛市场147（2）完善俱乐部市场化运作148（3）实施联赛品牌战
略148（4）加强与国际间交流1485.6 中国职业体育俱乐部发展存在的问题及建议1495.6.1 中国职业体育俱
乐部发展存在的问题分析149（1）足球俱乐部发展存在的问题分析149（2）排球俱乐部发展存在的问题
分析149（3）篮球俱乐部发展存在的问题分析1505.6.2 中国职业体育俱乐部发展策略建议151（1）加大政



策扶持力度151（2）建立科学的监管制度151（3）加强职业体育俱乐部自身建设151（4）选择合理的融资
形式152第6章：中国业余体育俱乐部市场分析1536.1 中国业余体育俱乐部发展综述1536.1.1
业余体育俱乐部的形成与发展1536.1.2 业余体育俱乐部的分类1536.1.3 业余体育俱乐部对大众体育的影响1
54（1）对大众体育活动向终身化发展的影响154（2）对中等强度的大众体育活动的影响154（3）带动体
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的影响156（1）建立健康的新型生活方式156（2）创建和谐的社区文化156（3）建立新型的人际关系1566
.2 中国业余体育俱乐部细分市场分析1576.2.1 高校体育俱乐部发展概况157（1）高校体育俱乐部的概念界
定157（2）高校体育俱乐部的特点158（3）校体育俱乐部的分类及管理159（4）高校体育俱乐部对学生的
影响160（5）高校体育俱乐部发展不利因素161（6）高校体育俱乐部发展建议分析1616.2.2 青少年体育俱
乐部发展概况162（1）青少年体育俱乐部运营模式的概述163（2）青少年体育俱乐部的社会定位1636.2.3 
社区体育俱乐部发展概况165（1）社区体育俱乐部发展阶段分析165（2）社区体育俱乐部的构成要素与
差异分析168（3）社区体育俱乐部发展的主要影响因素分析168（4）社区体育俱乐部存在与发展的动力
机制分析170第7章：中国商业体育俱乐部市场分析1727.1 中国商业体育俱乐部发展综述1727.1.1
商业体育俱乐部内涵及分类1727.1.2 商业体育俱乐部的“硬件”状况172（1）经营规模和投资规模均较大
172（2）市场品质定位173（3）经营项目多样化、综合化173（4）拥有国内外先进健身器械与附属设施17
37.1.3 商业体育俱乐部的“软件”环境174（1）服务队伍专业化、知识化、年轻化174（2）提供多种形式
的高质量服务174（3）经营模式多元化175（4）广告宣传媒体以网络为主175（5）营销手段多样化176（6
）经营管理连锁化1767.1.4 商业体育俱乐部的经营特征177（1）向品牌化、专业化、综合型发展177（2）
服务产品不断扩展与创新177（3）经营理念由国内化向国际化发展178（4）经营方向由贵族化向大众化
转型178（5）收费方式以会员制为主1797.1.5 商业体育俱乐部的细分市场分析180（1）健身俱乐部发展状
况分析180（2）高尔夫俱乐部发展状况分析1827.2 中国商业体育俱乐部发展存在的问题及建议1837.2.1 商
业体育俱乐部经营发展存在的问题183（1）体育健身的科学监控欠缺183（2）健身教练整体水平有待提
高184（3）营养师短缺184（4）健身教练缺乏专业化和细分184（5）网络营销未能得到很好的利用185（6
）适用人群年龄限制性强1857.2.2 商业体育俱乐部经营对策与建议185（1）建立并细化俱乐部经营管理体
系185（2）加强营销手段的整合与创新186（3）加强服务创新管理186（4）加强人才培育，制定政策法规
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）俱乐部简况介绍212（2）俱乐部主场设施212（3）俱乐部人力资源213（4）俱乐部球队所获战绩214（5
）俱乐部梯队建设215（6）俱乐部经营理念215（7）俱乐部最新发展动态2168.1.2 山东鲁能泰山足球俱乐
部216（1）俱乐部简况介绍217（2）俱乐部主场设施217（3）俱乐部人力资源218（4）俱乐部球队所获战
绩219（5）俱乐部梯队建设219（6）俱乐部经营理念220（7）俱乐部最新发展动态2208.1.3 大连一方足球
俱乐部220（1）俱乐部简况介绍220（2）俱乐部主场设施221（3）俱乐部人力资源222（4）俱乐部球队所
获战绩223（5）俱乐部梯队建设223（6）俱乐部经营理念224（7）俱乐部最新发展动态2248.1.4 上海绿地
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部球队所获战绩226（5）俱乐部梯队建设227（6）俱乐部最新发展动态2278.1.5 北京国安足球俱乐部228（
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5）俱乐部梯队建设231（6）俱乐部经营理念231（7）俱乐部最新发展动态2318.1.6 天津泰达足球俱乐部23
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