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部分 产业环境透视章 课外辅导行业发展综述节 行业概况一、课外辅导领域特点1、总量大特点分析2、竞
争热特点分析3、分离性特点分析4、延续强特点分析二、课辅培训主要机构市场范围1、全国性2、区域
性第二节 模式差异一、大班授课二、小班教学三、一对一（VIP）四、网络课程第三节
学生差异一、优能中学二、漏斗形生源的VIP第四节 规模范围第五节
运营效率一、学员方面分析二、坪效方面分析三、人工方面分析第六节 线上教育一、通过互联网强化学
习过程管理二、建设可兼容的学习管理系统三、重视硬件和教学内容开发 第二章
课外辅导行业市场环境及影响分析（PEST）节 课外辅导行业政治法律环境（P）一、行业管理体制分析
二、行业主要法律法规三、课外辅导行业标准四、行业相关发展规划五、政策环境对行业的影响第二节 
行业经济环境分析（E）一、经济发展现状分析二、当前经济主要问题三、未来经济运行与政策展望第三
节
行业社会环境分析（S）一、课外辅导产业社会环境1、人口环境分析2、教育环境分析3、文化环境分析
4、中国城镇化率二、社会环境对行业的影响三、课外辅导产业发展对社会发展的影响第四节 行业技术
环境分析（T）一、课外辅导技术分析二、课外辅导技术发展水平三、2020-2023年课外辅导技术发展分
析四、行业主要技术发展趋势五、技术环境对行业的影响 第二部分 行业深度分析第三章
中国课外辅导所属行业发展现状节 课外辅导所属行业发展现状分析一、行业发展概况二、行业发展规模
三、行业发展中存在的问题分析1、“应试”倾向明显2、盲目追求规模和速度3、师资建设水平低下4、
研发力量薄弱5、行业信任危机初显四、行业发展的基本思路和政策建议1、加强对课外辅导行业的扶持
（1）加强对课外辅导行业的资金扶持力度（2）加强对课外辅导行业的政策扶植2、加强对课外辅导业的
监督和引导（1）积极尝试风险保证金制度（2）提高课外辅导行业的准入门槛（3）促进行业自律第二节
课外辅导行业竞争状况分析一、行业竞争格局分析二、行业竞争因素分析三、行业议价能力分析四、行
业潜在威胁分析 第四章 我国课外辅导所属行业整体运行指标分析节 2020-2023年中国课外辅导所属行业
总体规模分析一、企业数量结构分析二、人员规模状况分析三、行业资产规模分析四、行业市场规模分
析第二节 2020-2023年中国课外辅导所属行业财务指标分析一、行业盈利能力分析二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析四、行业发展能力分析 第五章 中国课外辅导市场发展现状及趋势分析节 家长选
择课外辅导班分析一、家长对课外辅导班的选择分析1、家长选择课外辅导的动机分析2、家长选择课外
辅导的标准分析二、家长对课外培训的投入力度分析1、平均月经费支出情况分析2、每周用于课外辅导
的时间分析第二节 课外辅导市场发展分析一、课外辅导市场现状分析二、课外辅导机构发展分析三、课
外辅导市场特征分析（1）增长快速（2）高度分散（3）对经济周期变化不敏感（4）发展潜力巨大四、



课外辅导市场价格及其影响分析1、课外辅导市场价格分析2、价格对课外辅导市场影响第三节 课外辅导
市场发展前景分析一、课外辅导市场发展趋势分析二、课外辅导市场前景分析三、课外辅导细分市场前
景分析四、课外辅导农村市场前景分析五、课外辅导投融资前景分析 第三部分 市场全景调研第六章
课外辅导产业结构分析节 课外辅导产业结构分析一、市场细分充分程度分析二、各细分市场企业三、各
细分市场占总市场的结构比例四、企业的结构分析（所有制结构）第二节 产业价值链条的结构及整体竞
争优势分析一、产业价值链条的构成二、产业链条的竞争优势与劣势分析第三节 产业结构发展预测一、
产业结构调整指导政策分析二、产业结构调整中消费者需求的引导因素三、中国课外辅导行业参与国际
竞争的战略市场定位四、产业结构调整方向分析 第七章
2020-2023年我国课外辅导细分市场分析及预测节 中国课外辅导行业细分市场结构分析一、课外辅导行业
市场结构现状分析二、课外辅导行业细分结构特征分析三、课外辅导行业细分市场发展概况四、课外辅
导行业市场结构变化趋势第二节 大班授课市场分析预测一、大班授课利弊分析二、大班授课市场规模分
析三、大班授课市场结构分析四、大班授课市场竞争格局五、大班授课市场趋势预测第三节 小班教学市
场分析预测一、小班教学利弊分析二、小班教学市场规模分析三、小班教学市场结构分析四、小班教学
市场趋势预测第四节 一对一市场分析预测一、一对一教学利弊分析二、一对一市场规模分析三、一对一
市场结构分析四、一对一技术发展进程五、一对一市场趋势预测第五节 网络课程市场分析预测一、网络
课程利弊分析二、网络课程市场规模分析三、网络课程市场竞争格局四、网络课程市场趋势预测 第八
章 我国课外辅导行业营销趋势及策略分析节 课外辅导行业销售渠道分析一、营销分析与营销模式推荐二
、课外辅导营销环境分析与评价1、国际环境下的课外辅导2、企事业需求下的课外辅导3、我国课外辅导
市场整体环境三、销售渠道存在的主要问题四、营销渠道发展趋势与策略第二节
课外辅导行业营销策略分析一、中国课外辅导营销概况二、课外辅导营销策略探讨第三节
课外辅导营销的发展趋势一、未来课外辅导市场营销的出路二、中国课外辅导营销的趋势预测第四节
课外辅导市场营销模式与面临的挑战 第四部分 竞争格局分析第九章
课外辅导产业集群发展及区域市场分析节 中国课外辅导产业集群发展特色分析一、长江三角洲课外辅导
产业发展特色分析二、珠江三角洲课外辅导产业发展特色分析三、环渤海地区课外辅导产业发展特色分
析四、闽南地区课外辅导产业发展特色分析第二节 课外辅导重点区域市场分析预测一、行业总体区域结
构特征及变化1、区域结构总体特征2、行业区域分布特点分析3、行业企业数的区域分布分析二、课外辅
导重点区域市场分析 第十章 2020-2023年课外辅导行业竞争形势及策略节 行业总体市场竞争状况分析一
、课外辅导行业竞争结构分析二、课外辅导行业企业间竞争格局分析三、课外辅导行业集中度分析四、
课外辅导行业SWOT分析第二节 中国课外辅导行业竞争格局综述一、课外辅导行业竞争概况二、中国课
外辅导行业竞争力分析三、中国课外辅导服务竞争力优势分析四、课外辅导行业主要企业竞争力分析第
三节 2020-2023年课外辅导行业竞争格局分析一、2020-2023年国内外课外辅导竞争分析二、2020-2023年我
国课外辅导市场竞争分析三、2020-2023年国内课外辅导企业新业务模式分析第四节
课外辅导市场竞争策略分析 第十一章 课外辅导行业企业经营形势分析节 好未来一、企业发展概述分析
二、企业教育网点分布三、企业经营情况分析四、企业辅导水平分析五、企业营销增长分析六、企业行
业竞争力分析七、企业品牌影响力分析八、企业发展战略分析九、企业新动态分析第二节 星火一、企业
发展概述分析二、教育理念分析三、企业文化分析四、企业产品分析五、企业发展战略分析第三节 学大
一、企业发展概述分析二、企业教育网点分析三、企业营销模式分析四、企业经济指标分析五、企业品
牌影响力分析六、企业行业竞争力分析七、企业主要发展方向分析八、企业新动态分析第四节 安博教育
集团一、企业发展概述分析二、企业经济指标分析三、企业发展目标分析四、企业营销渠道分析五、企
业扩张规划分析六、企业行业影响力分析七、企业新业务分析第五节 北京新东方教育科技（集团）有限
公司一、企业发展概述分析二、企业经济指标分析三、企业师资力量分析四、企业服务市场定位分析五
、企业营销渠道分析六、企业品牌影响力分析七、企业投资效益分析八、企业发展方向分析第六节 名师
堂（成都）一、企业发展概述分析二、企业投资效益分析三、企业市场影响力分析四、企业服务市场定
位分析五、企业教学实力分析六、企业主要业务分析第七节 zhuoyue教育集团一、企业发展概述分析二、
企业影响力分析三、企业辅导水平分析四、企业新业务动向分析五、企业发展战略分析第八节 北京龙文
环球教育科技有限公司一、企业发展概述分析二、企业师资力量分析三、企业服务市场定位分析四、企
业品牌影响力分析第九节 深圳市邦德文化发展有限公司一、企业发展概述分析二、企业教育网点分析三
、企业课程设置分析四、企业品牌影响力分析五、企业行业竞争力分析第十节 上海精锐教育培训有限公
司一、企业发展概述分析二、企业经济指标分析三、企业发展目标分析四、企业扩张规划分析 第五部
分 发展前景展望第十二章 教育行业“十四五”规划研究节 “十三五”教育行业发展回顾一、“十三五
”教育行业运行情况二、“十三五”教育行业发展特点三、“十三五”教育行业发展成就第二节 教育行



业“十四五”总体规划一、教育行业“十四五”规划纲要二、教育行业“十四五”规划指导思想三、教
育行业“十四五”规划主要目标第三节 “十四五”规划解读一、“十四五”规划的总体战略布局二、“
十四五”规划对经济发展的影响三、“十四五”规划的主要精神解读第四节 “十四五”区域产业发展分
析一、“十三五”区域发展态势与存在问题二、“十四五”我国区域政策的基本走向三、“十四五”区
域产业布局与产业转移第五节 “十四五”时期教育行业热点问题研究一、行业技术方向发展趋势二、产
业增长方式转型问题三、行业产业链延伸问题四、产业转移及承接案例 第十三章
2024-2030年课外辅导行业前景及趋势预测节 2024-2030年课外辅导市场发展前景一、2024-2030年课外辅导
市场发展潜力二、2024-2030年课外辅导市场发展前景展望三、2024-2030年课外辅导细分行业发展前景分
析第二节 2024-2030年课外辅导市场发展趋势预测一、2024-2030年课外辅导行业发展趋势二、2024-2030年
课外辅导市场规模预测三、2024-2030年课外辅导行业应用趋势预测四、2024-2030年细分市场发展趋势预
测第三节 2024-2030年中国课外辅导行业供需预测一、2024-2030年中国课外辅导行业供给预测二、2024-20
30年中国课外辅导行业需求预测三、2024-2030年中国课外辅导行业供需平衡预测第四节
影响企业生产与经营的关键趋势 第十四章 中国课外辅导行业投资分析节 课外辅导行业投资特性分析一
、课外辅导行业进入壁垒分析二、课外辅导行业盈利因素分析三、课外辅导行业盈利模式分析第二节 课
外辅导行业投资现状分析一、教育行业投资现状分析二、教育行业投资分布情况三、课外辅导行业投资
现状分析第三节 课外辅导行业投融资环境分析一、信贷环境变化1、存款准备金率变化2、利率变化3、
新增信贷变化二、金融支持政策三、“欺诈门”影响 第十五章
2024-2030年课外辅导行业投资机会与风险防范节 课外辅导行业投融资情况一、行业资金渠道分析二、固
定资产投资分析三、兼并重组情况分析四、2024-2030年我国课外辅导行业的投资态势分析第二节 2024-20
30年课外辅导行业投资机会一、产业链投资机会二、细分市场投资机会三、重点区域投资机会四、课外
辅导行业投资机遇第三节 2024-2030年课外辅导行业投资风险及防范一、政策风险及防范二、技术风险及
防范三、名校违约风险及防范四、行业竞争风险及防范五、被侵权风险及防范六、代理商选择及管理不
当的风险及防范 第六部分 发展战略研究第十六章 2024-2030年课外辅导行业面临的困境及对策节
2024年课外辅导行业面临的困境第二节 课外辅导企业面临的困境及对策一、重点课外辅导企业面临的困
境及对策1、重点课外辅导企业面临的困境2、重点课外辅导企业对策探讨二、中小课外辅导企业发展困
境及策略分析1、中小课外辅导企业面临的困境2、中小课外辅导企业对策探讨三、国内课外辅导企业的
出路分析第三节 中国课外辅导行业存在的问题及对策一、中国课外辅导行业存在的问题1．多数课外辅
导机构以提高分数为目标2．课外辅导机构虚假宣传“名师遍地”3．多数课外辅导机构收费高、价格贵4
．多为满堂灌授课方式和题海练习战术二、课外辅导行业发展的建议对策1、把握国家投资的契机2、竞
争性战略联盟的实施3、企业自身应对策略三、市场的重点客户战略实施1、实施重点客户战略的必要性2
、合理确立重点客户3、重点客户战略管理4、重点客户管理功能第四节
中国课外辅导市场发展面临的挑战与对策 第十七章 课外辅导行业案例分析研究节 课外辅导行业并购重
组案例分析一、课外辅导行业并购重组成功案例分析二、课外辅导行业并购重组失败案例分析三、经验
借鉴第二节 课外辅导行业经营管理案例分析一、课外辅导行业经营管理成功案例分析二、课外辅导行业
经营管理失败案例分析三、经验借鉴第三节 课外辅导行业营销案例分析一、课外辅导行业营销成功案例
分析二、课外辅导行业营销失败案例分析三、经验借鉴 第十八章 课外辅导行业发展战略研究节 课外辅
导行业发展战略研究一、战略综合规划二、技术开发战略三、业务组合战略四、区域战略规划五、产业
战略规划六、营销品牌战略七、竞争战略规划第二节 对我国课外辅导品牌的战略思考一、课外辅导品牌
的重要性二、课外辅导实施品牌战略的意义三、课外辅导企业品牌的现状分析四、我国课外辅导企业的
品牌战略1、把品牌的核心价值总结成简洁的语言2、形成自己的品牌文化五、课外辅导品牌战略管理的
策略第三节 课外辅导经营策略分析一、课外辅导市场细分策略二、课外辅导市场创新策略三、品牌定位
与品类规划四、课外辅导新产品差异化战略第四节 课外辅导行业投资战略研究一、2024年课外辅导行业
投资战略二、2024-2030年课外辅导行业投资战略三、2024-2030年细分行业投资战略 第十九章
研究结论及投资建议节 课外辅导行业研究结论及建议第二节 课外辅导子行业研究结论及建议第三节课外
辅导行业投资建议一、行业发展策略建议1、区域性发展策略2、适应授课方式新变革策略二、行业投资
方向建议三、行业投资方式建议1、技术应用注意事项2、项目投资注意事项3、生产开发注意事项4、销
售注意事项
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