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公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 商业模式组合:软件开发定制
公众号小程序h5app:源码系统
东莞软件公司:卖货系统

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋402室

联系电话 13728755927 13728755927

产品详情

彭丹（微三云集团模式设计总监）DANCE5927

软件开发10年+ 运营团队200+ 合作客户30万+

以下是正文：

大家普遍认为，娃哈哈和旺旺已经老态龙钟，似乎失去了活力。然而，我们是否真正理解过他们呢？娃
哈哈在过去三四年里的营收约为四百五十亿元，净利润达到一百二十亿元，旺旺的营业额则为二百一十
亿元，净利润约为四十亿元。

这两家公司赚钱的能力令人震惊，现在的新消费行业的人们，无论是技术思维还是资金，都比娃哈哈和
旺旺强。但他们是否真的赚到他们那么多的钱了？百纳模式随心选。其实这是因为我们所谓的先进东西
，在别人眼里可能有更先进的东西来制约你。

他们把渠道深度分销做得更好，躺着赢了。他们占据了消费者的一部分心智，然后继续躺赢他们的做法
才是关键。深度分销和抢占心智是消费品的本质。这是两个你需要拿到的关键词，一个是渠道渗透率，
一个是心智渗透率。

如果产品没有达到八十分的标准，无法让消费者有足够的复购，那么便没资格去玩这个游戏。如果你的
产品有一定的创新和差异化价值，但一旦别人学会了你的做法，你又该怎么办呢？爆品会很快被内卷，
这是你的产品必须有开创性的差异化价值。抓住一个时间窗口进行饱和攻击，然后在消费者心中固化这
种认知。这就意味着你的品牌的一个品类或者特性。



当你真正做到后，你才能真正的被固化下来，你的品牌才有一定的护城河，一定的不被内卷的权利。所
以我认为这才是真正的原理。所以我觉得我们应该问问自己是什么原因让消费者选择你，而不选择别人
。我们是否已经在消费者心中占据了一席之地？第二，我们要问问自己，我们是否把线下的深度分销做
好了，线下为什么容易赚钱？因为线下的心智和货架是有限的，而线上的货架和心智是无限的。

而且还有一个巨无霸的平台在后面，你的算法永远无法战胜他们的算法。所以一个真正的企业要在平台
上赚钱，只有你会品牌的算法，你会人心的算法，你才能战胜他们。你掌握了人心，抢占了心智，你才
能有真正的溢价能力。

所以我觉得我们应该回到消费品的本质。消费的本质并不是流量，流量只是品牌赢得人心的结果。我们
应该把时间花在本质的东西上，这样我们的时间才能享受到时间的复利。关注我，了解更多商业思维。

----------------------------------------

如果您想获得更多商业灵感，请私信丹丹。

【免责协议：文章资料收集于互联网，小编不参与任何分析的项目运营，也不投资参与任何项目，也不
收费推广项目，不做项目私下评估，以上分析不构成任何投资建议。仅作为开发需求者的模式案例参考
作用，如有违/规及侵/权请联系作者删/除！】
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