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产品名称 实体店异业联盟引流策略，选商家+合作模式+
利益分配，玩法详解！！

公司名称 广州微码互联科技有限公司推广部

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市天河区宦溪西路18号219房

联系电话 13480273125 13480273125

产品详情

异业联盟如果做得好可以快速在共享自己私域客户池同时获取其他商户老客户资源，实现精准客户引流
。那么有效的异业联盟应该怎么做？本文将带您了解万商互动异业联盟玩法

裂变营销+异业联盟+会员管理是任何实体店项目经营的三驾马车，缺一不可。任何一个技巧运用好了，
都会给店铺带来实质性的业绩tisheng。我们之前行业案例中分析过裂变营销+会员管理的营销玩法。异业
联盟如果做得好可以快速在共享自己的私域客户池同时获取其他商户的老客户资源，实现精准客户引流
。

同时，相对于其他营销玩法，异业联盟是技巧性最强的营销策略，很多实体店老板对异业联盟的概念都
懂，都想尝试，但是真正做的起来，做得好的实体店却非常少。

一、异业联盟的难点

何为异业联盟？通俗来讲：找到合适的门店，通过资源置换或者liuliang互推的方式，帮助对方进行代销
，从而带动双方的业绩增长，是一个互利共赢的策略。谈到商家合作、异业联盟，很多老板虽然清晰的
知道会有莫大的益处，但是实际经营中，仍然无从下手，毫无头绪，到底该怎么去开展？

异业联盟的主要难点有以下几个问题——

1、难以衡量效果



可能与多家其他门店老板谈好异业联盟合作模式，也可能获得了一些客源，但是是liuliang来源是哪里，
哪个渠道联盟效果比较好？大部分老板是完全不清楚。

2、没有有效工具

传统异业联盟的模式主要是相互赠券、相互代销、免费赠送的模式，很难实现直接转化收款，没有快速
营销，有效传播，共同收款的有效工具。

3、其他商家异业联盟动力不足

传统的联盟模式，因为难以衡量效果，其他商家帮忙推广也没有直接的收益，没有直接利益很难有激情
长期合作，长期合作的动力不足就很难坚持下去。

二、如何选择合作商家

异业联盟商家的选择主要考虑无竞争互补型的客户，比如我们根据门店产品的上游和下游，以及关联产
品入手，从这里去寻找合作伙伴，那么这些地方，肯定是我们目标顾客经常去消费的地方。

举例美妆美甲店，主营女性化妆品，那么店里的顾客肯定是爱美的女性人群，店主想一想她们会经常去
哪里消费？美容院算不算？肯定算！那美妆店主就可以找美容店主谈异业联盟的合作，美妆店主也可以
找女装店主去开展异业合作。

三、传统异业联盟合作模式玩法

传统的异业联盟的玩法主要是多商家老板口头达成协议，相互引流，主要有以下几种玩法思路——

1、资源置换

资源置换就是双方门店互相交换产品附带资源，比如互换产品的优惠券、会员卡、抵扣券等；

2、liuliang互推

liuliang互推指的是，在资源置换的基础上（优惠券、抵扣券、会员卡的发放），为对方门店引流，从而
达到推荐顾客的效果，这样长期坚持，双方门店的顾客都可以得到有效tisheng；

3、彼此代销



这种形式是最直接能产生收益的合作凡是，主要就是让对方门店成为另一家门店的分销商，或者互为分
销商，而彼此进行代卖，可以获得利润分成。比如我们之前分享的案例：卖腰带的门店，可以找到服装
店，把腰带产品放到服装店内，那么服装店的顾客进店购买服装后，顺便可以挑选一件配套的腰带带走
，这样就顺手推舟，服装店完成了腰带的代销，从而获得了利润分成。其他类型的门店完全可以按照这
个逻辑进行合作；

4、免费赠送

免费赠送策略，主要就是双放分别拿出一款店内引流产品，放到合作门店里作为赠品，通过对方送给顾
客，从而引导合作门店的顾客来自家店里消费，比如一张理发店的单次免费券，再比如美容店的美容体
验券等。

三、利益分配问题

现在有很多的门店，刚刚开始做的时候，激情满满，双方也极其认真的对待这件事。但是时间久了，就
会出现分歧甚至矛盾，从而宣告商家合作失败！这是为什么？

商家合作最终没做起来的原因很可能就是：双方利益分配出现了问题，或者开始之前就没有谈好一个长
效机制，因为所有的合作的根本是要有利可图，如果合作伙伴之间，利润分配方式不明确，那么合作肯
定不会长久！

传统的异业联盟的模式主要靠口头协议，相互赠券、相互代销、免费赠送的模式，很难实现共同营销，
直接分账，利益很难瓜分就变成难以转化，难以相互之间长期收益。

四、万商互动异业联盟的玩法

传统的异业联盟玩法主要是多商家老板口头达成协议，合作模式不稳定，其他商家大多以帮忙的态度同
意合作，活动的主动意愿不足。如果异业联盟没有共同利益和收益，很难达成一致合作模式。这也是很
多传统异业联盟方式很难持续下去的主要原因。

万商互动的异业联盟产品思路在原来商户老板口头达成协议，相互引流的模式上，以专业的软件平台，
产品实现商户可联合无竞争互补型其他商户共同发起一场促销活动，多商户在各自社群和老客户渠道传
播活动，共享自己的私域客户池同时获取其他商户的老客户资源，实现精准客户引流。
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