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淘宝双主图技术的特殊用法

双主图，就是手机端和电脑的主图不- -样，而达到这种不一样。

可以用三种方法实现，首先是利用白图代码，让电脑端的主图显示白图，手机端显示违规图;

第二种是利用GIF动图制作出闪图，从而实现电脑端是正规图，手机端是违规图;

第三种是利用服务器，把电脑图和手机图制作成一个可以电脑端和手机端显示不同的图片网页,然后利用
FD进行主图替换。

下面请忽略

淘宝双主图技术，是指在淘宝平台上，商家可以为同一商品设置两张主图，这项技术主要是为了适应不
同用户的浏览习惯和提高商品展示的多样性，从而提升用户体验和商品转化率。淘宝双主图技术的应用
，对于提升商品页面的吸引力以及加强品牌形象具有显著效果。下面我们就来探讨一下淘宝双主图技术
的一些特殊用法。

### 1. 季节性产品展示

对于季节性强的产品，比如服装、鞋帽等，可以利用双主图技术分别展示适合夏季和冬季的商品形象。
这样不仅可以全年吸引不同需求的用户，还可以让用户根据季节的变换，快速找到适合当前季节的产品



。

### 2. 功能性强调

一些具有多功能的商品，通过双主图的设计，可以同时强调商品的不同功能特点。例如，一个既能冷压
也能热压的榨汁机，可以通过一张主图展示冷压功能的特点，另一张主图展示热压的特色，这样可以让
潜在买家更全面地了解商品的多功能性。

### 3. 不同角度展示

商品从不同的角度展示，可以给消费者提供更多的信息，这对于一些设计复杂或者细节丰富的商品尤为
重要。通过双主图技术，商家可以选择商品的两个能够吸引买家、能够展示商品特点的角度进行展示，
提高用户的点击率和购买意愿。

### 4. 场景化应用

一个好的场景可以让商品更加生动，更易于激发消费者的购买欲望。商家可以利用一张主图来展示商品
的实际应用场景，另一张主图展示商品的细节或实物图。比如，一张主图显示的是一款沙发在温馨的家
庭环境中的应用场景，而另一张主图则可以是沙发的特写，详细展示其材质和做工。

### 5. 用户群体差异化

对于面向不同用户群体的商品，通过双主图技术可以分别展示针对不同用户群体的商品特点或设计。例
如，一款电子产品，一张主图可以针对年轻人群体突出时尚、科技的设计感，另一张主图则可以针对中
老年人群体突出操作简便、功能实用等特点。

### 6. 促销信息的展示

在促销活动期间，商家可以利用双主图中的一张来突出促销信息，如折扣力度、限时优惠等，而另一张
主图则保持商品的正常展示。这种方法可以有效地吸引消费者的注意力，同时也不会忽视对商品本身特
点的展示。

### 7. A/B 测试

利用双主图技术，商家还可以进行A/B测试，分别采用不同的主图设计来观察哪一种设计更能吸引用户点
击，从而优化商品的展示效果。这种方法对于提高商品的转化率有着直接的促进作用。

### 结语



淘宝双主图技术为商家提供了一个展示商品的新视角和新平台，其特殊用法的运用可以极大地增加商品
的吸引力和转化率。商家应根据自己商品的特点和目标用户群体，灵活运用双主图技术，以实现商品展
示的大化效果。随着电子商务竞争的日益激烈，掌握并有效利用这项技术，对提升店铺的竞争力具有重
要的战略意义。
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