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产品详情

私信丹丹，200多种商业模式等你解锁： #链动2+1 #消费积分增值 #共享门店 #共享股东 #泰山众
筹 #广告电商 #超级app #供应链 #区 块链 #DAPP #联盟链 #分享购 #共享购 #循环购
#元宇宙NFT数字藏品 #盲盒 #消费增值模式...

做软件，找丹丹DANCE5927，靠谱！微三云集团：专注软件开发10年+ 运营团队200+ 合作客户30万+。

以下是正文：

今日我们深入探讨一套备受推崇的经典五五复制公排商业模式，该模式通过巧妙的

收益分配，实现了消费激励与社交推广的有机结合。在日常社交活动中，用户常会

遇到一些链接，通过这些链接在主流电商平台购物，不仅能享受到部分优惠，更能

参与到独特的返佣体系中。

举例来说，若会员经平台链接在电商平台上消费一百元，电商平台将给予十元返佣



，其中三元直接回馈给消费者。1元作为对直推和间推人的奖励，百分之四十，即四

元则作为共富收益留给上级。另外一元分配给区域合伙人，最后一元作为平台服务

费，五五复制模式的核心就是围绕这百分之四十共富收益进行层级分配。

参与五五复制模式的会员需满足四大条件，成功推荐五位新注册用户，每月完成九

笔有效消费，否则未满九笔消费者将滑落至最底层，零消费则被视为僵尸账号，排

列布局采取自动滑落机制。当推荐人数超过五人时，向下顺延。品牌推广带来的新

增注册也会自动纳入下级，具体排列结构为首层五人，第二层二十五人，依次递增

至第九层，达到3195125人。

在收益分配方面，上级可获得伞状组织下，第一层五人首次产生的共富收益。此后

，每一层的第二笔消费产生的共富收益也归于上级，以此类推，直至第九层的第九

笔消费。每个会员的共富收益只向上级发放一次，避免了多级分佣现象。

此模型的最大亮点在于，其兼顾了消费者的日常消费需求。每月九笔订单的要求相

对容易达成，从而确保了五五复复制公排模式的有序持续发展。

其核心在于通过巧妙的收益分配机制，激励用户进行消费和社交推广。这种模式通

过让用户在主流电商平台购物并享受返佣的方式，实现了消费激励；同时，通过让

用户推荐新注册用户，实现了社交推广。

然而，这种商业模式也存在一些潜在的风险和问题。首先，该模式依赖于用户的消

费和推荐行为来维持和发展，如果用户的参与度降低或停止消费和推荐，该模式可

能会受到影响。其次，该模式的层级结构和收益分配机制可能引发一些合规性问题

，例如是否涉及传销等非法活动。因此，在运营这种商业模式时，需要严格遵守相

关法律法规，确保合规性。



此外，该模式也需要在用户体验和长期发展之间进行平衡。例如，每月九笔有效消

费的要求可能对用户的日常消费习惯产生一定的影响，需要确保这一要求既不会让

用户感到压力，又能维持模式的正常运行。同时，该模式也需要持续创新和优化，

以吸引和留住用户，实现长期发展。

总之，这种五五复制公排商业模式具有一定的创新性和吸引力，但在实际运营中需

要注意合规性和用户体验等方面的问题。

----------------------------------------

如果您想获得更多商业灵感，请私信丹丹。

【免责协议：文章资料收集于互联网，小编不参与任何分析的项目运营，也不投资参与任何项目，也不
收费推广项目，不做项目私下评估，以上分析不构成任何投资建议。仅作为开发需求者的模式案例参考
作用，如有违/规及侵/权请联系作者删/除！】
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