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产品详情

2024武汉国际汽车改装展览会

2024 Wuhan International Car Tuning Expo

时间：2024年8月14-16日

地点：武汉国际博览中心

参展联络：徐妍（手机号看联系栏）

诚邀贵单位隆重参展——AMIAE 2024

叠加多重优势资源，聚焦全球汽车产业！

主办及组织单位：

亚太瑞斯会展服务集团

广州一`流展览服务有限公司

展会介绍

随着改装的提高，改装消费能力与日俱增，动力的调教升级还有底盘操控性的升级将会是未来的重点市
场。汽车户外用品每年的销售额以300%的速度增长，同时呈现品牌多样化的发展态势。汽车改装正逐渐
形成产业化并向化方向发展，汽车运动的兴起及汽车发烧友的涌现促进了汽车改装行业的飞速发展，并
在国内火爆。据悉，目前国内汽车改装店有数万家，年装饰改装车辆约1000多万辆。北京因首都的优越
地位，是我国汽车改装技能较高的城市，受其观念和技术影响汽车改装市场发展速度较快，其先进的汽
车改装技术及时尚、前沿、个性化的汽车改装理念必将引领我国汽车改装新潮流，中国对汽车改装政策
的放宽，必定会有力推动我国汽车改装业的快速发展。



为促进汽车改装领域新产品、新技术、新材料、新工艺及新装备的推广应用与经贸交流，2024武汉国际
汽车改装展览会将于2024年8月14-16日在武汉国际博览中心隆重举办。展会隶属于武汉国际汽车制造技术
暨智能装备博览会专题展之一，专注于整合汽车改装领域创新产品、技术、解决方案及商业合作模式的
发掘，为汽车改装企业品牌推广、产品展示、交流合作提供一站式解决方案平台，助力企业实现全产业
链的交流和互通。作为兼具规模和影响力大的盛会，展会遵循市场发展趋势，给汽车改装企业创造提升
和开拓市场的一个契机，充分发挥其传递市场信息与交流进技术的窗口作用，为全球汽车改装行业提供
更多的合作机会，有力推动中国汽车改装产品全面进入全球采购体系，与汽车改装产业协调合作、互利
共赢、共同发展进步。

展品范围：

改装整车：

◆ 各种品牌改装整车等；

◆ 各种非量产定制车：包括概念车、超级跑车、个性定制车等；

◆ 各种赛事竞技用车：包括F1、A1、拉力赛、越野赛、耐力赛、漂移赛赛车等；

改装零部件：

◆ 动力系统：点火、供油、排气系统，发动机、外围件、电脑芯片改装，涡轮增压系统等；

◆ 操控系统：悬挂、安全系统、传动系统、轮胎及轮毂等；

◆ 照明系统：HID、LED、射灯、装饰灯、车顶灯、防雾灯、仪表灯、刹车灯等；

◆ 汽车外观套件：包围、平衡、尾翼、空气扰流辅件、车身贴纸等；

◆ 影音设备：各种改装音响及设备等；

◆ 越野车改装：护杠、平衡拉杆、防护板、涉水器、绞盘、差速锁、预热系统、延时熄火装置、临时补
胎装置等。

观众来源

汽车制造商、经销商、代理商，改装整车厂，4S店，改装配件代理商、经销商，改装施工店，改装用品
超市，改装车俱乐部，改装车爱好者，改装车有关媒体等。

欢迎业界同仁踊跃报名参展AMIAE
2024，现正接受申请，请速与组织单位联系，索取参展合同及展位平面图，巩固您的市场地位！

知识科普：

在当下这一个快速变化的商业环境里，参展展会成为了企业拓展视野、增强市场影响力的重要途径之一
。然而成功的展会体验不仅仅依赖于亮眼的展位和吸引人的产品展示，它始于对一个看似简单却极其关
键问题的深入思考：如何确定参展目标和意义呢？

一、品牌宣传



品牌宣传是企业参展的首要目的之一。想象一下，一个设计精美、富有创意的展位不仅能够吸引参展者
的目光，也能在他们心中留下深刻的品牌印象。

但是，如何确保您的品牌宣传既有趣又有效呢？答案主要在于明确您像传达的核心信息，并通过故事化
的展示方式，让参展者与您的品牌建立情感链接。

二、销售和业务拓展

有的企业会将销售和业务拓展作为参展的目标，这也就意味着您需要更加专注于潜在客户的互动。需要
提前准备一系列定制化的销售资料，并通过现场演示或产品体验，直接展示您的产品的独特价值。

当然更重要的是，您应该提前策划如何引导现场交流，转化为后续的销售机会。这样的策略安排，不仅
能够提升企业的参展价值，还能确保每一次互动都充满可能。

三、市场研究

参展其实也是企业进行市场研究的时机。我们可以通过观察参展者的行为、收集行业同仁的反馈，甚至
直接向目标客户询问他们的需求和偏好。

这一过程，关键还是在于如何高效地搜集、整理和分析这些信息，以便将其转化为您市场策略的有力支
撑。通过这样细致的市场研究，相信您将能更加准确的把握市场脉动，为产品和服务的创新提供坚实的
数据基础。

四、网络拓展

在展会上，每一次握手都可能是新机会的开始。明确将网络拓展设为参展目标，也意味着您需要在展会
期间积极寻求与行业内外的认识交流和建立联系。

所以，您可以提前规划参与特定的会议、研讨会或是社交活动，以此为契机拓宽您的网络。这一种策略
不仅可以帮助您发现合作机会，还能够提升品牌在行业内的度和影响力。

五、培训和教育

我们也可以把参展视作为以此团队培训和教育的机会，这样可以极大地提升您团队的水平和行业洞察力
。通过参加各种研讨会和工作坊，您的团队成员不仅能够学习到新的行业知识，还能够与行业面对面交
流，获得宝贵的经验和见解。这样的学习和成长，对于提升团队的整体竞争力至关重要。

六、产品展示

精心规划的产品展示是吸引目标客户关注的关键。通过实物展示、互动体验或现场演示等方式，直观地
向参展者展示您产品的特性和优势。

这不仅能够增强产品的市场吸引力，还能够直接促进销售机会的产生。记住，有效的产品展示是让潜在
客户记住您的产品，并愿意进一步了解和购买的步。

七、业界交流

积极参与业界交流，不仅能够让您获取行业新动态和技术进展，还能够建立起与同行之间的友好关系。
这样的交流和分享，不仅能够激发新的思考和灵感，还能够为您带来潜在的合作机会。因此，在参展时
，不要忘记抓住每一个与同行交流的机会，共同探讨行业发展的未来趋势。



八、搜集情报

展会是企业参展商搜集竞争情报的场所。通过观察竞争对手的展示和活动，您可以了解到他们的新产品
、营销策略和业务方向。将这些情报整合分析后，您可以为自己的市场策略调整提供有力的依据，确保
您在竞争中始终保持。

总之，通过明确参展目的和意义，您的展会参与将变得更加有目的和效果明显。无论是品牌宣传、业务
拓展，还是市场研究、网络拓展，甚至是团队培训和产品展示，每一项活动都应围绕您的核心目标展开
，以确保每一分投入都能产生大的回报。记住，成功的展会参与始于对参展目的和意义的深入思考。希
望通过本文的指导，您能够在下一次展会中大放异彩，实现企业的长远发展目标。
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