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产品详情

OEM Exhibition: This exhibition will gather numerous high-quality suppliers from both domestic and international
sources, providing various OEM products and solutions to customize the most suitable products for your enterprise
and enhance competitiveness.

OEM Exhibition: The exhibition will feature OEM companies from all over the world, providing you with a diverse
selection of OEM products. You can directly contact and negotiate cooperation with them to achieve a win-win brand
cooperation.

Department Store Exhibition: We have invited a group of domestic and foreign department store enterprises to
participate, providing you with the latest and hottest department store products to meet your various shopping needs.

Food Exhibition: This exhibition will also hold a food exhibition area, showcasing food specialties from all over the
world. You will have the opportunity to experience the flavors of various countries, taste delicious food, and bring you
unique taste enjoyment.

OEM展：本次展览将汇聚国内外众多优质供应商，提供各类OEM产品和解决方案，为您的企业定制适合
的产品，提升竞争力。

贴牌展：展览中将有来自全球各地的贴牌企业，为您提供丰富多样的贴牌产品选择。您可以与他们直接
接触、洽谈合作，实现品牌合作共赢。

百货展：我们邀请了一批国内外百货企业参展，为您提供新热的百货产品，满足您各类购物需求。



食品展：本次展览还将举办食品展区，展示来自全球各地的美食特产。您将有机会领略各国风味，品味
美食，带给您独特的口味享受。

工厂为卖场、超市、百货公司等零售店进行代工生产，贴零售店品牌，再由零售店在其门店销售的行为
！

概念：零售自有品牌，是工厂为卖场、超市、百货公司等零售店进行代工生产，贴零售店品牌，由超市
一次性买进并销售的行业。模式：自有品牌包含但不于零售贴牌、零售OEM、零售代加工等生产模式，
一件好的自有品牌产品是零售商和供应商能力合作的产物。详解：通俗来说，自有品牌产品，是指工厂
与零售企业根据市场需求联合研发，而后，由工厂进行产品代加工生产，由零售企业冠以自己的自有品
牌标签、并在自有的商超连锁门店进行营销的一种产品。零售自有品牌，是工厂为卖场、超市、百货公
司等零售店进行的代加工生产、贴牌零售，由超市一次买进并销售的行业。

自有品牌的产品或服务，通常是由一家公司生产或提供给另一家公司的品牌。 自有品牌的商品和服务
可以从食品、日化品到虚拟主机等多种行业获得。

它们常常被定位为地区、国家或的低成本替代品， 尽管近一些私人品牌已被定位为“高端”品牌，以
与现有的“品牌”竞争。自有品牌包含但不于零售贴牌、零售OEM、零售代加工等生产模式。一件好的
自有品牌产品是零售商和供应商能力合作的产物。

1、贵司的产品，不管是走哪条销售渠道，终还是步入零售渠道，比如卖场，超市，连锁门店。这个展会
直接接触的采购商都是来自国内外的终端零售商，批发商，贸易商，电商等等，包括法国家乐福Carrefou
r，欧尚Auchan，勒克莱尔Leclerc，英国特易购Tesco,库普Coop,美国沃尔玛Wal-mart,德国麦德龙METRO, 
艾德卡EDEKA,奥地利SPAR，以及国内的百联，特力屋，华润万家，京东商城等等，都是很有实力的采
购商，让你直接面对零售商，省去中间环节。

2、直接和零售商合作，除了省去流通环节，节省进场费，上架费，标签费，条码费，节庆费，促销费，
广告宣传费等诸多费用外，还可以让零售商参与您的产品设计，你们可以在生产技术上和开发商进行探
讨，帮助您的企业进一步提升竞争力。

3、直接和零售商合作，与零售商分工明确,产供稳定,无需考虑销售,只需专注生产。同时，零售商强力的
宣传手段以及极具竞争力的价格，为产品快速销售提供了保证。

4、外贸转内销及内销拓展外贸的平台，外贸规则与内贸渠道无缝对接。

5、品牌商与自有品牌和谐相融，消化过剩产能,优化生产线，节约成本，同时占领不同层次消费市场，
获取更多销售份额。

6. 超强的买家阵容。

Since its landing in Shanghai in 2010, the PLF Private Brand Asia Exhibition has gained significant recognition and
favor from exhibitors due to its high audience quality, high buyer order rate, and increasing number of overseas direct
buyers. Many production and foreign trade enterprises have regarded the PLF Private Brand Asia Exhibition as a



platform to compete for more foreign trade orders and accelerate entry into retail channels after participating in the
Canton Fair. By now, the PLF Private Brand Asia Exhibition has become a globally renowned and important trade
show event in the industry. Its comprehensive coverage of exhibits and rich concurrent activities have been widely
recognized and trusted by domestic and foreign retailers, traders, wholesalers, e-commerce enterprises, and buyers

PLF自有品牌亚洲展自2010年在上海落地以来，凭借“观众质量高、买家下单率高、海外直飞买家逐年递
增”等显著的参展实效性，赢得了广大展商好评与青睐，众多生产型、外贸型企业，已将PLF自有品牌亚
洲展视为参加guangjiaohui后，争取更多外贸订单、加快进入零售渠道的平台。时至，PLF自有品牌亚洲
展已是全球范围内业界闻名的重要商展活动，其展品覆盖面之全面、同期活动之丰富，得到中外零售商
、贸易商、批发商、电商企业、买手广泛认可和xinlai

第十七届全球自有品牌产品亚洲展将于2024年12月5日-7日在上海新国际博览中心举办，PLF时隔三年再
聚首上海大本营，展会将迎来重大升级！展区规划囊括自有品牌全品类商品，分别有美妆个护馆、家居
百货馆、民生食品馆、休闲食品馆等，并根据市场需求增设全球商超快消品展馆（National
Brands(FMCG) Fair Asia）。此外，PLF在对应馆内设置体现未来消费趋势的母婴、宠物、大健康等专区，
让采购商更方便找到这对标企业进行沟通提供便利。

随着中国零售市场的不断细分和碎片化，传统的商品流通模式已经无法满足市场需求。市场越来越难以
被单一模式所覆盖，品牌想要通过传统模式建立市场通路的成本也越来越高。

在这个充满不确定性的市场环境中，以贴牌、代工、ODM和OEM等合作模式为代表的自有品牌模式，
将成为未来十年确定增长的蓝海市场。这一趋势不仅是市场变化的必然结果，更是零售企业焕发生机的
必然选择。把握好当下风靡的自有品牌机遇，让您的品牌和企业在未来的市场竞争中立于不败之地多一
份把握！

如果您的工厂满足以下任意一项，诚邀您加入PLF工厂展团大军：

★自有或控股资质齐全的工厂；

★有优质的生产管理能力；

★有各项资质和检测认证背书；

★全球贸易业务能力突出；

★关注产品的研发升级，具备持续产品创新能力；

★有丰富的自有品牌合作经验，与国内外多家零售企业合作过PB业务的工厂；

★经营电商业务的能力，能够配合全渠道电商销售模式的工厂⋯⋯

2024全球自有品牌产品亚洲展.上海

超市、电商、品牌商OEM贴牌代加工展

时间：2024年12月5日-7日



地点：上海新国际博览中心

主办单位：上海市品牌授权经营企业协会自有品牌委员会（PLSC） 、自有品牌制造商协会（PLMA）

承办单位：跨采（上海）广告有限公司

展品范围

家居日用：餐厨用具、家居针纺、收纳整理、生活用纸、一次性用品卫浴晾晒、家庭清洁、文具礼品、
体育用品、3C及休闲家用小电器、汽车用品

个护清洁：美容美发、美妆用品、护理用品、防疫用品、个人清洁

母婴用品：母婴食品、母婴用品

休闲零食：肉干肉脯、果脯蜜饯、果冻布丁、坚果炒货、膨化食品

民生食品：米面粮油、调味品、方便食品、南北干货、豆制品

常温烘焙：饼干曲奇、常温糕点/糖果巧克力：巧克力、糖果 /酒饮冲调：酒、水、饮料、冲调/营养保健
：药膳、膳食补充剂/服务商：产品服务、门店服务营销服务、供应链服务

生鲜食材类： 预制食品，水产海鲜，禽类食品，蔬菜类 ，水果类，其他食材，牛奶乳品、乳制品、豆制
品、米，面（粉）汤料，西餐调味品、火锅调味料，配餐调料等。
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