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产品名称 巨量引擎广告投放操作说明/巨量广告代理开户
代运营

公司名称 柏众网络科技（广州）有限公司

价格 .00/件

规格参数 巨量引擎:开户｜代运营｜充值
抖音广告:开户｜代运营｜充值
柏众网络:开户｜代运营｜充值

公司地址 广州市海珠区新港东路1000号保利世界贸易中心
E座3111

联系电话 17875312163 17875312163

产品详情

douyin信息流广告有两种类型，即单页广告和原生广告。它们的主要区别在于：单页广告无douyin账号，
不可关注；而原生广告支持关注广告主douyin账号。下面我们将介绍这两种douyin信息流广告的优化方式
。

douyin信息流广告的展现模式主要有表单、微信公众号、卡券、电话拨打、地图和APP下载。申请账户一
般是一个常规流程，包括准备资质材料、shouquan盖章和首次充值。如果快的话，通常可以在3天内完成
全部流程。

需要注意的是，产品内不能包含医疗、敏感内容和douyin竞品等相关功能（即使有相关资质也不行）。
如果需要通过审核，就要先去掉或者采取其他方法解决相关内容（比如商务层面的沟通）。

douyin信息流广告的优势在于将广告与产品完全融合，全屏展示无干扰，能更好地传达广告主的信息，
提高转化率。douyin信息流广告拥有良好的用户体验，它不会强制打断用户的观看进度，不像一些长视
频网站在影片的头部和中部添加一分钟左右的广告视频，影响用户观影体验。

此外，douyin精准分发的机制使得用户接受到更符合他们兴趣的产品信息，实现了个性化的产品推送效
果。一个计划包括以下几个核心模块：用户定向、出价、投放策略、视频和落地页。

首先是用户定向，可以进行精准定向和泛定向。



精准定向是根据目标用户的画像对投放的地域、年龄和性别进行精确定义，只向这些特定人群展示广告
。

泛定向则不限制这些条件（相关选项选择不限），通过douyin自己的后台模型学习哪些素材和产品更适
合你的目标用户。

个人建议是，如果目标用户是一个受众特别广泛、基数特别大的群体，比如电商和游戏，那么在初期通
过限制定向的方式缩小用户范围是有必要的，以加快学习适合目标用户的模型（大型S级宣传推广节除外
）。

但是如果你是某个垂直领域的产品，本来用户群体就比较小，那么可以通过前期泛定向的方式扩大曝光
，快速找到适合你的产品的稳定模型。通常一个计划覆盖几千万甚至上亿的用户是正常的，如果少于这
个量级可能跑量会遇到困难。

另一个重要的问题是人群包，已经安装或者已经转化的人群基本是必选项，并且头条会为我们提供一个
默认的已安装人群。

关于出价，通常情况下，新计划初期出价要高于期望成本，但也需要注意以下几点：

首先要关注竞品或者行业的出价状态。如果你所在行业平均出价是50元，你出价只有5元，那肯定无法达
到预期效果。

其次，在新计划抢量时也要注意成本控制，出价最多不能超过设定目标价的140%，否则即使成功跑出量
级，也可能面临成本超过目标价太多而难以控制的情况。

因为douyin信息流是按照ocpm方式消耗的，所以同样的CPM下消耗是一样的。这时候后端转化率越好，
计划成本就越低。

需要注意的是，在学习期间的计划中，可以不以成本作为核心考核因素。因为此时学习模型还不稳定，
可能会出现出价是10块最终跑出50块一个的情况。但只要计划通过了测试期并产生了超过20个转化数，
通常成本就会接近你的出价。

关于投放策略，头条后台提供了均衡投放、优先跑量和优先低成本三种策略。每家公司可以根据自己的
目标选择相应的策略来进行跑量。

至于视频内容，在打造成功的douyin信息流广告中，需要在视频内容上下功夫。要将其伪装成一支普通
视频，让用户在不知不觉中观看完整个广告，并对产品产生深刻记忆。

如今短视频营销已成主流，在通过一支视频激发用户购买欲望和关注度时，广告主应该从产品卖点和视



频内容两方面进行考虑。

充分了解产品投放的前提是对行业、生态链和市场环境有深入的了解。此外，还要精准定位产品的用户
画像，以覆盖潜在用户。

为了吸引人们的注意力，情节设置必须非常吸引人。一个成功的案例是关于一个小说阅读APP的信息流
广告。视频开头展示了一个父亲阻止儿子去山上看一只“母狼”的情节，他们展开了激烈的争吵。儿子
坚持认为那只“母狼”才是他的母亲，如果不是“母狼”喂养他，他就不会有现在的自己。随着争吵的
升级，儿子气愤地摔门而出。父亲面露恐慌之色，说：“不好！”。视频在这里结束，观众根据视频的
引导产生了无限的遐想。为什么“母狼”会喂养孩子呢？儿子出门后，父亲为什么如此恐慌呢？这些情
节在观众心中埋下了伏笔，引发了观众的思考。在结尾处设置悬念，让观众揣测情节走向，从而引导他
们下载“番茄小说”APP去观看完整内容。

由于短视频时间有限，必须在有限的时间内向用户传递品牌、创意和卖点。以douyin网红李佳琦为例，
他的所有视频都统一风格，在封面上标明评测的品牌，并在视频中直接展示口红试色。这种简明扼要的
测评视频和有感染力的口播形式深受用户喜爱和追捧。

关于落地页设计，首先要注意直达步骤：信息流广告播放后，直接出现卡片弹窗，用户点击后进入全屏
落地页样式。

现在，用户对碎片化阅读习惯已经形成，他们对页面的审美标准变得更加严苛，注意力无法长时间锁定
在一个页面上。首页负责引流后，落地页应该展示产品优势，最终获取用户信息或引导用户转化。落地
页设计必须与广告创意相符，以免与用户期望不一致，导致用户失去兴趣。

那么如何让广告不像广告呢？首先要注重用户体验，信息流广告要像平台上的“原生内容”。例如，在d
ouyin信息流广告中，应该制作像一支爆款视频那样自然融入内容的视频。

在创作视频时，应该注重情节设置，避免广告植入过于生硬。与硬广相比，用户会减少对信息流广告的
抵触心理，并将更多关注点放在视频内容上。

信息流广告成功的关键是向用户传达商品的价值而不是广告本身。在商业植入中，凭借广告创意来避免
观众反感，并让他们感叹广告可以这样打。

随着douyin的持续走红，其商业价值也越来越高，为品牌营销带来了新市场。douyin的受众主要是年轻群
体，这些年轻用户购买力强，对新事物接受度高，成为douyin平台的主力军。如果您想在douyin投放广告
，请在线咨询我们。

我们柏众网络是一家专业从事互联网媒体广告运营的公司，拥有小红书、douyin头条和B站信息流广告、
等等资源，并拥有专业的团队和运营经验。期待与您合作。
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