
小红书广告投放找我们｜小红书核心代理｜「商品销量」功能升级

产品名称 小红书广告投放找我们｜小红书核心代理｜「商
品销量」功能升级

公司名称 柏众网络科技（广州）有限公司

价格 .00/件

规格参数 小红书投放:开户｜代运营｜充值
聚光平台:开户｜代运营｜充值
柏众科技:开户｜代运营｜充值

公司地址 广州市海珠区新港东路保利世界贸易中心E座

联系电话 13044251623 13044251623

产品详情

小红书广告投放「商品销量」焕新升级

一、引言

在过去的一年中，聚光平台上的电商营销客户经营规模取得了显著的增长。为了更好地满足电商营销客
户的精细化推广需求，tisheng他们在聚光平台上的投放效率和投放效果，我们对聚光平台上的「商品销
量」营销需求进行了全新升级。

二、小红书广告投放的重点升级——三大策略：

1、扩大liuliang：我们特别引入了「视频流」这个新的liuliang场域。视频素材本身就具有展示商品卖点更
生动亲近的优势，在视频流中更能发挥其价值。此外，视频流的转化链路更短，意味着转化效率更高。

2、稳定出价：我们新增了以「ROI」为目标的出价能力，使客户能够更准确地实现其对ROI的预期。在ti
sheng计划的投放能力的同时，有效保障了电商营销客户ROI的稳定性。此外，商家只需关注ROI，无需
频繁更改商品成本出价。同时，我们还推出了「ROI出价成本保障服务」，助力客户安心投放。

3、精准定向：我们新增了「笔记点击量」作为推广目标，并推出了针对「种草」类型的定向能力。通过
先进行产品种草，针对种草人群进行蓄水，然后将商品投放给已被种草的人群，实现促转化的完整闭环
。此外，小红书广告投放还支持根据不同需求选择不同量级的人群定向范围，同时为计划的投放效果和
投放能力提供保障。



二、四大秘法详述
1、扩liuliang：引入以「视频流」为场域的liuliang类型全新的liuliang场域，意味着更强的跑量能力，更宽广的生意增长空间。视频素材本身就有着对商品卖点展示更加生动亲近的优势，在视频流中更是相得益彰。而视频流更短的转化链路，则意味着更高的转化效率。
●功能入口：新建广告 营销诉求：商品销量 计划基本信息 广告类型：视频流推广

●客户端链路：
入口 发现页链路 双列中点击视频笔记 进入视频流 上下滑动视频刷到视频流推广示意图

●优势亮点：   ○直观更生动：视频素材能够生动的展现产品外观、功能，促进对用户的种草转化    ○liuliang池扩充：视频流是全新的广告投放场景，区别于信息流与搜索，能探索到全新的liuliang池    ○转化效率高：视频流转化链路更短，无需二次点击，显著降低曝光损耗，帮助tigao转化效率；测试期视频流ROI相较信息流增长60%；
●投放策略：●创意宝库：（小红书优秀视频素材一网打尽！）    ○功能路径：聚光-创意中心-优秀创意-热门笔记

●
对笔记进行排序方面，我们支持根据「高点击率」「高曝光量」「高点击量」的排序方式来排列笔记。

● 在笔记筛选方面，我们也支持根据「搜索广告」「信息流广告」「自然liuliang」这三种不同的liuliang
类型进行筛选。

● 另外，我们还支持按照一级/二级行业的分类进行笔记筛选。

● 用户可以点击具体的笔记查看详情，其中包括笔记的发布来源、点赞、收藏、评论数据。用户还可以
查看笔记的评论内容，并且还可以使用手机扫码来在手机上浏览笔记。

● 关于视频素材方面：

   ○ 在视频流推广中，我们建议使用多种视频素材进行投放，并且推荐在单个计划中使用多个素材，
以便选择出最佳的视频素材。

   ○ 我们强调优化视频素材的前5秒段落，建议采用留下悬念、突出优惠、真人出镜等策略，以tigao
前5秒的完播率，这对于增加曝光量非常有帮助。

   ○ 当某个视频素材的推广效果突出时，可以根据该视频的特点，衍生出更多类似的爆款素材。

● 在计划搭配方面，我们建议同时投放全站智投计划、信息流计划和视频流计划，并且建议视频流计划
占整体计划数的约20%-40%。

● 关于定向选择：

   ○ 对于初创品牌或新手商家账户，在视频流计划中我们建议选择「智能定向」投放，以便快速积累
初始转化模型。

   ○ 对于成熟品牌或资深商家账户，在视频流计划中我们建议选择「高级定向-
行业种草人群+特色人群」投放，以便快速触达已经种草的用户群体。

2、新增了以「ROI」为目标的出价能力

   这项新增功能可以让客户更准确地表达对于ROI达成预期的要求。在tisheng计划的跑量能力的同时



，它也更有效地保障了商品营销客户ROI的稳定性。商家只需要设定ROI目标，而不需要因为多个商品投
放而频繁更改商品成本出价。

●功能入口：
新建广告 营销诉求：商品销量 目标与出价方式 推广目标：ROI成本控制方式：ROI控制/自动控制

●优势亮点：

目标达成率高：我们的产品可直接tigao商品ROI，测试阶段的ROI达标率高达86%，且能持续稳定ROI；

投放效果tisheng：在确保ROI稳定的同时，更有可能接触到促转化用户，大幅tishengGMV；

计划管理成本低：客户只需关注ROI，无需频繁调整商品成本出价来应对多个商品的投放。

●投放策略：

●第一步：明确需求和定位

    ○志在快速增加销量：建议选择“自动投放”模式下的ROI出价，该模式在确定预算的情况下，通
过系统托管自动优化，以帮助实现主要目标--增加销量，并尽可能最大化获取GMV。

    ○控制成本为主：建议选择“ROI控制”模式下的ROI出价，该模式更关注ROI，在可控成本的前提
下，帮助广告主最大化GMV。

        ■ 小提示：为什么我的计划越大成本越高？因为随着投放规模的扩大，我们会逐渐探索转化
潜力较低的人群，在探索过程中势必需要一定的成本；若希望在增加规模后继续降低成本，则应使用更
优质的广告素材，通过tigao点击率/转化率来增加ECPM值，从而降低成本。

●第二步：合理设定目标ROI

    ○无历史ROI数据的客户：建议参考“建议ROI目标”，结合自身预期ROI进行设定；首次投放时，
建议采用阶梯式出价，创建多个ROI出价计划，以探索最优目标方案；

    ○有历史ROI数据的客户：根据历史ROI数据的0.8-1.2倍进行灵活设定；首次投放时，建议将目标R
OI设为历史ROI的0.8-0.9倍，以促进销量增长，并逐步tigao目标ROI至历史同期水平；

●第三步：合理分配计划基建比例

    ○建议将ROI出价计划占到账户内总计划数的40%以上，当ROI稳定后，可逐步增加ROI出价计划的
比例至80%以上。

●第四步：提供充足的预算和时间（保证成本稳定，短期波动不必担心）

    ○由于ROI出价计划能提供成本保障服务，若符合条件且ROI未达预期，平台会退还一部分费用，
因此建议为ROI出价计划提供足够的探索预算，建议预算至少为预期商品成交成本的30倍，并保证充足
的探索时间（3-7天）；在此期间尽量避免频繁修改计划设置或频繁开启/停止计划。

    ○短期内（1-3天）的ROI波动是正常现象，需要根据较长周期来观察数据；经过充分探索后，ROI
会逐渐趋于稳定，并逐渐接近目标值。



    ○若在7天后计划总数据仍不符合预期，则可以关闭计划，并耐心等待系统核算；符合条件的计划
平台会退款。

●成本保障规则：    ○实际ROI低于目标设定ROI的80%    ○单元修改要求：   ■1） 信息流/全站智投/视频流单元：赔付时间范围内，每天修改出价或定向其中任意一个的次数不能超过2次，每小时内修改出价不超过1次；        ■2）搜索单元：赔付时间范围内，每天修改出价的次数不能超过2次，每小时内修改出价不超过1次；   ○前7天累计成交单量大于等于10    ○系统判断广告主无异常作弊等操作行为
（温馨提示：因聚光-商销-ROI功能暂未全量上线，以下优秀案例来自ARK推广平台「ROI」功能抢先体验客户数据，仅供学习与参考）

3、小红书广告投放准定向：新增「笔记点击量」推广目标；推出以「种草」为类型的定向能力实现先进行产品种草，针对种草人群蓄水，再将商品投放至已被种草的人群，实现促转化的完整闭环。并且支持根据不同需求，选择不同量级的人群定向范围，来同时为计划的跑量效果和跑量能力护航。●功能描述：
投放环节 种草人群蓄水 种草人群促转化产品功能 推广目标：笔记点击量 高级定向：已种草人群链路 新建广告 营销诉求：商品销量目标与出价方式推广目标：笔记点击量成本控制方式：点击成本控制 新建广告 营销诉求：商品销量定向 高级定向 已种草人群：本品牌种草人群/行业种草人群示意图功能描述  「笔记点击量」有助于帮助商品积累种草人群，推广初期在进行高效蓄水，有效的解决了部分新品牌/新商家在推广初期冷启动困难、计划起量难、人群资产积累慢等问题。

 「智能定向」能力升级：全新引入电商场景等方向，并新增种草人群进行智能人群定向；
 「高级定向」新增“已种草人群”
○ 本品牌种草人群：在小红书上对您的品牌种草的人群；
○ 行业种草人群：在小红书上对与您相同行业的产品种草的人群；
 温馨提示：
○ 本品牌种草人群预估覆盖量级：与该品牌在小红书的品牌影响力有关，更推荐成熟品牌使用，不建议初创品牌使用。

●小红书广告投放投放策略：●蓄水期：由浅入深   ○投放目标：加速度过冷启动，积累种草人群    ○计划搭建：新账户推荐优先选择「笔记点击量」进行种草人群蓄水，也可以帮助账户快速度过前期的冷启动期，积累初始人群模型；    ○素材测试：可以选择「商品访问量」进行商品维度的素材测试，通过浅度目标来筛选优质素材，更加高效，更加准确；    ○持续蓄水：保持一定的预算比例进行「笔记点击量」投放，长期进行种草人群的积累，更有利于积累人群资产，优化ROI；
●促转化期：精准转化    ○投放目标：ROI稳定，并最大化跑量    ○计划搭建：此时推荐选择「ROI」作为推广目标，并搭配“行业种草人群”“品牌种草人群”多个种草高级定向，并开启“智能放量”功能，来最大化帮助计划跑量；    ○素材优选：搭配图文笔记/视频笔记等多种笔记形式，结合蓄水期筛选出的优质素材进行广告投放，同时根据优质素材特点，不断进行素材的优化创作，通过好的素材来tigao计划ECPM竞争力；
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