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好文分析之花生日记电商模式讲解？软件开发服务+电商运营+平台运
营，微三云商业思维

导读：

微三云超级 P APP 主要针对客户群体

1、会员量比较大的客户：比如超过 10 万-过亿会员，超高迸发支持，原生 APP
可支持上架安卓苹果商店，优惠期包改代码、申请软著包上架成功

为止(苹果商店上架要求唯/一性）

2、利用广告和游戏实现会员价值变现、平台会员增值服务及二次利用：系统自带广告投放接口及广告资
源，10 万会员每月能净收益 1-2 万元

3 3 、模式激进导致平台风险问题：多个平台可以用平台号形式入驻超级 APP，将会员导流到超级
APP，超级 APP 再与多平台实现跨平台会员相互导流，

多个平台可以均以平台号形式入驻超级 APP，某个平台封禁，对超级 APP
运营主体和会员没损害，重新设立新平台新模式，接上超级 APP，会员马

上导流回来继续使用。



超级云社交 P APP 特色：

运营“人”的平台：通过社交和各种会员权益玩法， 直播短视频内容输出，广告发布资讯阅读，
用来裂变和留存会员沉淀私域liuliang， 多平台通

过平台号入驻 P APP 平台号（类似微信公众号）， 打造过亿会员的私域liuliang池

1、交友社交功能（好友，聊天，5000 人群，朋友圈）

2、钱包功能（零钱，发红/包、转账、充值、支付、数字资产，积分，购物币，优惠券，代金券）

3、媒体资讯（图文，短视频，短视频小程序，直播，直播小程序，图文视频资讯发布，分类信息，资讯
阅读，广告主，广告投放）

4、会员增值（会员权益，做任务获得权益）

5、平台号：平台号入驻，搜索关注平台号，取消关注平台号，每个平台号对应一个商城（类似微信公众
号入驻）

6、广告变现（已对接douyin旗下穿山甲广告联盟，广点通广告联盟，腾讯广告联盟）

6 6 、游戏变现(农场游戏，其他游戏陆续开发中）

微三云集团  麦超：

毕业于广东中山大学，微三云信息总经理、微三云资源总监，微三云首席商业模式策划导师

本人在软件开/发和商业模式策划行业至今已经9个年头，累计亲自服务5000+客户，期待能帮你找到合适
的软件，合不合作您说了算，我的服务您看结果，期待这次能帮到您！

公司：微三云集团（旗下子公司：微三云信息/微二云/微三云大数据/鸿云/商二/商六/莞云/莞带/莞链）

公司规模：公司经营已超12年，整栋5000平方写字楼，年营业额1~2亿，全职员工300人（全职开/发技术2
00+人），服务过百亿级平台超过30家，服务过创业平台超过20万家。

资质：旗下3家双软认证企业，4家高新技术认证企业，1家专精特精认证企业，自主专利30多项，软著30
0多个

主营各种创新营销模式开/发，支持各种小程序商城，公众号商城，原生app，DAPP功能定制！

地址：东莞市石排镇瑞和路1号松山湖高新技术创新园B座整栋（负一层电梯直上504麦总办公室）

联系电话：麦总监

无论是否合作，我都将是你选购软件的军师和朋友！

备注：来公司需提前门岗报备并享受免费停车，免费梳理设计商业模式



解析花生日记制度与运营模式+电商模式设计+技术服务

  花生日记电商模式是基于社交与分销相结合的创新电商平台模式。花生日记作为近年来快速崛起的社
交电商平台，其独特的制度设计和运营模式引起了广泛关注。本文将详细解析花生日记的会员、超级会
员和运营商制度，以及其背后的收益模式、层级关系、晋升条件、招商与项目接入等内容。

一、介绍其方式运作：

1. **优惠券分发平台**：

   - 用户下载并注册花生日记APP后，可以搜索并领取淘/宝、天/猫、京/东、拼/多多等各大电商平台
的商品内部优惠券，使用这些优惠券在原电商平台购物时可获得额外折扣。

2. **会员层级制度与收益分享**：

  -会员制度：所有消费者在下载并注册花生日记后，即成为会员。会员可以实时享受app推送的商家优
惠信息，利用搜索功能查找自己想要商品的隐藏优惠券，但无权获取佣金。

  - 超级会员制度：超级会员除了可以享受会员的所有权益外，还可以获得商品销售的佣金，并有机会
获得下级daili的20%提成。要成为超级会员，用户需支付99元的加盟费，但现在团队已免费开通此功能。

   - 会员体系：普通用户免费注册成为会员后即可享受优惠信息；升级为超级会员后（通常需要满足
一定条件或邀请码），不仅能领券自购省钱，还能通过分享优惠券给他人购买商品获取佣金。

   - 分销机制：超级会员还可以发展下级会员，并从其团队成员的消费中获取一定比例的佣金提成，
这种多层级推广和分成机制类似于三级分销模型。

3. **运营商模式**：

   - 运营商是更高一级的daili角色，需达到特定业绩要求，如团队规模、订单量等。运营商除了享有超
级会员的所有权益外，还能从下级daili及整个团队的消费中获得更丰厚的收益，包括但不限于daili佣金、
消费佣金以及招商收入等。

 -运营商条件：运营商是花生日记的最高/级别daili，需满足一系列条件才能获得此资格。具体包括本月
消费预估收入大于200元，所有订单加起来150单，直属超级会员100人，总共超级会员300人。

 - 运营商收益：运营商在超级会员收益的基础上，可获得daili佣金、消费佣金、招商收入以及项目接
入收入等。具体收益模式如下：

- daili佣金：运营商可从下级daili的消费中获取提成。

- 消费佣金：运营商下面的任何一名消费者购物，运营商都有提成。



- 招商收入：运营商可邀请商家入驻花生日记，并享受招商佣金分成。

- 项目接入收入：花生日记后续会引进很多分销产品，如旅游险、线下优惠券等。运营商可从中获得额外
收益。

 -层级关系与归属：花生日记的制度设计中明确了层级关系和归属原则。如果上级未升级为运营商而下
级提前达到要求升级为运营商，那么下级归属于上级所在团队运营商的下级。例如，如果C达到运营商
的要求，而其上级B未达到运营商的要求，那么C将成为A的运营商的下级，同时C升级的第一个月的利
润的10%将奖励给B。这种设计旨在激励各级别daili积极发展团队并tigao业绩，同时保障各方的权益不受
侵害。

4. **招商合作与项目接入**：

   - 运营商能够邀请商家入驻花生日记平台，参与商品推广活动，并从招商活动中获取佣金分成。

   - 平台会引入各种外部项目，比如旅游产品、线下服务优惠券等，运营商可以通过分销这些产品和
服务增加额外收入来源。

   - 花生日记的招商与项目接入机制是其成功的另一个关键因素。运营商可邀请商家入驻平台，并从
中获得招商佣金分成。此外，平台后续还将引进各种分销产品，如旅游险、线下优惠券等。这些项目将
采用分销模式，为运营商提供额外的收益渠道。这种机制不仅丰富了平台的产品线，还进一步激发了运
营商的发展动力。

   - 花生日记通过其独特的制度设计和运营模式，成功地吸引了大量用户的参与，实现了快速的发展
。从会员到超级会员再到运营商，各级别daili都有明确的收益目标和激励机制。晋升条件和招商与项目
接入机制的设计也充分考虑了各级别daili的实际需求和发展潜力。这种制度设计不仅有利于平台的长期
发展，也保障了各方的权益不受侵害。

5. **社交属性**：

   - 利用社交网络进行商品推广和用户拓展，用户通过分享优惠信息和邀请好友加入，可以在享受购
物实惠的同时，实现社交圈内的裂变式增长和盈利。

二、收益模式深度解析

花生日记的收益模式是其成功的关键之一。从会员到超级会员再到运营商，各级别都有明确的收益目标
和激励机制。会员可以享受优惠券，超级会员除了优惠券外还有商品销售的佣金和下级daili的提成，而
运营商则拥有更为丰富的收益渠道，包括daili佣金、消费佣金、招商收入和项目接入收入等。这种多层
次的收益模式使得各级别daili都有足够的动力去发展团队和tisheng业绩。

三、晋升条件与权益保障

  花生日记的晋升条件设计合理，考虑到了各级别daili的实际情况和发展潜力。成为超级会员需支付加
盟费，但团队现在提供免费开通功能。而要成为运营商则需满足更高的消费和团队规模要求。这种设计
既保证了平台的正常运营，也保护了各级别daili的权益不受侵害。



总结：

    花生日记作为社交电商平台，其会员、超级会员和运营商制度设计独特且具有激励性。普通会员
在享受优惠券的同时无佣金收益；超级会员则在享受优惠券的基础上，能够获得商品销售佣金及下级dail
i的提成，目前无需支付加盟费即可成为超级会员。运营商为最高/级别daili，需满足一定的条件如消费预
估收入、订单数量和团队规模等要求，可获取包括但不限于daili佣金、消费佣金、招商收入和项目接入
收入等多种收益。

  平台的层级关系明确，采用归属原则确保各级别daili的利益最大化，例如当下级提前达到运营商资格
时，若上级未升级，下级将归属于上级所在团队运营商，并对原上级进行利润奖励，以此激发各级daili
的积极性与业绩tisheng。

  此外，花生日记通过合理的晋升条件设置以及开放的招商与项目接入机制，不仅保障了各级别daili权
益，还进一步丰富了产品线并拓宽了收益渠道，有力地推动了平台的快速发展和用户参与度的tigao。

【免责协议：文章资料收集于互联网，小编不参与任何分析的项目运营，也不投资参与任何项目，也不
收费推广项目，不做项目私下评估，玩家勿扰。(以上分析不构成任何投资建议)。仅作为开发需求者的
模式案例参考作用，如有违/规及侵/权请联系作者删/除！】

扩展阅读：

微三云科技 百亿级商业生态系统解决方案（ SAPP+B+S ）

A.超级云多平台会员聚合广告变现 APP（SAPP）+N 个平台模式(B1/ B2 /B3...）+去中心化供应链（S）

B.N 个平台模式:源码+SAAS 部署模式+分布式微服务系统架构

C. 三个运营主体三套系统会员互通（分别运营人、货、场）
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