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产品详情

（一）开通方式

目前巨量引擎只支持通过dailishang开通账户，这里建议咨询我们柏众网络，我们柏众网络是巨量广告daili
shang，从开户到投放，我们全程协助跟进，也可提供代运营投放服务。

（二）所需资料

必要的开户资料包括营业执照，经营范围需要涵盖推广业务。

某些行业需要提供相关证书，例如销售电子器械需要3C证书，职业教育需要办理许可证等。

三、巨量引擎投放心得分享

（一）5个超实用投放心得

1）如何成为一个优秀的优化师？

这是我遇到最多的新手问题。实际上最关键的一点就是积累经验，在足够多的消耗上去后才能获得经验
，才能敏锐地发现和解决问题。这是一个很难有捷径的过程；



2）素材影响优化师的上限！

如今，广告平台如百度、toutiao、知乎、小红书等都在尽可能地简化投放流程，让新手也能有效地花钱
。因此，对于素材的敏感度和制作能力决定了投放效果的上限。如果你进入一个新行业，那么阅读、借
鉴、创新是你超越同行的必经之路；

3）关于dailishang

找一个负责任、经验可靠、的dailishang仍然很重要（例如我们柏众网络）。除了能省钱外，他们还能向
你提供很多信息，比如你所在行业的投放价格、关键词价格等等，让你在初期就有基于出价的判断依据
。

4）关于代运营

我们柏众网络可提供免费的代投代运营服务，也可帮忙制作素材。

5）计划热度

很多人不明白为什么一个计划在火爆了一周后忽然无法持续投放。实际上这是计划热度周期过了的原因
。一般来说，一个计划的热度周期为一到两周左右。因此，在运营过程中，我们必须不断创建和更新计
划以保持其热度。

还有一个小技巧，定向范围越宽，计划热度周期可能就会越长。如果一个计划的投放效果不错，可以尝
试这种方法来延长其热度周期。

搭建计划流程：

打开新版巨量引擎广告后台——项目——新建项目

营销的目标和应用场景如下：

1. 推广目的：实现销售线索的获取。

2. 投放模式：选择手动投放方式，避免自动投放无法选择投放版位造成垃圾liuliang和虚假数据的问题。

3. 营销场景：采用短视频和图文相结合的方式进行推广。

4. 广告类型：在营销中选择通投广告。



需要注意的是，有两个要点：

a. 在投放线索时避免选择自动投放方式，因为无法选择投放版位，会带来大量垃圾liuliang和虚假数据。

b. 在选择广告类型时，通投广告是一个不错的选择。尽管搜索广告效果一般，尤其是在新版后容易产生
空耗现象，但数量仍然可以接受。如果后期需要补充高质量线索，可以考虑其他方式。

关联产品投放的影响：经过实操发现，是否启用关联产品对投放效果影响不大。根据我的经验，一般情
况下我选择不启用。当然，这也可能与所在行业相关，有些行业可能启用关联产品效果更好，具体还是
要结合实际账户情况来决定。我之所以选择不启用的主要原因是，商品库中的设置与账户本身并不很匹
配，因此不选择启用。

投放内容和目标

投放内容：使用橙子建站，优化目标为增加表单提交或咨询留资。

注意事项：

a. 对于常规落地页中设置了表单的情况，优化目标应选择表单提交。对于咨询页面，请选择留资咨询作
为优化目标。其他选项暂不考虑。

b. 如果公司具有自己的统计方法，可以考虑使用自研落地页。

c. 如果在douyin上进行投放，请选择douyin主页，并通过私信方式进行留资。

d. 由于字节小程序的使用较少，建议不在投放计划中考虑使用。

选择投放位置：

优先选择的媒体包括：jinritoutiao、西瓜视频和douyin，还可以考虑使用番茄小说作为备选。

建议避免选择穿山甲和精品游戏平台，因为它们可能会带来大量的垃圾liuliang和虚假数据。同样，也要
避免通投自选平台，以免浪费资源。

定向用户

地域定向有两种方式。第一种是按行政区域划分，您可以选择需要投放的省份或城市，最小单位是区县
。第二种是按商圈投放，您可以选定一个或多个位置作为中心，以此为基础扩展投放区域，最大半径范



围为30公里。这种方式适合本地业务推广。

针对不同的受众群体，您可以选择适合的性别设置。在选择投放年龄段时，请考虑您的目标受众的年龄
特征。需要注意的是，我们的系统会根据用户在观看视频时的习惯进行年龄判断，而不是依靠他们在dou
yin或jinritoutiao上填写的年龄资料。

如果您需要使用人群包投放功能，我们提供了定向人群和排除已转化人群两种选择。如果不需要使用人
群包，请直接选择不限。有关详细信息，请继续阅读后面的内容。

优化师通常选择系统推荐或不限制行为兴趣类目词和关键词，两者差别不大。徕卡定向是指在系统更新
后逐渐减弱的一种优化方法。然而，在建立账户时，徕卡定向仍然具有tigao账户整体丰富性和线索准确
性的重要作用，因此仍需特别关注。

行为指的是用户在平台上最近发生的相关行为，更能反映用户当前的需求程度。

兴趣是指平台利用算法根据用户最近刷视频和图文的习惯推测用户可能对相关类目感兴趣。

在新账户建模和搭建徕卡定向计划时，行为优先于兴趣，因为行为词更多能帮助系统探索更精准的人群
。

而在老账户搭建徕卡定向计划时，兴趣优先于行为，因为兴趣词更多能帮助系统探索更多用户并扩大人
群规模。

关于天数，一般30天左右比较合适。类目词和关键词可以混搭使用，对结果影响不大。在选择行为词时
，尽量选择与目标相关的词，而兴趣词则可以根据目标人群的属性稍微扩散一些。值得注意的是，行为
词和兴趣词之间是并集关系。

除了图中所示的设置外，还有其他一些需要注意的地方。首先是筛选用户和时间，通常选择公司账户和6
个月以上的用户。另外还要考虑手机价格的设置，一般来说是不做限制的。但如果想要筛选出性价比较
高的用户，可以将手机价格设定为1500元或2000元以上，经过实测效果较好。

智能扩大覆盖范围：通常情况下不建议使用，只在账户经营一段时间后需要扩大规模时才考虑启用。在
这里有四个选项可供选择，包括地域、性别、年龄和自定义人群。需要强调的是，扩大覆盖范围并不意
味着完全放开，而是根据已经转化的用户特征来寻找其他地区存在相似特征的用户。例如，如果您设置
了30岁及以上的年龄段进行扩大覆盖，系统将在30岁以下年龄段中寻找具有相似特征的用户进行转化，
而不是完全开放低年龄段进行推广。一般情况下，只扩大年龄和自定义人群的范围，而地域和性别通常
都有严格的要求，因此很少有人会选择开启这两个选项。需要谨慎使用此功能！



排期和预算

投放时间：从今天开始长期投放。

投放时段：根据实际情况进行设置，避免将时段分割成多个部分。如果有不同时段的需求，可以创建多
个计划来运行。

竞价策略

稳定成本：将成本保持在出价范围内，计划存活周期最长。

最优成本：均匀消耗，成本不超过出价。虽然消耗速度可能不慢，但需要注意同行反馈虚假数据的问题
。可以尝试创建不同的计划。

最大转化：花光预算，以获得最大的转化量。可以在起量或补量时使用。由于存活周期短暂，基本上每
天都需要新建计划。第一天运行完后，第二天就不再使用，成本变化不稳定。如果经常使用最大转化，
可能导致其他两种方式都没有效果，只能依赖最大转化。请谨慎使用，并且适度控制。

项目预算：不做限制即可。通常我只设置每日预算。

付费方式：目前只提供OCPM一种选择。

快投搜索：搜索广告的简化版本

经过一段时间的新计划投放，将会自动生成一些关键词。用户也可以自行添加额外的关键词，如果需要
更多的搜索liuliang，可以填满1000个关键词。

对于出价系数，请将其设置为1.05即可。

在定向拓展方面，无需启用。

第三方检测链接：一般不用，如果是自建站可能有这个需求

项目命名方式：



我通常喜欢按照日期+兴趣/推荐系统/无限制+效果稳定/最佳结果/最大转化+年龄+性别的方式来进行命
名（如果没有特殊要求，则不需要写年龄和性别）。

对于命名方式，没有固定的规定，只要我自己能理解即可。

最后，保存并创建新的广告即可。

               

                巨量引擎daili｜巨量引擎开户｜充值｜代运营｜效果广告投放

————————————巨量引擎广告投放找柏众网络————————————

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

