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怎样才能被消费者选择？怎样才能留住消费者？在竞争如此激烈和大
环境不好的情况下，传统实体在共享经济大行其道的背景下，流行起
来一种全新的商业模式——共享门店。

那什么样的实体商家适合做共享门店？

共享门店系统的本质是为了帮助实体门店整合店边资源获客引流。同
时合伙人的加入会减少对实体店铺的投入和支出，增加实体店铺的销
售量，扩大利润点。在共享门店模式下，门店的经营者和消费者都能
享受到更多的福利。

哪些行业适合做共享店铺？

有很多博主有介绍说共享店铺适合任何行业，但我觉得有些行业真的
不适合。至少对于小店来说，你为什么要这么多股东？ 它不能满足现
有客户，更不用说共享商店了。那么哪个行业更适合呢？



1、餐饮业：我觉得这个行业更适合共享门店

首先，更好的餐厅投资成本高，有多少想创业的人被挡在门外，再次
完成率高的餐厅真的少之又少。如果有分享的需要，多转几下频道就
可以获得额外的营业额，何乐而不为呢？

2、美业

美容行业是劳动密集型行业，员工需要自己经营才能赚取收入，员工
流动率高，共享员工模式让员工无需自己经营就能赚取收入，让同事
自己做兼职工作。

适合的行业有很多，我觉得只要规模大一点，有功能的或者闲着的都
可以开店。

门店的共享合伙人模式

1、单店合作

使用单一商店作为伙伴关系的伙伴单位；

适用场景：适用于单店作为独立经营单元。如果店铺相距较远，则无
法合作或不合作而相互靠近。单店规模更大，单店业绩增长可支持店
长合伙人获得2-3倍的收入

2、多店合作（社区系统）

以多店为合伙单位进行合伙；

适用场景：适合多店作为社区独立运营单位。需要门店之间的合作，
单店规模小，单店业绩增长无法支撑店长合伙人获得2-3倍的收入



3、连锁门店模式

平台公司的配送和管理体系，门店合伙人出资，门店适时分账联营模
式

适用场景：服装、母婴店、便利店等以销售商品为主的零售店（商品
占用大量资金，是业绩的关键，是合作伙伴的痛点），平台企业需要
加大流量和资金运作注意事项：为保证产品安全，所有支付必须在线
进行，公司账户，分账制

4、裂变模式

促进门店与人才裂变发展业务的商业模式，特点是管理简单，门店人
才裂变更快

共享门店模式的可以招募哪类人为股东？

1、想要赚钱的人：有一定闲置资金的人，寻找低风险、小投资、高
回报的项目。

2、想要变现资源的人：拥有一定人脉和资源，但尚未充分利用起来
的人，希望通过与门店合作将资源转化为经济收益。

3、追求面子的人：希望向身边的人证明自己有一定地位和面子，成
为门店合作股东可以增加自己的社会认可度。

4、重视人脉和资源整合的人：门店吸纳的合作股东来自不同行业和
企业，他们之间可能存在合作机会，门店可以定期组织合作股东会议
，促进合作股东之间的交流和合作。

共享股东机制

一、六大投资方式



1、体验型股东：体验3个月，给予5-10%分红；

2、消费型股东：合作金可用于消费（毛利率）1万=20%
3万=50%（营业额）1万10%，2万15%，3万20%

3、押金型股东：合作金不可消费，合同到期合作金退还；

4、投资型股东：投资金不退还不可消费，拿最高分红50%；

5、资源型股东：异业股东不投钱，按人脉进行分钱；

6、内部型股东：员工型股东的分红设计，按劳分配。

二、共享股东流程

1.在共享股东平台设置商品利润和不同类型股东的分成比例，并添加
股东。

2.股东将优惠券分享出去，和被分享的人绑定上下级关系。

3.共享股东分享的用户领取到优惠券后在店里消费，系统自动将利润
分给股东。

一旦共享股东模式落地，会吸引许多有资源且想赚钱的人参与其中。
尽管他们之前的投资金额可能不大，但他们会想要“赚回本”，并会
被分红的甜头刺激，同时也会带来更多的顾客。这种良性循环会不断
吸引更多的人加入共享股东，对于门店来说，这是一种不用费太多力
气就可以实现的引流方式。
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