
解读批发零售模式独立定制+双轨直销模式定制？

产品名称 解读批发零售模式独立定制+双轨直销模式定制
？

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 东莞市

联系电话 18665158422 18665158422

产品详情

软件系统搭建+行业解决方案分享+设计商业模式，微三云技术服务前文引言：购买软件的坑之系统漏洞
，背负法律风险： 便宜的系统底层安全性不足，一些模板系统还存在很大的系统安全漏洞，很容易受到
攻击，泄漏平台交易数据或者用户隐私，不仅造成资金损失(非 常常见），还背负平台的法律诉讼风险。

            批发零售寄售模式+直销双轨新零售模式系统

方案组合：批发零售模式独立定制+双轨直销模式定制预制菜新风口——双轨直销新零售模式系统

全新双轨制直销+线下批发零售创新模式

部分：直销对碰双轨制：共赢代理直推+对碰奖+感恩奖（烧伤控盘机制：PV贡献值计算+共赢代数+高
日封顶）

一：共赢代理的晋级奖励机制

1.身份级别及购买产品礼包金额

企业家：60000元，获得线下加盟开店权益，获得权益为共赢代数为10代，直推奖20%，对碰奖10%，PV
贡献值为36000，封顶单日高收益60000元

土豪：30000元，获得权益为共赢代数为8代，直推奖18%，对碰奖10%，PV贡献值为16500，封顶单日高
收益30000元



白领：12000元，获得权益为共赢代数为6代，直推奖16%，对碰奖10%，PV贡献值为6000，封顶单日高收
益12000元

屌丝：3000元，获得权益为共赢代数为4代，直推奖14%，对碰奖10%，PV贡献值为1350，封顶单日高收
益3000元

菜鸟：600元，获得权益为共赢代数为2代，直推奖12%，对碰奖10%，PV贡献值为240，封顶单日高收益6
00元

2.感恩奖：总奖金的10%，给上级，90%留作自己的奖金

二、奖励举例说明：

1.动态市场奖励（包括直推奖和对碰奖）市场奖金按PV计算

2.以下举例奖金计算:

每个人都是有左右两区，假设你的左区业绩大于右区，左区已经有36000PV值

假设你是白领级别，白领直椎奖是 16%,然后你推荐了一个白领和一个企业家都在你的右

区，白领 PV 值是6000，企业家 pv值是36000，

因此 :直推奖:(6000+36000）*16%=6720元

对碰奖:(6000+36000）*10%=4200元

那总的 90%就是奖金:(6720+4200)*90%=9828元

10%就是感恩金(6720+4200)*10%=1092元

三，备注说明：

1.奖金余额用途

A.转为财富宝升级(1:1)，手续费 5%，激活账号换现金（功能预留）

B.可以购买C宝（上市公司股份，功能预留）

C.可以直接提现(1:5)手续费 5%

2.感恩金可以购买 C宝（上市公司股份，功能预留）

3.企业家/土豪/白领级别获得线下加盟店开店权益：开设预制菜冻品库门店，线下走批发零售寄售模式，
裂变终端会员卖货



第二部分：服务点+批发零售

12000以上级别（企业、土豪、白领）均可自动升级成为批发零售服务点，拥有服务点提货提成+批发零
售模式独立账号推广权（线下加盟店）

一：服务点提成：

企业：5%

土豪：3%

白领：2%

1.屌丝和菜鸟级别下单，平台不发货，用户可以选择附近服务点进行提货，服务点门店享受对应提货服
务奖。

2.线下会员用户进入服务点门店链接下单，在购买零售专区产品或批发区产品（平台不发货）时选择提
货，可以直接选择附近服务点提货，服务点享受对应服务点提成并获得平台免费补货。

二、批发零售模式：

   批零模式是一种现金流玩法，新用户进入服务点门店二维码或分享链接，即可在服务点线上门店按
零售价全价购买一份预制菜零售套餐，购买后获得2张批发券，在批发专区可以以4.5折的价格加2张批发
券购买2份批发产品，批发的2件产品可以放在平台寄售，当该服务点伞下发展的新用户时，新用户购买
零售订单即可给之前挂售的订单根据寄售排单顺序按零售价结算退出，之前的用户就可以实现免费消费
产品还赚钱的效果。

比如购买一份零售价1000元的预制菜，强制提货一件1000元预制菜产品，同时赠送2张4.5折的批发券，批
发2份产品消耗2张批发券和900元现金，总投入1900元，当后续有新用户购买零售订单时，按零售价2000
元结算给寄售产品的用户，用户相当于投入1900元后结算回来2000元现金，免费消费产品还赚100元现金
。

备注：

1.每个服务点门店单独一个后台和推广门店链接，服务点门店伞下订单进行公排

2批零专区注册的新用户信息同步在总平台，无需重复注册，一个用户只能参与一个服务点的活动，平台
不展示所有服务点下单入口，只展示服务点提货点选择页面，用户只能找推荐人获得批零入口链接，批
零板块主要线下单独链接或者二维码推广，但推广流水业绩统计到平台。



三、批零模式线下会员加入门槛及收益

1.加入门槛：需要购买一份预制菜1000元零售订单+4.5折批发两份预制菜450元，共投资1900元

2.获得收益：线下提货一份价值1000元预制菜，另外两份寄存在门店寄售，平台对寄售订单进行公排销售
，有新用户购买零售订单，即按寄售订单先后顺序让寄售订单按零售价结算退出，新用户购买零售产品
下单优先购买上级推荐人的挂售订单，意思是自己推广的下级用户优先购买自己的挂售订单，下级帮助
上级优先退出，按零售价1000元*2返还给会员（相当于发展2个新会员购买2个新的零售订单），等于推
广两个新会员后，拿回来2000元加免费吃一份价值1000元预制菜，如果再规定时间7天内未成功寄售，本
人也没有发展新会员，则可再次寄售或者提货或者置换购物券，再次寄售将获得延长7天寄售时间，如果
延长时间到了还没寄售成功，则只能选择提货或1:1置换购物券在购物券专区兑换同等价值产品。这个时
候就相当2000元买了3份价值1000元的预制菜自己吃。（以上参数后台需可以自定义）

四：批零模式平台及服务点收益演算

第1个用户加入：平台收到1900元，获得用户零售订单提货服务点收益2%，即20元

第2、3两个个用户加入：平台收到3800元，其中2000元给第1个用户，平台剩余1800元，获得2份用户零售
订单提货服务点收益2%，即40元，如果第2、3用户发展会员不成功，则只能提货，一共提4份预制菜

第4567四个用户加入：平台收到7600元，其中4000元给第2、3两个用户，剩余3600元，获得4份用户零售
订单提货服务点收益2%，即80元，如果第4567四个用户均发展会员不成功，则都选择提货，一共提8份预
制菜

第8/9/10/11/12/13/14/15等8个新会员加入，如此类推。。。

相当于：

用户购买平台收入1900，服务点收益20元

平台轮寄售收到1800元，服务点收益40元

第二轮收到3600元，服务点收益80元

第三轮收到7200元，服务点收益160元

第四轮收到14400元，服务点收益320元

第五轮收到28800元，服务点收益640元

第6轮收到57400元，服务点收益1280元

第七轮收到114800元，服务点收益2560元

第八轮收到229600元，服务点收益5120元

第九轮收到459200元，服务点收益10240元



第10轮收到918400元，服务点收益20480元

第11轮收到1836800元，服务点收益40960元

第12轮收到3673600元，服务点收益81920元

如此类推，这个时候，服务点门店就发展了一大批忠实预制菜消费会员，同时快速清掉购买企业家身份
获得的预制菜库存，同时可以赚预制菜报单的直推奖和对碰奖，感恩奖等等，享受长久的感到收益和卖
货收益。

三.规则备注说明：

1.服务点门店需要有自己的独立门店推广链接和二维码发展终端零售会员和共赢代理，会员支付零售和
批发的钱全部用平台第三方支付，共赢代理支付的钱给平台，按共赢奖励的直推奖对碰奖感恩奖进行发
放奖励

2.终端零售会员要有自己的推广二维码，发展共赢代理和批零专区终端零售会员均可

第三部分：复购进货专区和购物券兑换专区

一、服务点可以在复购进货专区批发某些产品（可以是报单产品和非报单产品），享受服务商折扣，企
业6折，土豪7折，白领8折，进货的产品可以线下招募下级批发商（线下供货批发），也可以供应给其他
异业门店销售（线下供货，跟平台没关系）

二、购物券兑换专区

在服务点链接里购买的批发产品，超过时间未成功寄售可以选择提货或者置换购物券兑换其他先要的产
品，需要设置购物券兑换区。

第四部分：团队计酬

伞下业绩月度计酬梯度奖励，每月发放一次（包含直销报单区，复购进货区，线下批发零售区的业绩）

伞下累计业绩100万，奖励0.5%

伞下累计业绩200万，奖励1%

伞下累计业绩500万，奖励1.5%

伞下累计业绩1000万，奖励2%

伞下累计业绩2000万，奖2.5%
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