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产品详情

首先，我们要观察一下小红书聚光平台的10月数据。考虑到我们这次关注的是那些每日消耗低于1000元
的全屋定制工厂，但今天我将分享一个消耗达到2万的全屋定制聚光账户。下面是该账户在10月份的投放
数据，我将附上相关图片供参考。

某达家具是一家位于广东的企业，他们在过去的一年中主要通过图文和视频笔记素材进行推广。他们的
产品主要以中低档价格为主。以下是他们在10月份的数据：

获客成本为40元/条。需要注意的是，这个成本指的是线索的成本，而不是开口或者互动的成本。

在下图中红线标记的三条主力计划中，开口成本都很低（最低22元，最高30.85元）。这些计划都是通过
客资收集-信息流笔记来实现的。

投放数据分析：平均阅读率只有10%，互动率仅为4%。视频素材的效果要优于图文素材。

投放计划选择：我们建议选择客资收集-信息流或全站智投。

出价设置：根据城市不同，全屋定制行业的出价范围在15-25之间。如果你在类似的城市，可以参考这个
出价范围。



以上是该全屋定制账号10月的数据表现，对于大多数全屋定制工厂来说，这些数据具有参考价值。

11月投放建议：

投放计划选择：仍然建议选择客资收集-信息流或全站智投。

出价设置：保持15-25的出价，可以根据营销节点的影响适当调整出价。

投放阅读率：考虑替换阅读率低于6%的笔记。我们发现许多聚光投放效果不佳的原因是计划和素材效果
衰退。

日预算：由于10月的数据较稳定，可以看出11月的营销节点对全屋定制行业的影响不大，因此日预算可
以保持不变。

素材选择：建议主要使用视频素材进行投放，因为视频素材的效果比图文素材好。

投放时间和定向：根据产品进行细分，这个板块可以提出问题以获得更多建议。

以上是对全屋定制行业在聚光平台上10月数据的分析以及11月的投放建议。如果你对此感兴趣或正在进
行投放，可以作为参考！

小红书广告开户投放，欢迎咨询我们柏众网络！
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