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阳光众筹卖货模式较好的解决了几乎所有的(企业)平台运营者、操盘手一直想解决的问题？模式咨询+落
地型项目平台+微三云技术服务

前文引言：

微三云 软件在实际的项目质量管理中，除了软件开发敏捷项目小组采用的测试驱动开发、多环节的集成
测试以及系统测试等一系列的质量控制过程

外，还增设了围绕客户需求和期望的质量保证过程（ Software Quality Assurance ，简称 SQA
）。目的是验证在软件开发过程中是否遵循了 微三云

软件提倡的绿色信息化设计理念和其代表的 R 6R 服务标准。A SQA 过程大致包含了以下几项活动 ：

1 1 ． 明确界定项目用户质量期望值& & 范围

根据与客户签订的合同功能需求表，明确制定客户期望值和具体 A SQA 计划。

2 2 ．软件开发过程的 A SQA 活动审查

A SQA 活动评审的软件开发过程主要有：迭代计划和过程跟踪、软件开发需求分析过程、软件设计过程
、软件开发实现和单元测试/ / 集成测试/ / 系统测

试过程、项目迭代交付过程等。



3 3 ．评审迭代软件开发交付的过程结果

采取多种操作用户角色模拟或角色调研的方式，评审需要交付给客户的过程结果包括了：软件原型、界
面 UI 、需求故事卡片、软件开发计划等方

案设计确认环节的工作结果。

4 4 ．参与敏 捷项目管理和用户体验技术评审

参与项目管理和用户体验技术评审的目的是为了保证项目进度保证的同时，最大程度优化用户体验交互
技术和界面 UI ，平衡两者的冲突和细节问

题解决。

今天小编给大家分享一下阳光众筹卖货模式的玩法和运作机制，给那些流/量少、拓客慢、销量低的平台
和商家提供一个有效的解决方案，感兴趣的可以联系微三云麦超；

阳光众筹卖货模式+电商营销解决方案+商业模式设计

阳光众筹卖货模式是一种创新的电商营销解决方案，它将消费积分增值与众筹理念巧妙融合，为商家和
消费者创建了一个互动共赢的新平台。在这一模式下，消费者不再依赖现金投资，在购买商品时会获得
购物券作为回馈，这些购物券可被用于自愿参与平台组织的每期递增10%额度的众筹活动，从而获取收
益。

一  什么是阳光众筹卖货模式？

阳光众筹卖货模式的一种创新的电商营销模式,它不再依赖现金投入,而是让用户在购买产品时获得购物券
,然后用户可以用手中的购物券自愿参与众筹活动,从而获得收益。

二  阳光众筹卖货模式能够解决什么问题？

它较好的解决了几乎所有的(企业)平台运营者、操盘手一直想解决的三个问题:

1、用什么样的方式可以把海量的消费者吸引到自家平台来?

2、又有什么样的模式可以把自家产品快速、大量的销售出去?

3、并且这个模式还不能有泡沫(或者泡沫不大),用户还有很强的粘性来复购?

该模式的核心价值在于解决电商运营中的三大痛点：首先，通过“消费即投资”的方式吸引大量消费者
入驻并保持活跃；其次，借助众筹活动促进产品快速、大量销售；最后，合理设定奖励机制（如增值奖



励上限10%，直推奖励6%，团队奖励4%），有效控制泡沫风险，确保用户粘性及复购率。

模式要点:

模式简介--消费获得购物券,自愿参与每期众筹活动,每期活动额10%递增;

奖励模式--活动增值奖励10%,直推奖励6%,团队奖励4%;

模式特点--购物券参与、四进一出、倍利复增、爆仓重生。

三 阳光众筹卖货模式怎么玩？

实战案例显示，某电商平台运用阳光众筹模式后，月营业额实现惊人增长，突破30亿元人民币大关，这
充分验证了该模式在刺激销售、资金回流及增强用户黏性方面的高效运作。

实战案例显示：

  某平台成功运用阳光众筹模式后，月营业额实现了爆发式增长，最高超过30亿元人民币。这有力证明
了该模式在促进产品快速销售、实现消费者资金回流和增强用户黏性方面的显著效果。同时，尽管模式
中有激励机制的设计，但通过合理的规则设置，如控制众筹活动的增值奖励上限在10%，直推和团队奖
励也分别设为6%和4%，有效防止了泡沫的过度膨胀，确保了模式的健康可持续发展。

四  为什么推荐阳光众筹模式？

1. 模式设计独特且市场吸引力强，它打破了传统电商运营思维，让消费者在购物过程中同时享受到产品
价值和潜在的投资回报，购物券成为连接消费行为与投资收益的重要桥梁。

2. 通过“消费即投资”理念构建了强大的用户参与动力，消费者的每次购物都能获得购物券奖励，并有
机会在后续众筹活动中转化为实际收益，极大地提高了用户对平台的忠诚度和活跃度。

3. 创新的内部循环策略，如“四进一出”规定新加入购物券总额需超过前一轮众筹一定比例，促使销售
量持续攀升；“倍利复增”则让早期参与者有可能获得更多增值收益，进一步强化了用户的粘性和长期
消费意愿。



总结来说，阳光众筹卖货模式凭借其创新的营销策略和严谨的风险防控措施，成功提升了电商平台业绩
，同时也赋予了消费者前所未有的购物体验和投资机会，无疑是电商行业一个值得深入研究和借鉴的成
功实践。

拓展阅读：

微三云专注于系统研发，帮助企业转型到线上，目前开发了五大产品线云平台，区/块/链生态系统，云
视商，超级 APP，供应链，还有很多创新模

式应用如 思购臻选秒杀模式、 美 丽天天秒链动 1 2+1
奖励模式，共享购模式，乐分享模式，消费返利模式，共享 I WIFI 广告模式，有钱还众筹还债模

式，全民拼购模模式、社交盲盒系统，盲盒社交电商系统、秒杀拼购系统、预售拼购模式、拼商抽奖模
式、 广告电商模式
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