
深圳到南通 生物电子冷冻 低温冷冻托运 预制菜冷链 每日发车

产品名称 深圳到南通 生物电子冷冻 低温冷冻托运
预制菜冷链 每日发车

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 广东踏信:安全送达
公司定位:深圳
服务对象:奶油

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

疫情对于速冻行业来说是一剂强有力的催化剂，使它焕发了新的生机。如今速冻市场的规模已经达到了
千亿级别，2020年三全、海欣食品前三个季度净利增幅分别达到了389.39%、432.68%。

火热的赛道吸引了大批企业争相入局，迅速崛起了一批新锐品牌，如拉面说旗下的春风酒家、钟薛高投资控股的理象国、只做海鲜水饺的船歌鱼水饺等，它们纷纷剑指速冻米面市场。

在“三全、思念、湾仔码头”这三巨头占据了线下70%-80%市场份额的情况下，这些新锐品牌是否能像当年钟薛高的雪糕一样，在行业内打出自己的一席之地呢？
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雪糕的中高端市场长期被和路雪、哈根达斯等外资品牌占据，后来钟薛高凭借一支66元的“厄瓜多尔粉钻”一炮走红，一举成为雪糕届的网红品牌。但雪糕淡旺季明显，季节性极强，拓宽产品线就成为了钟薛高迫在眉睫要解决的问题。

2020年11月钟薛高推出了“理象国”这个简餐品牌，打算进军高端饺子市场。在理象国天猫旗舰店可以看到，其水饺产品一般以3袋、4袋的组合形式售卖，每袋16只，价位在126元~280元不等。其定价远远超过了三全、思念、湾仔码头推出的高端系列，湾仔码头定价高的“品质系列”虾仁黑松露水饺也仅仅1元/只，而理象国便宜的白菜猪肉水饺都要1.65元/只。

一头扎进速冻米面赛道的理象国走的还是打造网红雪糕的营销路线，在小红书、微博等平台有大批达人种草的笔记，只在小红书平台上关于理象国的笔记就达到了8300多篇。打造品牌记忆点也是关键的一部分，理象国专门定制了泡沫箱，设计成大象的样子，并且里面还放了一次性餐具，打出“犹如现包，不像速冻”的文案。

这一点拉面说旗下的春风酒家也非常有自己的特色，它用创新的分子料理技术，将醋和龙井茶汤包裹在小圆球里面，称其为“锁鲜珠”，满满古风气息的包装盒里面还有蒸笼纸，盒子也是可微波炉加热的材质，充分考虑到了消费者的需求。当然定价也十分美丽，在天猫旗舰店中单盒价格在27元，每盒仅有9只。

那么，这些新锐速冻米面品牌能否复制当年的传奇，成为包子、水饺界的“钟薛高”？
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从社交角度来看，速冻包子、水饺和雪糕具有非常大的区别。雪糕颜值高，适合拍照分享到社交平台，
具有一定的社交属性。饺子的外表却有很大的局限性，无论怎样创新，都不会有太大的变化。重要的一
点是速冻饺子存在的意义更多的是为了快速填饱肚子，它出现在一日三餐中，定位更偏向于物美价廉。
而理象国的饺子想要吃饱需要花费上百元，对于消费者来说并不划算。有网友表示：“一个人一顿水饺
就要上百，胃口大的男生要两三百，有这钱出去吃点儿正经馆子不好吗？是排骨不够香，还是老汤不够
浓？”从市场反应来看，哪怕是经过钟薛高式的火热营销，理象国的数据也非常平淡。钟薛高天猫店铺
拥有220多万粉丝，而理象国只有50万左右。拉面说旗下的春风酒家，其天猫店铺的产品月均销量仅为30
0～500笔左右。由此可见，对于刚需的人来说，除了口味，价格仍起着决定性因素。

从市场占有率来讲，线下百分之七八十的市场份额扔被牢牢的把握在“三全、思念、湾仔码头”三巨头
手中，处于比较稳定的状态。同时这些老牌子也在不断丰富自己的产品，推出了高端系列饺子，但价格
远远低于理象国。理象国等新锐品牌想要打破这个格局可谓是困难重重。有业内人士表示：“速冻食品
行业从来不缺乏新面孔，从前几年的正大食品、船歌鱼，到如今的理象国、春风酒家等，这些品牌为消
费者的多元化需求提供了更多的选择，有利于整个行业的多元化和丰富性，但是短期内不会对行业格局
产生太大的冲击。”3 ??????
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今年5月，阿里巴巴天猫生鲜事业部公布了一组新的数据，即未来新时代食品生鲜消费趋势，分别是：口
味、健康成分、新鲜短保、品质食材、精致懒宅、解压疗愈、兴趣颇圈、心选食礼、国潮新风、低碳环
保。在消费升级的大背景下，传统的速冻食品已经无法满足消费者的需求，品牌要不断创新保持活力。
除了始终坚持食品安全，选用健康的食材；勇于大胆尝试，不断创新饺子的口味儿，丰富消费者的体验
。还有哪些功课需要做？联商顾问团成员老刀给出了如下观点：

1

拓宽渠道，重视线下销售。新消费品牌过多依赖于单一线上渠道，可以触及顾客的面太狭窄，同时也受
到各个平台的限制。但随着线上流量红利的见顶，线下依然是所有商业的主战场。更多的人还是会选择
线下体验，线下消费。现场购物的氛围感永远是线上无法替代的。

2

制定产品策略，保核心，重差异化。一方面新消费品牌要有强大的产品创新能力，不断给予用户新鲜的
体验。同时，同一品牌旗下的产品和产品之间也要保持阶梯型定位和错位经营，保证主流核心产品的销
量。另一方面尤为重要的是，需要与竞争对手在功能上形成差异化。

3

建立稳定供应链体系。对新消费品牌来说，随着市场规模越大，供应链管理就越复杂。对于上游部分，
要保证原材料质量的稳定，还要不断地降低成本。对于下游部分，如何多快好省地到达用户手中，同样
需要稳定、迅速、低成本的触达体系。更重要的是，还要带给用户佳的获得体验。理象国就曾做出过尝



试，2021年理象国和草莓音乐节深度合作，搭建了许多具有品牌特色的快闪店，强化自己的品牌理念，
不再将饺子局限于饭桌上。

据公开数据显示，预计2025年我国速冻食品市场的规模将超过2400亿元。面对新消费需求的冲击，无论
是之前的头部品牌还是新消费品牌都面临着巨大的挑战。当然有挑战的地方就有商机，如何在庞大的市
场中打出自己的一片天地，新消费品牌不妨暂且放慢脚步，静下心来好好思考一下。
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