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2024年南阳个人/商家/工厂如何开通自己的拼多多小店，这里给大家详细讲解一下。以免大家走冤枉路，

这里的入驻分2个，一个是个人店，一个是企业店，个人店顾名思义，就是用个人信息开的店铺，企业店
铺，就是用企业信息开的店铺，如果有企业资质的，可以开企业店铺，相关的要求，在下图。

考虑到我们更多的是个人开店，小编就个人开店来给大家讲一下开通方式哦，首先我们需要准备身份证
和银行卡，如果身份证不在身边的话，照片也是可以的。

第&一步：电脑搜索拼多多，进入官&网，点击商家入驻，填写相关信息。

第二步：输入手机号和设置一个密码，输入验证码，直接点击０元入驻。

第三步：填写店铺名字，选择个人店，开始进入认证。

第四步：等待认证审核。

入驻的时候注意，如果不方便使用电脑的话，手机下载一下拼多多商家版，直接开始实名认证就可以了
。

等待审核通过就可以开通属于你个人的拼多多店铺了，是不是很简单呢？

拼多多店铺开起来容易，但是也是需要我们来进行精细化运营的，特别是平台规则，拼多多之所以让商
家又爱又恨，就是因为拼多多的平台规则太偏买家，但是细细思考还是很能理解这些规则的产生，不管
怎么样，在哪个平台开就遵守哪个平台的规则，诚信经营。

拼多多起新店不要太实在太老实，今&天我教给大家30天内怎么样快速起拼多多新店

五个关键的操作就可以搞定，你们直接复制套用就行，这套打法很适合刚进拼多多的朋友，兄弟们做店
的话一定不要盲目做店，内容比较长，你坚持看完一定会有收获的。



第&一个的话你就要选好款

以及知道怎么样去做正确的上架，有工厂的就做自己的货，新手小白代发呢，就去档口或者1688这类平
台，选款的灵感可以从抖音或者b站去找一些新款，没有价格优势你就不要去做爆款了，选择次样的款一
样能卖。

很多人直接在拼多多上面去找那些爆款，你想想拼多多爆款那不就是全网Zui卷的款吗？所以要取舍一下
，不要去追求太高的热度，其实常规的上线能找到一些不错的款，另外上架后的操作很关键，有几个点
需要注意一下，

首先主图不要直接搬过来去用，同款太多你很难做起来，你可以从它详情里面去截取一张产品图，自己
弄一下文案，搞定五到十张就可以了。其次详情的话你可以直接照搬，但是规格文字和规格图你一定要
避免同行。以上的操作就是为了更好的自然去出单，但是如果说你是为了直接去比你的同行，那么你可
以直接1oo%的去照搬，你的价格比他便宜，就能够通过比价获取到大量流量。

第二个就是新店的店铺权重你要知道怎么去做

为什么要去做店铺权重，因为新店初期你要做的上新比较多，如果每一个新品你都要去做基础的话，是
不是都已经破产了？

那么首先要去做出店铺的dsr，需要50个有效的评价，默认的五星好评以及批发出评都不算，要真实有效
的。

然后店铺层级要做到四层级以上，注意没有DSR光有店铺层级是没有任何价值的，所以不要上来就直接
去刷层级，先做DSR,90天内所有的链接加起来有50个评价就可以了，找朋友、报活动，开车或者找团长
都是可以出的，成本也就是几百到1000不等，注意这个是必须要做的，不要舍不得，

尤其是在你开车开不动的时候，刷层级的话，就是在服务的数据成长层级里面，按照你金额乘以30天，
然后用小号在自己店拍下大单之后退款就可以了。

第三我们要去做一下我们的商品的权重

商品权重是什么？其实就是营业额在拼多多的营业额权重是Zui高，有dsr就更好，所以商品前期你要低成
本的去做权重，Zui简单的方式就是拍个大单，但是得发货，不是前面层级单的那种退款单，成本高一点
的就是开车活动或者跑一波进宝。顺变呢，上个好评也是可以的，

但是记住了，所有的营业额一定是以真实成交的营业额权重是Zui高的，有了权重之后呢，你再去开车就
非常容易开动了，产品多的情况下，我们可以选择不做商品权重，成本太高了。

第四就是测图测款测价了

很多老板为什么说投了很多钱去开车上活动，去搞一些玩法，到Zui后呢，都是血本无归，其实就是因为
他闭着眼睛去操作的，不愿意承认自己的产品不行，我们一定要承认自己的产品它是属于平庸的，平庸
也有平庸的赚法，哪有随便一个产品，他一上来就爆掉，一上来就做成，哪有那么简单，所以一定要ti前
测试。

那我来说一下流程，首先测款、测图、测价，都是在同一个计划里面去操作的，不要几个计划分开来测
，不好看数据也浪费钱，那我们测款就是判断一个产品它能不能做下去的标准，所以收藏率的话是主要
的标准，一般开场景OCPX上去测一下收藏率有没有5%，自然测款的话就从商品的数据直接去看，

测图的话，每一个渠道的点击率都会有不一样的，比如说场景大概率是在2-3左右就可以了，搜索大概率



是在五以上是比较优&秀，全站大概率会在六以上是属于优&秀的。

至于测价都看转化率，场景跟搜索转化率都是可以的，但是场景到达行业均匀就可以了，搜索可能会偏
高一些，大概10%上来会比较合适一点，如果能达到20%还是比较优&秀的，但转化率越高扣费越高啊。

在测试的时候Zui好选择一个工具去贯穿式的前后，比如测款、测价、测图都用场景OCPX，虽然说它会
比较慢，但是它相对而言是比较准的，而且省钱。

第五的话就是链接的拉升

当你选好一款之后呢，怎么把它的订单ti高起来，链接ti升其实就是权重ti升，对不对？权重ti升的是什么
？就是营业额的ti升，所以链接拉升就是给他找渠道ti高它的营业额。那这里面我们会有这种常规的方式
，

第&一种拉升就是加大付费，这个时候我们可能会用搜索，也可能会用全站。第二种就是用活动先付费
，拉出一定基础之后去报584，所以链接拉升就是营业额的拉升，

但是拉升都是在建立在产品前期测试没有问题的基础之上，如果说你没有测试好整体的基础情况下，你
去做拉升，那就会很亏了。那拉升一般是什么？就是你慢慢的放大到一个峰值之后，然后在这个峰值之
后你要坚持七天，这个时候才是你真正的权重Zui大化，

不是说每天一两百的，两三百的，这个叫拉升，这个只是叫逐渐的放大，大家一定要明白这个基本的道
理。

我们一般在进行一次Zui大化拉伸之后，我们还有一个二次拉升，也叫渠道拉升，也就是说我们会把产品
布局到各个流量渠道的上面，拼多多流量渠道一般是什么？搜索的比价渠道，活动的频道，还有场景的
推荐渠道，那前面搜索跟场景大部分都是能拿到，但是九块九领劵中心，包括个性化首页推荐上首页呢
，这些渠道就需要根据我们自己一个价格，还有产品的一个布局情况去报名了，Zui好是挂一些渠道，这
样子也可以避免出现同行高价。
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