
深圳到杭州 医学 药品低温运输 低温冷冻托运 每日发车 踏信冷链

产品名称 深圳到杭州 医学 药品低温运输 低温冷冻托运
每日发车 踏信冷链

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 上门提货:深圳 东莞 广州 佛山
时效保障:2-3天
温控可调范围:冷冻-18℃到-25℃ 冷藏0到10℃

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情

餐饮企业扎堆上市

从餐饮市场“卷”到资本市场

2022虎年春节前后，餐饮市场格外的热闹。

1月12日海鲜火锅“七欣天"向港交所递交招股书，拟香港主板上市。如果成功，它将成为继海底捞、呷
哺之后的火锅第三股。

次日，粽子大王五芳斋宣布成功过会，“粽子股”诞生。

1月20日，上海ziyan食品股份有限公司更新了其A股主板上市的招股说明书，宣布将冲刺“佐餐卤味股”
。

紧接着，中式快餐连锁品牌乡村基也向港交所递交了申请，这也是乡村基的第二次上市。

△图片来源：网络



除此之外绝味食品全资子公司参股的“和府捞面”、麻辣烫界的巨头“杨国福麻辣烫”，都在春节前后
公布了正在冲刺IPO的消息。

再加上去年9月已经递表的捞王、正在冲刺A股主板的老乡鸡和已经决定上市的西贝，一时间餐饮行业展
开了一场上市竞备赛，各大餐饮品牌都“卷”了起来。

从2021年开始，一级市场对于餐饮行业的关注度较2020年显著回升。前瞻数据曾做过统计，2020年以来超
过20家中国餐饮食品供应链公司已完成或即将完成IPO，涵盖了餐饮、茶饮、烘焙、肉制品等各个行业。

据《2021年中国连锁餐饮行业报告》显示，截至去年8月，中国餐饮行业的投融资金额为439.1亿元，达20
20年全年的两倍。

该报告还认为，未来5年或有一批净利润达数千万元甚至上亿元的餐饮行业公司完成上市，餐饮行业或引
领一波消费行业的IPO潮流。
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“疫情”-餐饮企业上市大推动力

疫情期间，餐饮行业普遍遭受了重大打击。海底捞、呷哺呷哺等头部品牌大规模关店，也引发了大家对
餐饮行业未来的担忧。不少餐饮企业在经历了暂停营业与客流下滑的困境后，开始重新思考与资本之间
的关系。2020年疫情暴发时，西贝餐饮董事长贾国龙曾公开表示，如果疫情影响持续扩大，不营业的西
贝现金流只能支撑3个月。

“因为疫情，餐饮企业面临很大的经营压力。在这种情况下，头部企业希望通过上市赢得资金支持和发
展窗口期，加速抢占市场份额。还有一些企业并不差钱，上市更多出于品牌提升等方面的考虑。”天风
证券食品饮料行业首席分析师刘畅表示，“今年很有可能出现餐饮企业上市潮，因为头部企业争相上市
会形成连锁反应，估计有更多企业为了保持竞争优势，加入上市大军。”

为了提高核心竞争力，加速开拓新店、提高市场占有率同时完善自身供应链体系成为餐饮企业IPO募集
资金的主要用途。

七欣天计划今年主要在华东地区开设40家新餐厅，2023年主要在华南地区、华中地区及华北地区开设100
家新餐厅，还将在沿海地区建立中央工厂，以实现海鲜低温保存。



△图片来源：网络

杨国福曾在2019年年末表示，“到2025年要完成9000家到10000家的规模”，考虑到内部竞争太激烈，后
确定9000家是合理的。能否达成目标，此次上市也是关键节点。

老娘舅、老乡鸡、绿茶餐厅等都曾在辅导备案报告或招股书中表露，希望通过上市，缓解品牌对客流、
翻台率、利润率等方面的焦虑，并提升门店扩张能力，强化中央厨房产能，提高市占率和自身抵御风险
的能力。

除此之外，从企业自身发展角度来说，上市对公司塑造品牌、解决流动性、吸引人才等都能够带来帮助
。 
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上市真的是“解药”吗？

尽管有不少餐饮企业把上市当成“救命”稻草，但上市之后真的就能高枕无忧了吗？

有多位餐饮投资人表示，需要更加理性地看待餐饮企业上市潮现象。 一方面，现阶段来说，国内A股
市场对餐饮企业上市审核仍然较为严格，企业能否“闯关”成功仍存在不确定性。

另一方面， 港股市场虽然相对来说标准更为宽松，但大量公司上市后的表现并不太好。去年，受多重
因素影响，A股、港股的餐饮板块整体表现较为低迷，其中海底捞、九毛九及呷哺呷哺的股价全年累计
下跌超过40%。

同时餐饮企业在快速扩张过程中容易在供应链、食品安全、管理等方面暴露问题，这些都将影响企业未
来的发展。

不过，业内仍看好餐饮行业的长期市场空间。《2021年中国连锁餐饮行业报告》显示，虽然2020年由于
疫情影响，餐饮市场规模下滑至4万亿元，但预计2021年市场规模将恢复至4.7万亿元，之后随着行业的重
新健康成长， 2024年市场规模可达到6.6万亿元。

△图片来源：网络



随着冷链物流基础设施的发展、人才梯队的成长，餐饮企业的规模化、标准化不再是难题，连锁品牌的
机会开始出现。数字化、互联网的浪潮下，也给了餐饮行业极大的改造空间。与此同时，90后、00后新
生代成为了消费主力，衣食住行各方面消费的品牌意识在觉醒，这也为新餐饮品牌带来崛起的机会。

如何在资本的助力下，做出产品差异来迎合不断细分的市场需求、提高自身的核心竞争力，并且通过自
建或者完善供应链建立起垂直深度壁垒，将是未来竞争中拉开差距的关键。
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