
全国物流运输托运 踏信 深圳到眉山 送货上门 物流专线

产品名称 全国物流运输托运 踏信 深圳到眉山 送货上门
物流专线

公司名称 踏信冷链物流（深圳）有限公司

价格 200.00/吨

规格参数 全程温控范围:零下18℃冷冻 0-10℃恒温冷藏
业务类型:整车零担
上门提货:深圳 东莞 广州 佛山

公司地址 深圳市龙岗区平湖街道平湖社区平安大道1号乾
龙物流园1栋103

联系电话 15986619992 15986619992

产品详情
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无锡江阴，因地处“大江之阴（长江的南面）”而得名，是长江南北的重要交通枢纽和江海联运的天然良港城市。2021年12月16日，江阴入选中国“工业县（市）”，排名第1位。这里人烟阜盛，经济富庶，诞生了许多敢闯敢拼且善于抓住机遇的企业家，张伟的父亲张才秋就是其一。凭着持续扩建冷库和“整柜承包”做卖场，张才秋成为代冻品商的代表。

对冻品商来讲，事业要做大，需要相匹配的冷库容量。1988年，张才秋开始创业，租下几平方米的门面，卖水产、鸡副和南北干货，仅用一年就赚得了桶金。这笔钱，他用来在老家江阴青阳镇建了20吨冷库。此后，扩大冷库、扩大经营品类、做大企业规模，三者形成了良性循环。

上个世纪90年代末，大卖场在中国兴起，冻品开始进入卖场岛柜。不过，与大多数同行铺货不一样，张才秋采用了“整柜承包”的方式。因为冷库、配送等硬件基础好，代理的一线品牌多、品类丰富，企业有能力承包整柜。通过这种方式，澳华食品的经营更加灵活，可以给到消费者合理的优惠，获取多区间的客源，也是良性循环。

据了解，目前澳华食品拥有1.2万吨的自建冷库，两栋办公大楼，9000多平方米的生产车间，十几辆冷链物流车，是众多一线品牌的代理商，已经成为集冷冻存储、冷链运输、销售农产品于一体的公司。2021年12月14日，澳华食品荣获“省级农业产业化重点企业”称号。张才秋也被中国食品报社评为“中国冷冻食品行业经销商”。
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在张伟眼里，父亲是个爱交际、事业心很强的人，每天很早就上班，具有上一代创业者的典型特征。“
爱交际”的张才秋则认为儿子性格内向，但做事稳健，能吃苦耐劳。这对性格迥异的父子，怎样做好企
业管理交接呢？与许多冻二代一样，张伟从学生时代就开始利用假期帮忙跟车送货。大学毕业后，他曾
就职于常州一家冷饮生产企业，负责销售两年多，后来回到家族企业工作至今。对于冷冻食品行业，他
一直有着很深的感情。据了解，正式加入澳华食品后，张伟再一次从跟车送货、跑市场做起。从一名基
层的员工到如今全面负责公司销售业务和车队管理，他一步一个脚印的走过来。澳华食品的主要渠道是
商超，产品以一线dapinpai为主，包含速冻食品、冷饮等，销售网点目前有1300多家。还有流通市场，以
自有品牌“跃码头”为主，品类有水饺、汤圆、馄饨等。“刚开始和超市方谈合作的时候，比较费脑力
，现在谈得少了。”对于遇到过的各种困难，如今的张伟显得云淡风轻，他介绍，“每个开拓的新店次
铺货，我都会亲自带着团队去做。每天都在市场上不停地跑。”在张伟看来，澳华食品的运作模式已经
比较成熟，他要做的就是根据市场需求，做好细节。时刻身处一线，让他对市场需求变化了然于心。在
及时更新产品、不断提升服务等方面，澳华食品始终走在行业前列。3
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20多年前，伴随着大卖场的兴起，一部分冻品品牌、冻品商都获得了快速发展。然而，新的市场环境下，消费需求、消费渠道等都呈多元化发展。作为线下零售的代表，商超系统也面临着巨大的挑战，关店开店的频次都很高。

那么，兴起于卖场黄金时代的澳华食品，未来将如何走？

在张伟看来，商超在消费者信任度、企业品牌展示等方面的优势，依然是其他渠道无法取代的。商超也在不断“变形”，迎合新时代的消费需求。另一方面，澳华食品坐落于经济富庶的江阴，能凭借商超系统辐射苏南和苏中地区，区位优势明显。

“水饺的销量一直很大。有很多北方人来江苏，喜欢吃水饺。有一些季节性产品，比如我们这边中秋节和元宵节都要吃汤圆，这个时期汤圆销量很大。”张伟说，“现在面点类的量也很大，消费者一般当作早点，尤其1000克装的更，经常卖断货。”

随着许多商超开始实行线上线下销售一体化，澳华食品与商超的合作比以前更加紧密了。“有的超市系统，一个镇上的门店就有三四个购物群。我们经常参与团购供货，有一些消耗慢的产品也会及时与超市沟通做促销、清库存，大家都能更加良性的发展。”张伟说。

面对不断变化的市场形势，张伟这样说：“只有不停地跑市场，寻找优质的合作客户；不停地开拓新店，跑赢开店关店的‘大盘’，才能实现正增长。”

张才秋今年63岁，从几年前就开始部署企业的交接。“我给他配了两个帮手，都是跟了我十八九年的，很。我的要求就两个，每年网点新增10%，年销售额增长20%，他们都做到了。现在商超不好做，但我们的年销售额从7000多万到现在翻了一番，在全国主做商超的冻品商里，肯定是的。各个厂家开经销商会，澳华食品的业绩经常是名。”
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